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рейтинг
(Окончание. Начало на стр. 25)

Первый занимает 9-е место
(3,5%) в хит-параде, располага-
ясь всего двумя строчками ни-
же, чем «Yesterday» The Beatles
(4%). А вторую композицию
выбрали примерно 2,5% поку-
пателей мелодий (18-е место
глобального хит-парада).

Скажи мне,
кто твой абонент
Если же рассматривать пред-
почтения абонентов «боль-
шой тройки», то есть «Би
Лайна», «Мегафона» и МТС,
по отдельности, то выясняет-
ся, что различаются они ра-
дикально.

Абоненты «Мегафона»
и МТС явно неравнодушны
к торговой марке BMW, пос-
кольку 1-е место в хит-пара-
дах держит «Черный бумер»
от Сереги — его загружают
почти 15% абонентов каждого
из этих операторов. А за ним
следует и тема из фильма «Бу-
мер». «Ночной дозор» у МТС
лишь второй, а у «Мегафона» —
четвертый. Зато у «Би Лайна»
Серега с 6% занял лишь 5-е мес-
то, а музыка из «Бумера» оказа-
лась и вовсе на 20-м.

Разбавляют знакомые
имена в первой пятерке са-
мые разные мелодии. Часть
абонентов «Мегафона» актив-
но качает клубный хит «Satis-
faction» Benny Benassi (5-е мес-
то с 7% загрузок), обладатели

телефонов МТС отдали пред-
почтение Глюкозе с песней
«Снег идет» (4-е место с теми
же 7%), а 2-е и 3-е место в «Би
Лайне» оказалось за популяр-
ными песнями «Dudu» и «Du
Hast» от сладкоголосого турка
Tarkan и тяжелого Rammstein.
Эта странная пара привлекла
более 18% аудитории.

Регионы — за Серегу
На «операторских» выборках
четко прослеживается извест-
ная закономерность — на пя-
терку самых популярных ме-
лодий приходится 45–47%
загрузок.

Крупные российские регио-
ны едины в своих предпочте-
ниях — во всех локальных хит-
парадах безоговорочно лиди-
рует Серега с его «Черным бу-
мером». В Сибири его доля сос-
тавляет около 10,5% с отрывом
от 2-го места всего в 1%, тогда
как Центральная Россия (без
учета Москвы) отдала Сереге
более 16,5% голосов — почти
в два раза больше, чем «Ноч-
ному дозору», занимающему
здесь 2-е место. В среднем же
доля «Черного бумера» состав-
ляет 13,5%.

«Ночной дозор» в регионах
пользуется меньшим спросом,

чем в столицах,— в Хабаров-
ском крае и Центральной Рос-
сии он поднялся до второй
позиции (около 9% загрузок),
в то время как на юге страны,
на Урале и в Сибири эта мело-
дия не поднялась выше 3-го
места (7,5–8,5%).

На небольшом удалении
от столицы опять популярны
«Бумер» и «Бри-Бумер». На Ура-
ле, например, эти две компо-
зиции занимают 5-е и 2-е мес-
та, в сумме обеспечивая почти
19% загрузок. Немногим ниже
популярность «Бумеров» в Ха-
баровском крае и в централь-
ной части РФ — и там и там

«Бумер» занимает 3-е место, а
«Бри-Бумер» — 4-е, суммарная
популярность равна 16%.

В Сибири в пятерке лучших
удержался лишь «Бумер» (8,5%),
а на юге России, напротив,
«Бри-Бумер» (7,2%).

Мелодию песни Глюкозы
«Снег идет» высоко оценили
сибиряки, южане и жители
Урала. В первых двух регио-
нах она заняла 2-е место, а
на Урале — 3-е. Процент заг-
рузок варьируется от 7,5 до
9,5%. В центральных регио-
нах песня удостоилась лишь
7-го места, а в Хабаровском
крае — 18-го.

В Хабаровске предпоч-
ли зарубежные хиты, в основ-
ном молодежные. Места с 6-го
по 8-е оккупированы финна-
ми Bomfunk MC’S с песней
«Freestyler», рок-альтернатив-
ным коллективом Linkin Park
с композицией «Numb», и
разумеется, не обошлось без
итальянца Benny Benassi с «Sa-
tisfaction». Каждая из трех ме-
лодий завоевала по 5% ауди-
тории.

В других регионах такой
же любовью пользуется толь-
ко одна из них — «Satisfaction».
В Сибири она на 4-м месте (8%),
в Центральной России и на

Урале — на 6-м (5,5 и 7%), на юге
заняла 7-е место (больше 6%).

Рейтинг мелодий был
бы неполным без знамени-
той песни Михаила Круга «Вла-
димирский централ». В Цент-
ральном регионе и в Хабаров-
ске она занимает 5-е место с
6% и 7% загрузок соответст-
венно. На Урале она занима-
ет 7-е место, а на юге — 8-е.

Словом, если сравнивать
популярность мелодий в реги-
онах, удаленных от столиц, то

окажется, что лидер лишь один
— «Черный бумер». Далее плот-
ной группой с незначитель-
ным разбросом идут «Ночной
дозор», «Бумер» и «Бри-Бумер»,
затем, также очень плотно,—
«Satisfaction», «Снег идет» и
«Владимирский централ». А все
прочие упомянутые мелодии
можно объединить под общей
шапкой «Другие лидеры» —
всем им далеко до пятипро-
центного барьера.

НИКОЛАЙ ТРУБЕЦКОЙ

Из бумера в бумер

В популярности и распростра-
ненности с мобильным теле-
фоном не может сравниться
никакое другое электронное
устройство. Так происходит
во всем мире, и Россия не ис-
ключение — только в прош-
лом году здесь было реали-
зовано больше 30 млн трубок.
И среди них ни одной россий-
ского производства. Экспер-
ты считают, что развитию
производства мешает отсут-
ствие инфраструктуры и не-
развитая технологическая ба-
за предприятий. По мнению
участников рынка, ситуацию
отчасти могут исправить за-
казы операторов сотовой свя-
зи на выпуск трубок под соб-
ственными брэндами.

Техника 
с русским акцентом
Российская электроника и бы-
товая техника медленно, но
верно отвоевывают позиции,
утраченные после распада
СССР. В середине 90-х годов
найти в магазине стиральную
машину, холодильник или,
к примеру, видеомагнитофон
было сложно или почти не-
возможно. Теперь же техника
российского производства со-
седствует с электроникой и
бытовыми приборами запад-
ных и азиатских брэндов, а за-
частую и отвоевывает у них
солидные ниши рынка. Нап-
ример, по данным Ассоциа-
ции торговых компаний и то-
варопроизводителей электро-
бытовой и компьютерной тех-
ники (РАТЭК), в 2003 году в
России было продано 6,5 млн
телевизоров, а в 2004 году —
уже 8 млн. При этом на теле-
визоры российского произ-
водства приходится до трети
от общего объема продаж ТВ-
приемников. На компьютер-
ном рынке дела еще лучше.
Российские сборщики ПК по
объемам выпускаемой про-
дукции давно обошли запад-
ные электронные концерны —
они контролируют 60–70%
рынка настольных ПК и

ноутбуков, объем которого
составляет $4–6 млрд в год.

Между тем лидеры продаж
на рынке электроники вовсе
не телевизоры и не компьюте-
ры. Самыми продаваемыми
электронными устройствами
в России стали мобильные те-
лефоны. По данным исследова-
ния, проведенного сетью сало-
нов сотовой связи «Евросеть»,
в 2004 году в России было куп-
лено больше 30 млн трубок —
абоненты сотовой связи потра-
тили на них около $4,7 млрд.
При этом, как отмечают эк-
сперты, стоимость среднеста-
тистической трубки постоян-
но растет. По подсчетам Mobile
Reserch Group, если в 2003 го-
ду среднестатистический теле-
фон, купленный в России, сто-
ил около $124, то в 2004-м —
около $146 (столько стоит, кста-
ти, российский телевизор с не-
большим экраном).

Среди десятков миллионов
проданных в России мобиль-
ников не было ни одной труб-
ки российского производства
(если, конечно, не относить к
их числу около 50 тыс. аппара-
тов, проданных под брэндом
МТС — они разработаны ком-
панией Sitronics совместно с
тайваньским электронным
холдингом Arima). Выводы
участников рынка однознач-
ны: несмотря на гигантскую
емкость российского рынка
мобильных телефонов, массо-
вое производство трубок в
России вряд ли начнется в
обозримом будущем.

Покупаем советское
Участники рынка называют
множество причин того, поче-
му в России сейчас не органи-
зуют производство телефонов.
По общему мнению аналити-
ков и участников рынка быто-
вой техники и электроники,
в постиндустриальном мире
трудно найти менее подходя-
щее для производства телефо-
нов место, чем Россия.

При этом многие участни-
ки рынка указывают на спе-

цифику российской элект-
ронной отрасли, сложившую-
ся еще в советские времена.
К началу 1990-х годов совет-
ские предприятия выпускали
в массовом порядке большин-
ство основных наименований
бытовой техники и электро-
ники: телевизоры, видеомаг-
нитофоны, холодильники,
стиральные машины. Их на-
дежность и функциональ-
ность была далека от совер-
шенства, да к тому же для раз-
работчиков всей этой техни-
ки вопросы дизайна стояли
едва ли не на последнем мес-
те. Неудивительно, что после
развала СССР эта техника не
выдержала конкуренции с
еще менее надежной, зато сов-
ременной и недорогой аппа-
ратурой, в первую очередь из
Юго-Восточной Азии. «Но при
этом сохранилась инфраструк-
тура и кадры, которые могли
заниматься производством,
допустим, телевизоров или
холодильников,— говорит ди-
ректор по маркетинговым
коммуникациям компании
Sitronics Мина Хачатрян.—
Привлечение западных инвес-
торов, менеджмента, обновле-
ние технических ресурсов во
многих случаях позволяло не
только возобновить производ-
ство, но и занять определен-
ную нишу рынка». Сохрани-
лись, кстати, не только ин-
фраструктура и персонал, но
и брэнды, известные еще с со-

ветских времен,— например,
«Горизонт», «Рубин», «Стинол».

С сотовыми телефонами все
обстояло по-иному. Советская
промышленность никогда не
сталкивалась производством
подобной техники. Ни пред-
приятий, которые могли бы
их производить, ни персона-
ла, знакомого с технологией
производства, в России не
было до последнего времени.
«Это принципиально новый
для российского рынка про-
дукт,— говорит госпожа Хачат-
рян,— опыта его производства,
накопленного с советских вре-
мен, нет. Поэтому многие зада-
чи приходится решать с нуля».

Производство новой про-
дукции под советскими брэн-
дами, по мнению участников
рынка, также не актуально.
«Выходить под брэндами, из-
вестными с советских времен,
было бы исторически неоп-
равданно и неправильно,—
говорит директор обществен-
ных связей РАТЭК Елена Му-
лова.— Мобильные телефоны

”
Рубин“, 

”
Рекорд“ или, ска-

жем, 
”
Горизонт“ просто ник-

тоне стал бы брать. Поскольку
эти марки четко ассоциируют-
ся у потребителей с телевизи-
онной техникой, а никак не
с мобильной».

Невкусные
полуфабрикаты
Впрочем, отсутствие россий-
ских телефонов на рынке объ-

ясняется не только отсутст-
вием у советской радиоэлект-
ронной отрасли «мобильного»
прошлого. IBM-совместимых
персональных компьютеров в
СССР тоже не производилось,
однако российские сборщики
ПК быстро захватили эту ни-
шу, потеснив иностранных
производителей.

Но российские участники
рынка прямо говорят, что со
сборкой сотовых телефонов
они бы связываться не ста-
ли — в этом случае повторить
успех компьютерного произ-
водства не удастся по нес-
кольким причинам. Главная
из них — отсутствие в России
технологической базы, кото-
рая могла бы быстро перес-
траиваться, следуя за «теле-
фонной модой». «Телефон —

”
скоропортящийся“ товар,—

говорит глава компании 
”
Эк-

симер-ДМ“ Руслан Чухнов.—
Посмотрите, сколько новых
моделей ежегодно выпускают
крупнейшие мировые произ-
водители — Nokia или, к при-
меру, Siemens. Модельный
ряд надо постоянно обнов-
лять, чтобы не быть аутсайде-
ром на этом рынке. Необхо-
димых для этого технологи-
ческих мощностей в России
сейчас просто нет».

По мнению сборщиков
компьютеров, в России сейчас
просто нет необходимости соз-
дания таких мощностей. «В сов-
ременных реалиях российско-
го рынка электроники рента-
бельность компьютерного про-
изводства составляет 10–15%,—
говорит топ-менеджер фирмы-
сборщика компьютеров. При
этом стоимость линии, рассчи-
танной на производство при-
мерно 60 тыс. компьютеров в
год, составляет около $1 млн.
Для производства же сотовых
телефонов требуется линия, ко-
торая дороже в десять раз. При
этом рентабельность производ-
ства составит не более 5%».

Заграничные произво-
дители телефонов с мнением
российских компьютерщиков

согласны. «В России на сегод-
няшний день отсутствует тех-
нологическая база, достаточ-
но гибкая для того, чтобы на-
лаживать производство теле-
фонов и быстро реагировать
на изменения конъюнктуры
рынка,— говорит руководи-
тель департамента маркетин-
га Samsung по странам СНГ
Сергей Певнев.— Поэтому го-
ворить об организации в Рос-
сии сборочного производства
пока преждевременно».

А окончательно добивают
проекты по производству тру-
бок в России проблемы с ло-
гистикой. «Ввозить готовые
телефоны сейчас выгоднее,
чем полуфабрикаты,— гово-
рит Сергей Певнев из Sam-
sung.— Крупногабаритную
технику имеет смысл произ-
водить как можно ближе к
потребителю. При ввозе, нап-
ример, холодильника тран-
спортные расходы на его дос-
тавку составляют заметную
часть от его стоимости. Поэ-
тому организация локально-
го производства в данном слу-
чае оправданна. Но в случае
с миниатюрными мобильны-
ми телефонами такой необхо-
димости нет».

Именем оператора
И тем не менее проекты по
производству в России мо-
бильных телефонов время от
времени появляются. Напри-
мер, в 2003 году о начале про-
изводства российских тру-
бок объявил российско-корей-
ский концерн Rolsen. Компа-
ния анонсировала две модели
«бюджетных» трубок стоимос-
тью $70. Основным рынком
их сбыта должна была стать
российская провинция, где
потребители, в отличие от
московских, воспринимали
телефоны как средство связи,
а не как элемент имиджа. Но
идея выпуска телефонов под
собственным брэндом не по-
лучила продолжения. Правда,
в Rolsen говорят, что оконча-
тельно этот проект не заморо-

жен и, возможно, будет разви-
ваться в ближайшем будущем.

Попытка вывести на
рынок более дорогие телефо-
ны под российским брэндом
также не увенчалась успехом.
В 2002 году крупнейшая в Рос-
сии сеть салонов связи «Евро-
сеть» заявила, что будет про-
давать под своим брэндом те-
лефоны тайваньского произ-
водителя Tel.Me. Планирова-
лось, что сначала в продажу
поступит аппарат стоимостью
около $200, а позже — около
$400. По словам представите-
лей «Евросети», их не устрои-
ло качество аппаратов, сде-
ланных на Тайване: «Выпус-
кать на рынок полуфабрикат
нам не захотелось».

Наиболее успешным про-
ектом по производству теле-
фонов в России можно наз-
вать выпуск компанией Sit-
ronics аппаратов двух видов
под брэндом оператора «Мо-
бильные телесистемы». Пер-
вая партия из 100 тыс. таких
аппаратов появилась в прода-
же в декабре прошлого года.
Предполагается, что в даль-
нейшем трубки под брэндом
МТС будут делаться на зеленог-
радском заводе «Элакс», входя-
щем в структуру ОАО «Кон-
церн научный центр».

Аппараты под брэн-
дом МТС продаются только
в офисах этой компании. Сто-
имость трубок — 1,8 тыс. руб.
(при условии внесения на
счет $20). Оператор результа-
тами эксперимента доволен.
«Эти телефоны хорошо про-
даются. Для нас это возмож-
ность предоставить абоненту
комплексное решение — тер-
минал и подключение,— гово-
рит директор по связям с об-
щественностью МТС Павел
Нефедов.— В дальнейшем,
имея набор брэндированных
трубок, мы получим возмож-
ность их более широкого ис-
пользования в маркетинго-
вых целях. В частности, теле-
фоны можно оснащать пре-
дустановленным набором

настроек для получения тех
или иных услуг сотовой сети».

По мнению Мины Хачат-
рян из Sitronics, именно вы-
пуск телефонов, продаваемых
под брэндами операторов, мо-
жет привести к развитию про-
изводства телефонов в России.
«Телефоны, которые зачастую
продаются по символическим
ценам $20–40, не редкость для
Европы и США. Это так назы-
ваемые дотационные труб-
ки — производство такого тер-
минала само по себе убыточ-
но, однако выпускающий их
под своим брэндом оператор
получает прибыль, продавая
их с условием обслуживания
по определенным тарифам.
Таким образом операторы
смогут в будущем частично
профинансировать разработ-
ку производства мобильных
телефонов в России».

Впрочем, другие российские
операторы пока не собираются
продавать телефоны под собст-
венным брэндом. «Мы счита-
ем, что это нецелесообразно,—
говорит директор по связям с
общественностью 

”
Вымпелко-

ма“ Михаил Умаров.— Такие ве-
щи есть на Западе — там опера-
тор заказывает спецификацию
телефонов под себя. Аппарат
проектируется под конкрет-
ную сеть. А ставить свой брэнд
на обычный телефон — значит
просто конкурировать с произ-
водителем оборудования. К то-
му же, если аппарат окажется
ненадежным, а на нем будет
стоять брэнд оператора, это не
лучшим образом скажется на
имидже компании».

«Телефон, произведенный
оператором, привязывает або-
нента к сети этого оператора.

”
Мегафон“ — за свободу выбо-

ра, поэтому старается заслу-
жить лояльность клиентов сво-
ими преимуществами, а не пу-
тем ограничений»,— говорит
директор по связям с общес-
твенностью ОАО «Мегафон»
Андрей Климов.

ДМИТРИЙ КРЯЖЕВ,  

ВАЛЕРИЙ КОДАЧИГОВ
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Российским производителям не хватает мобильности
электронная промышленность

«Бумер» (простой звонок для полифонических телефонов),
мелодия из к/ф (С. Шнуров) 7%

Серега. «Черный бумер» 16%

Украина

Белоруссия

Другие 35%

Mission Impossible (мелодия из к/ф) 9%
Серега. «Черный бумер» 9%
«Корни». «Вика» (А. Асташенок) 7%
Мелодия из к/ф «Бумер» (С. Шнуров) 7%

Bomfunk MC’S. «Freestyler» 6%
«Мурка» 5%
«Город, которого нет». 
Из т/ф «Бандитский Петербург» (И. Корнелюк) 5%

Главная тема из т/ф «Секс в большом городе» 7%
Глюкоза. «Снег идет» (М. Фадеев) 6%
«Уматурман». Тема из к/ф «Ночной дозор» (В. Кристовский) 6%
Benny Benassi. «Satisfaction» 6%
Тема из к/ф «Служебный роман». (А. Петров) 4%
«Тутси». «Самый, самый» (Г. Волев) 4%

Другие 29%

Мелодия из к/ф «Бумер» (С. Шнуров) 8%

«Уматурман». Тема из к/ф «Ночной дозор» (В. Кристовский) 5%
Black Eyed Peas. «Lets Get It Started» 4%

Benny Benassi. «Satisfaction» 8%
Главная тема к к/ф «Бригада» (А. Шелыгин) 7%

Серега. «Черный бумер» 12%
Россия

Bomfunk MC’S. «Freestyler» 4%

Другие 32%

«Бумер». Мелодия из к/ф (С. Шнуров) 8%
«Бри-Бумер» (А. Шелыгин, С. Шнуров) 7%
Глюкоза. «Снег идет» (М. Фадеев) 7%
«Владимирский централ» (М. Круг) 6%

«Уматурман». Тема из к/ф «Ночной дозор» (В. Кристовский) 8%

Benny Benassi. «Satisfaction» 6%
«Тутси». «Самый, самый» (Г. Волев) 6%

«Короли ночной Вероны». 
Мюзикл «Ромео и Джульетта» (Ж. Пресгурвик) 4%

По данным журнала Russian Mobile и Revcom.ru

«Мегафон»

Серега. «Черный бумер» 15%

«Бри-Бумер» (комп. А. Шелыгин, С. Шнуров) 9%

Мелодия из к/ф «Бумер» (комп. С. Шнуров) 9%

«Уматурман». Тема из к/ф «Ночной дозор» (комп. В. Кристовский) 8%

Benny Benassi. «Satisfaction» 7%

«Короли ночной Вероны». Из мюзикла «Ромео и Джульетта» (комп. Ж. Пресгурвик) 6%

Михаил Круг. «Владимирский централ» 5%

Bomfunk MC’S. «Freestyler» 4%

Глюкоза. «Снег идет» (комп. М. Фадеев) 4%

Rammstein. «Amerika» 4%

МТС

Серега. «Черный бумер» 15%

«Уматурман». Тема из к/ф «Ночной дозор» (комп. В. Кристовский) 8%

Мелодия из к/ф «Бумер» (комп. С. Шнуров) 8%

Глюкоза. «Снег идет» (комп. М. Фадеев) 7%

«Бри-Бумер» (комп. А. Шелыгин, С. Шнуров) 7%

Benny Benassi. «Satisfaction» 6%

Михаил Круг «Владимирский централ» 5%

«Тутси». «Самый, самый» (комп. Г. Волев) 5%

Bomfunk MC’S. «Freestyler» 5%

«Короли ночной Вероны». Из мюзикла «Ромео и Джульетта» (комп. Ж. Пресгурвик) 4%

«Би Лайн»

«Уматурман». Тема из к/ф «Ночной дозор» (комп. В. Кристовский) 17%

Tarkan. «Dudu» 11%

Rammstein. «Du Hast» 7%

Игорь Корнелюк. «Город, которого нет». Из т/ф «Бандитский Петербург» 6%

Серега. «Черный бумер» 6%

Главная тема к к/ф «Бригада» (комп. А. Шелыгин) 5%

Beatles. «Yesterday» 5%

Глюкоза и Верка Сердючка. «Жениха хотела» (комп. М. Фадеев) 4%

Авраам Руссо. «Знаю» (комп. В. Дробыш) 4%

Prodigy. «Smack My Bitch Up» 4%

Дальний Восток

Серега. «Черный бумер» 13%

«Уматурман». Тема из к/ф «Ночной дозор» (комп. В. Кристовский) 9%

Мелодия из к/ф «Бумер» (комп. С. Шнуров) 9%

«Бри-Бумер» (комп. А. Шелыгин, С. Шнуров) 7%

Михаил Круг. «Владимирский централ» 7%

Bomfunk MC’S. «Freestyler» 5%

Linkin Park. «Numb» 5%

Benny Benassi. «Satisfaction» 5%

«Короли ночной Вероны». Из мюзикла «Ромео и Джульетта» (комп. Ж. Пресгурвик) 4%

Гимн России (комп. А. Александров) 4%

Урал

Серега. «Черный бумер» 12%

«Бри-Бумер» (комп. А. Шелыгин, С. Шнуров) 11%

Глюкоза. «Снег идет» (комп. М. Фадеев) 10%

«Уматурман». Тема из к/ф «Ночной дозор» (комп. В. Кристовский) 8%

Мелодия из к/ф «Бумер» (комп. С. Шнуров) 8%

Benny Benassi. «Satisfaction» 7%

«Тутси». «Самый, самый» (комп. Г. Волев) 7%

Михаил Круг. «Владимирский централ» 5%

Главная тема к к/ф «Бригада» (комп. А. Шелыгин) 4%

Bomfunk MC’S. «Freestyler» 4%

Сибирь

Серега. «Черный бумер» 10%

Глюкоза. «Снег идет» (комп. М. Фадеев) 9%

Мелодия из к/ф «Бумер» (комп. С. Шнуров) 9%

Benny Benassi. «Satisfaction» 8%

«Уматурман». Тема из к/ф «Ночной дозор» (комп. В. Кристовский) 8%

Михаил Круг. «Владимирский централ» 8%

«Тутси». «Самый, самый» (комп. Г. Волев) 7%

Bomfunk MC’S. «Freestyler» 6%

«Бри-Бумер» (комп. А. Шелыгин, С. Шнуров) 4%

Игорь Корнелюк. «Город, которого нет». Из т/ф «Бандитский Петербург» 4%

Юг России (Ростов, Краснодарский край, Кавказ, Самара)

Серега. «Черный бумер» 13%

Глюкоза. «Снег идет» (комп. М. Фадеев) 8%

«Уматурман». Тема из к/ф «Ночной дозор» (комп. В. Кристовский) 8%

«Тутси». «Самый, самый» (комп. Г. Волев) 7%

«Бри-Бумер» (комп. А. Шелыгин, С. Шнуров) 7%

Мелодия из к/ф «Бумер» (комп. С. Шнуров) 6%

Benny Benassi. «Satisfaction» 6%

Михаил Круг. «Владимирский централ» 5%

«Короли ночной Вероны». Из мюзикла «Ромео и Джульетта» (комп. Ж. Пресгурвик) 5%

Aventura. «Obsession» 4%

Центральная Россия (исключая Москву)

Серега. «Черный бумер» 17%

«Уматурман». Тема из к/ф «Ночной дозор» (комп. В. Кристовский) 9%

Мелодия из к/ф «Бумер» (комп. С. Шнуров) 8%

«Бри-Бумер» (комп. А. Шелыгин, С. Шнуров) 8%

Михаил Круг. «Владимирский централ» 6%

Benny Benassi. «Satisfaction» 5%

Глюкоза. «Снег идет» (комп. М. Фадеев) 5%

«Тутси». «Самый, самый» (комп. Г. Волев) 4%

Tarkan. «Dudu» 4%

«Короли ночной Вероны». Из мюзикла «Ромео и Джульетта» 4%
(комп. Ж. Пресгурвик)

Рейтинг популярности полифонических мелодий для мобильных телефонов

Лидеры телефонного проката: Серега, Шнур, Уматурман и Глюкоза (слева направо)
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