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доминтерьер

Наследие царизма
Книги из личной библиотеки способны
произвести на ваших гостей, пожалуй, да-
же более сильное впечатление, чем антик-
варная мебель из помещичьей усадьбы.
Конечно — если это особые книги. Пред-
ставьте себе «Три мушкетера» в небесно-го-
лубом кожаном переплете с драгоценным
обрезом из золота высшей пробы, «Исто-
рию христианства» в бархатном футляре
с позолоченным крестом, инкрустиро-
ванным кристаллами Swarovski, или це-
лый стеллаж — все о человеческих страс-
тях в 99 роскошных томах под названием
«Искушение». Ваше дело — убеждать ли
гостей в том, что вы все это читали, или
скромно отмолчаться. В конце концов, не
стыдно, даже если все это у вас просто есть.

Само понятие библиотеки как эле-
мента интерьера появилось в России еще
в начале XVIII века. Коронованные особы,
а вслед за ними и вся элита слыли библи-
офилами — не станет же царица читать
книгу в дешевом переплете. Знать соби-
рала богато украшенные издания, при-
нимала дорогие книги в подарок. В совет-
ское время традиция книжной роскоши
не умерла, хотя изменилась по содержа-
нию. Непременным атрибутом кабинета
партийного работника стали максималь-
но полные собрания Маркса—Энгельса—
Ленина и многотомники Большой совет-
ской энциклопедии с полупрозрачными
страницами, облегчавшими вес издания.
Декоративный смысл таких собраний вы-
разился в том, что иной раз заменой им
служили «пустышки» — муляжи, изобра-
жающие корешки книг. Времена изме-
нились, и теперь стремление заполнить
книжные шкафы шикарным эксклюзи-
вом появилось у бизнес-элиты. Книги ста-
ли элементом интерьера квартиры или
особняка, придающим ему благородство.

Избранное для избранных
Собирать книги, представляющие со-
бой шедевры оформительского искусст-
ва и переплетного дела,— особая форма
библиомании. Она по плечу не только и
даже не столько эрудированному челове-
ку, но прежде всего состоятельному. В идеа-
ле должны сочетаться оба этих качества.
«В 90-х, когда формировался капитализм,
собирание коллекционных книг как яв-
ление просто не могло иметь место, ведь
вкладывать деньги подобным образом
способен человек, достигший и опреде-
ленного уровня духовного развития, и фи-
нансовых возможностей. Это элита любого
общества, всегда немногочисленная»,—
уверен Эдуард Лапкин, генеральный ди-
ректор творческой мастерской «Ламартис»,
выпускающей эксклюзивные издания.

Явление действительно начало раз-
виваться в новом веке. В 2002 году в изда-
тельстве «Терра» специально для цените-
лей книг сегмента luxury создали клуб
«Монплезир». Его члены — политики, оте-
чественные и зарубежные бизнесмены,
просто состоятельные библиофилы. За это
время под маркой Monplaisir вышло око-
ло 80 наименований эксклюзивных изда-
ний, каждое тиражом всего 30–40 экзем-
пляров. Одна книга стоит несколько тысяч
долларов, каждый год выпускается пять-
шесть новых наименований, но настоя-
щая «охота» устраивается именно за изда-
ниями двух-трехлетней давности. В клубе
утверждают, что практически невозможно
перекупить их у владельца даже по цене,
втрое превосходящей первоначальную.
Элита осознала: подобные книги лучше
любой мебели воссоздают дух и стиль ста-
ринной усадьбы, дома богатого помещика
или даже царских апартаментов.

Отличительная черта luxury-книг —
материалы, из которых они сделаны:
обложку из винила здесь не встретишь —
чаще тончайшей выделки пергамент.

Вся переплетная работа исключительно
ручная. Если «интерьерное» произведе-
ние делается на заказ, клиент волен выс-
казывать пожелания к любым элементам
исполнения книги. В творческой мастер-
ской «Ламартис» дизайн и цвет переплета
разрабатывают в нескольких вариантах,
после чего предоставляют клиенту для
дальнейшего рассмотрения и утвержде-
ния. Каждая такая книга, как правило,
несет на себе знак принадлежности кон-
кретному владельцу — экслибрис, ини-
циалы, фамильные гербы.

Ксения Дейч, генеральный директор
одноименного издательства «Дейч», отме-
чает, что на «имиджевые» книги уже фор-
мируется своя мода. В этом сезоне, скажем,
«носят» переплеты коричневого и кирпич-
ного цветов: «Такие издания не пестрят, не
создают привкус буйного разносола».

Богатый заказчик может и совместно
со специалистом по дизайну книг создать
собственное переплетное решение для до-
рогого сердцу произведения. По его жела-
нию любимого «Колобка» оденут в бархат,
для «Тимура и его команды» подберут фут-
ляр из шелкового муара и создадут иллю-
зию лазерного луча при помощи серебря-
ных вставок на обложке «Гиперболоида
инженера Гарина». Правда, сами издатели
чаще относятся к таким книжным изыс-
кам haute couture как к китчу. «Есть смысл
переплести за $100 книжку, которая стоит
дороже $1000, а если это дешевое издание
— дорогостоящее украшательство попахи-
вает снобизмом»,— говорит Михаил Голь-
дштадт, директор магазина «Словарный
запас», реализующего дорогие издания.

Изменить книгу, кстати, можно не толь-
ко снаружи, но и внутри. В «Дейч» как один

из самых интересных заказов вспомина-
ют книжку, где на иллюстрациях героиня
произведения была внешне похожа на де-
вочку, которой предполагалось подарить
эту книгу. Портреты членов семьи тоже
присутствовали. Высшая же степень по-
добного вмешательства в издание — это
выпуск дорогого тома собственной про-
зы или, скажем, стихов любимой девуш-
ки: переплет кожей и шелком, и ставь на
полку между классиков. С подобными
заказами издатели эксклюзива тоже
встречались.

Форма и содержание
Профессионалы готовы выполнить любой
заказ, хотя подчеркивают, что даже если
библиотека интерьерная, все они разные.
Вряд ли состоятельному человеку удастся
прослыть библиофилом, если книги у не-
го превратились просто в красивый фан-
тик с безвкусным содержанием. Директор
магазина «Словарный запас» приводит
пример: «Есть такая книга 

”
Охота на Руси“,

стоит она порядка $15 тыс., и многие ее
покупают только потому, что ей 

”
положе-

но“ стоять на полке из-за цены. Все будут
знать, что у тебя есть такие деньги».

Специалисты тем временем берутся
и сами помочь, чтобы собрание книг бы-
ло не только дорогим и сочеталось с цве-
том стен, но и было подобрано тематичес-
ки. Оптимальное решение здесь — опре-
деленные издательские серии, общие
по оформлению и охватывающие те или
иные виды литературы. Вот, скажем, про-
изведения древнегреческих авторов, а вот
пошел уже Древний Рим. «Сериями мож-
но заставить подряд несколько полок. Та-
кие островки однотипных по оформле-
нию книг создают впечатление закончен-
ности и целостности библиотеки, даже
если остальные книги не так хорошо гар-

монируют между собой в плане темы и
внешнего вида»,— отмечает Ксения Дейч.

Если изготовление уникальных книг
под заказ остается все-таки крайне узким
сегментом рынка, то услуга по подбору
библиотеки «под ключ» распространяет-
ся все шире.

Золотой «ключик»
Обычная схема формирования качествен-
ной личной библиотеки — равномерная
комплектация ее классикой и современ-
ными произведениями. «Стоимость подбо-
ра библиотеки (просто купить и доставить)
— от $200 до $1500 в зависимости от объе-

ма заказа. Смена переплета уже имеющей-
ся книги обойдется в $100–800 в зависи-
мости от сложности работы и цены исполь-
зуемых материалов, а если вам нужно соб-
рание уникальных изданий — готовьтесь
платить минимум по $1500 за одну кни-
гу»,— говорят о порядке цен в «Дейч».

В издательстве «Терра» покупка «гото-
вой» luxury-библиотеки из 18 наименова-
ний (значительную часть которой занимает
большая энциклопедия «Терра», состоящая
из 62 томов) обойдется клиенту примерно
в €70 тыс. Впрочем, практика компании по-
казывает, что истинные ценители готовы
выкладывать за фолианты и куда больше.
«Мы составляли частные библиотеки по це-
не до €400 тыс.»,— говорит Анжела Железо-
ва, генеральный директор компании «Мар-
кетинговая коммуникационная группа»
(эксклюзивный дистрибутор издательства).

Дизайнеры интерьера тем не менее
признаются, что от российских клиентов
«книжные заказы» пока редкость. Дизай-
нер интерьера Левон Васконян, который
занимается оформлением загородных до-
мов с уютными кабинетами и роскошны-
ми библиотеками, признается, что для не-
го книга никогда не была профессиональ-
ным «инструментом». «Книги в дорогих
кожаных переплетах — произведения ис-
кусства сами по себе, и дизайнеру трудно
здесь что-то добавить. Тем более что чаще
всего владельцы антикварных собраний
сами гармонично распределяют его по
полкам»,— говорит он. Господин Васконян
сомневается в жизнеспособности такого
явления, как подборка книг «в тон»: «Срав-
ните книгу с дорогим вином. Его тоже
можно попытаться сделать элементом ин-
терьера, но главное не цвет его этикетки,
а что внутри бутылки. Если настоящий це-
нитель берет в руки Библию, ему все рав-
но, синяя она или черная и как она подхо-
дит к обоям — важно содержание».

С дизайнером не согласна Анжела Же-
лезова из «Терры»: «Красивая книга вызы-
вает желание прочесть ее. Может быть, это
один из способов познавать мир — через
красивые качественные вещи». Правы, на-
верное, оба: главное в литературе, конеч-
но, слова, но огромные деньги сегодня
платят скорее не за них, а за переплет.

Наталья Старостина

Встречают по обложке
библиомания

Книги не только сеют разумное, доброе и вечное, но и служат предметом интерьера. Для роскошного интерьера, конечно, и библиотеку надо подбирать особенным образом.
Сегодня подбором «имиджевой» библиотеки занимаются профессионалы, которые готовы выполнить любой  самый причудливый заказ 

Хотя обстановка в библиотеке роскошная, 

сами книги стоят намного дороже
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