
домзарубежная недвижимость

Обмен с доплатой
В среднем стоимость апарта-
ментов на севере Адриатичес-
кого побережья составляет
€200–250 тыс. То есть примерно
столько же, сколько придется
выложить за двушку в прилич-
ной московской новостройке.

В престижных прибреж-
ных провинциях продаются
роскошные старинные виллы,
в которых пару веков назад
«переживала» жаркое время
года римская и флорентийская
знать. Стоимость таких вилл
также растет по мере прибли-
жения к побережью. Напри-
мер, вилла с 18 спальнями и ог-
ромным зимним садом, распо-
ложенная в 50 метрах от моря
в элитном местечке Форте-дей-
Марми, обойдется в €10 млн.

Приобретенную в Италии
квартиру можно, живя в Мос-
кве, сдавать в аренду: спрос
всегда велик. И не только у ту-
ристов. Многие люди бизнеса,
вынужденные часто ездить по
миру, предпочитают казенной
гостиничной атмосфере теп-
лую домашнюю. В России рабо-
тают компании, которые не
только помогут купить кварти-
ру и оформить сделку, но и сда-
дут вашу жилплощадь в арен-
ду, заплатят налоги, оплатят
коммунальные платежи и от-
ветят на глупые вопросы.

Покупать дома, виллы и
апартаменты в Италии выгод-
но: общий рост цен в отдельных
регионах достигает десятков
процентов в год.

Итальянцы патологически
гостеприимный народ: гостя
не выпустят из дома без обеда
и стакана хорошего вина, а гла-
ва семьи при первом же зна-
комстве обнимет вас со слова-
ми «здравствуй, сынок». При-
мерно так же и законодатель-
ство в этой стране относится
к иностранцам, желающим
заняться бизнесом.

«Независимая трудовая де-
ятельность» — это уже веский
повод для въезда в страну и
получения статуса резидента
Италии. Знать при этом пись-
менную латынь не требуется.
Просто имейте на счету и при
случае бравируйте суммой от
€10 тыс. до €50 тыс.— это и бу-
дет называться вашим мини-
мальным стартовым капита-
лом. Если вы резидент, то имее-
те право, например, так же раз-
махивать руками, сопровож-
дая речь, как это делают искон-
ные потомки древних римлян.
И вообще вести себя как они.
Потому что права резидентов
практически приравнены к
правам натуральных граждан
этой солнечной страны. Закон
Италии не устанавливает ника-
ких специальных требований
для компаний, созданных
гражданами-иноземцами.

Так что купите недвижи-
мость — и сразу начинайте за-
ниматься бизнесом. Причем
желательно таким, которым ус-
пешно можно заниматься толь-
ко здесь и еще в парочке стран.
А именно — виноделием.

Красное и белое
Если бизнес бывает не только
выгодным, но и красивым, то
виноделие является таковым.
У винодельческого бизнеса
престижный имидж. В разное
время им занимались самые
известные кланы богачей и
предпринимателей. Напри-
мер, во Франции виноделием
прославилось семейство Рот-
шильд. В середине XIX века
Натаниэль де Ротшильд купил
винодельческое поместье в
Пойаке и назвал его Mouton
Rothschild. Благодаря его по-
томку Филиппу винный дом
Ротшильдов вошел в число са-
мых именитых. На этикетках
появился девиз «Первым стал,
вторым был, Мутон не меняет-
ся» вместо предыдущего «Пер-
вым быть не могу, вторым —
не хочу, называюсь Мутон».
По придумке Филиппа этикет-
ки на вине его дома создавали
художники с мировыми име-
нами: Пикассо, Кокто, Бакст,
Шагал, Кандинский, Уорхол.
На сегодняшний день оборот

достигает $300 млн и является
одной из основных статей до-
ходов для потомков всех вет-
вей Ротшильдов.

Еще глубже в историю ухо-
дят корни самого известного
итальянского винодельческо-
го дома Marchesi di Frescobaldi.
Их история началась более 700
лет назад. В XIV веке эта фло-
рентийская семья уже постав-
ляла вино английской коро-
левской семье и дворам других
европейских стран. На протя-
жении веков Фрескобальди от-
тачивали мастерство, благода-
ря чему их вина ценили самые
искушенные и высокопостав-
ленные ценители. В семье бы-
тует притча о том, как однаж-
ды, когда никого из представи-
телей семейства не было в до-
ме, раздался телефонный зво-
нок. Звонила дама, представи-
лась королевой Голландии, ос-
тавила свой номер телефона и
просила перезвонить. По воз-
вращении семейство посчита-
ло звонок шуткой, но по остав-
ленному телефону все же пе-

резвонили. Оказалось, голлан-
дская королева и правда зво-
нила лично, чтобы сказать спа-
сибо семье Фрескобальди за
свое любимое вино.

Интерес иностранцев к ви-
нодельческому бизнесу в Ита-
лии оправдан: эта страна зани-
мает первое место в мире по
масштабам производства ви-
на. Например, недавно корпо-
рация SPI, крупнейший произ-
водитель водки в России, купи-
ла пакет акций винного дома
семьи Фрескобальди Tenute
di Toscana, чей ежегодный обо-
рот составляет €32 млн. А вла-
делец футбольного клуба «Чел-
си» Роман Абрамович, посе-
щая провинцию Сиена, прояв-
лял интерес к Castello Banfi —
предприятию по производст-
ву Brunello.

Виноделие не терпит суеты.
Это бизнес, растянутый во вре-
мени. Виноградная лоза всту-
пает в фазу активного плодоно-
шения лишь через четыре года
после посадки, а прибыль ви-
ноградник может начать при-
носить еще года через два. Поэ-
тому к виноделию приходят с
годами, как это видно по опы-
ту звезд мирового шоу-бизнеса
и кино. От славы и мирской су-
еты они уходят в виноделие.
Дескать, «я мечтаю сидеть на
веранде своей усадьбы, гля-
деть на закат в духе 

”
Виноград-

ников в Арле“ Ван Гога и потя-
гивать вино из собственного
погреба. Это все, что мне надо
в этой жизни».

Так, знаменитый блондин
Пьер Ришар получил за две ко-
медии гонорар в €1,2 млн и ку-
пил на эти деньги виноград-
ную плантацию. Теперь вино-
дел в желтом ботинке ежегодно
продает около 80 тыс. бутылок
«Моего красного носа» и «Кар-
динала», причем треть идет на
экспорт. Его коллега Жерар Де-
пардье не ударил лицом в грязь
и занялся производством бе-
лого вина. Теперь продает по
500 тыс. бутылок в год, скупа-
ет плантации винограда в Вен-
грии и Алжире. Настоящим
чемпионом по производству
как массовых, так и элитных
сортов вина стал Фрэнсис Форд
Коппола. Его оборот составляет
750 тыс. бутылок в год. Мадон-
на патронирует выпуск двух
сортов вин, причем виноград

для одного из них выращивает
в штате Мичиган ее отец Силь-
вио Чикконе. В разное время в
винодельческом бизнесе были
замечены Ярно Трулли, Кристо-
фер Ламберт, Люк Бессон, Ми-
хаэль Шумахер, Дэвид Бекхем
и Стинг.

Имя владельца, успеш-
ный имидж и известность мар-
ки вина увеличивают и стои-
мость недвижимости. Напри-
мер, владелец модной импе-
рии Diesel Ренцо Россо купил
свою винодельню всего за нес-
колько миллионов, а сегодня
она считается бесценной.

В Тоскане, самой престиж-
ной винодельческой провин-
ции и на родине знаменитого
кьянти, строительство допус-
кается только по особому раз-
решению. Предприимчивые
иностранцы, в основном ан-
гличане, ищут старинные пос-
тройки, реставрируют и пе-
репродают. Так, можно купить
ветхое поместье за €300 тыс.,
всего за €500 тыс. превратить
его в райский сад и перепро-
дать вдвое дороже. Таким об-
разом, на рынке недвижимос-
ти можно без труда найти
предложение приобрести за
несколько миллионов полнос-
тью отреставрированные ста-
ринные крепости, виллы и
сельскохозяйственные усадь-
бы. Впрочем, есть и хозяйства,
состоящие только из виног-
радников и производствен-
ных помещений.

Потенциальному виноделу
не обязательно стремиться в
самые популярные винодель-
ческие районы — Тоскану, Пье-
монт или Венетто. В Италии ви-
но делают буквально повсюду.
Просто каждая провинция
имеет свои особенности и бо-
гата своими сортами виногра-
да. Например, «каблук сапога»
Апулия — идеальное место для
выращивания популярных
шардоне, пино блан и совиньо-
на. Лацио, область вокруг Ри-
ма, славится своими белыми
винами, которые занимают
90% всего производства. Кам-
пания производит первое и
единственное на юге вино выс-
шей категории «Таурази». А в
провинции Абруццо делают
вина больше, чем во всей Вен-
грии, Австрии или Греции.

ОЛЬГА БЕЛИКОВА

земледелие

Российскому гражданину до заграницы
рукой подать. Наши туристы чувствуют се-
бя как дома и в кишащих змеями малярий-
ных тропиках, и в цивилизованных евро-
пейских странах. Но купить за рубежом
недвижимость и ездить в другую страну не
в гости, а к себе домой позволяют себе по-
ка только «владельцы заводов, газет, па-
роходов». Между тем цены на квартиры в
Москве и дома в ее пригороде вполне со-
измеримы с ценами на аналогичную недви-
жимость в Европе. Например, в Италии.

Попасть в пробку
Винодельческое хозяйство по цене подмосковного дома

АНДРЕЙ СКУРИХИН, замести-
тель председателя правления
группы SPI, рассказал коррес-
понденту «”Ъ“-Дома» ОЛЬГЕ
БЕЛИКОВОЙ о своих предпоч-
тениях в вине и виноделии.

— Виноделие стало модным
и престижным бизнесом.
В Европе виноградники ску-
пают не только потомствен-
ные виноделы, но и звезды,
и расширяющие свой биз-
нес иностранные коммер-
санты. Виноделие — это
имиджевый бизнес?
— Это зависит от того, какую
марку вина покупать. Нап-
ример, винодельческий дом
Tenute di Toscana является од-
ним из самых известных в этом
бизнесе во всем мире. Семья
Фрескобальди, у которой мы
выкупили пакет акций,— одно
из самых уважаемых семейств
в мире. Представители этого
старинного, очень уважаемого
рода занимаются виноделием
на протяжении 700 лет. И все
это время они сохраняют все
лучшие качества своих вин.
Можете себе представить, как
из поколения в поколение от-
тачиваются традиции.
— Какую роль играет потом-
ственность в виноделии?
Как это влияет на статус вин-
ного дома, марки вина?
— Виноделие — такой бизнес, в
котором очень важен не просто
профессионализм, а интуиция.
А это индивидуальное качество
каждого специалиста. Потреби-
тельский вкус меняется, в соот-
ветствии с этим должны ме-
няться и качественные характе-
ристики вина. Вино не тот про-
дукт, который производишь се-
годня, чтобы завтра сразу про-
дать. Процесс производства за-
нимает минимум пять лет. Поэ-
тому для того, чтобы предска-
зать, что понравится потребите-
лю через несколько лет, необхо-
димо чутье. А такие качества,
конечно, лучше развиваются в
семьях, где бизнес переходит по
наследству — когда твой дед был
виноделом, отец был винодел
и ты всю жизнь занимался ви-
ноделием.
— Виноделие — капризный
бизнес?
— Капризный. Производитель
слишком зависит от урожая,
урожай от погоды и так далее.

Но такова особенность бизне-
са, и каждый действует в этих
условиях по-своему. Напри-
мер, когда речь идет о вине та-
кого уровня, как Ornellaia или
Masseto, сохранение качества
ставится важнейшим принци-
пом. Поэтому Tenute di Toscana
в неурожайный год не увели-
чивает количество винограда,
а сокращает.
— Как такие меры отражают-
ся на стоимости вина?
— Несущественно. Нельзя иг-
рать с кошельком потребителя.
За границей Masseto в любом
случае стоит от €200.
— Насколько виноделие тре-
бует постоянных капиталов-
ложений?
— Постоянно требует. Надо все
время обновлять оборудование,
докупать земли, инвестировать
в производство.
— Почему ваш выбор пал
именно на Италию, итальян-
ский винный дом?
— Некоторые вина в Италии
более перспективны, чем фран-
цузские того же уровня. А потом
важную роль сыграла репута-
ция семьи Фрескобальди. Это
один из самых известных миро-
вых производителей. Характе-
ристики, которые отличают все
три сорта вина, производимого
их домом,— самые лучшие в ми-
ре, они лидируют во всех про-
фессиональных рейтингах.
— Сейчас вы владеете 25%
акций. Вы рассчитываете
увеличить пакет?
— Нам удалось войти в старей-
шую винодельческую семью.
И мы делаем большую ставку
на это направление. На данном
этапе нас ситуация устраивает.
И кстати, когда этот вопрос жур-
налисты задали Фрескобальди,
они ответили, что вполне удов-
летворены имеющейся долей.

«Итальянские вина
перспективнее
французских»
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Новыми владельцами винодельческих хозяйств все чаще становятся люди,

не имеющие никакого отношения к земледелию ФОТО AP
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