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Рем-ТВ
Первыми обустройством жилья в телеэ-
фире занялись в компании НТВ. Програм-
ма «Квартирный вопрос» под руковод-
ством автора идеи и бессменной ведущей
Натальи Мальцевой стартовала пять лет
назад.

Эфир проходит без участия звезд, обхо-
дится без эпатажа и сенсаций. Участники
программ занимаются вещью прозаичес-
кой — делают ремонт. Тем не менее вок-
руг программы образовался настоящий
фан-клуб постоянных зрителей. Многие
из которых, вдохновившись увиденным,
воплотили эфирные идеи в собственных
квартирах.

За пять лет «Квартирный вопрос»
превратился в целую индустрию ремонта.
У программы есть страничка на сайте НТВ.
Там можно не только посмотреть на отре-
монтированные в эфире квартиры, но и
получить совет специалистов, ознакомить-
ся с товарами компаний-производителей.
Выходит журнал «Квартирный ответ».

«Наша программа получилась сосредо-
точением интересов канала, телезрите-
лей, дизайнеров и рекламодателей,— рас-
сказывает шеф-редактор программы Элла
Симакова.— Зрители получают мастер-
класс профессионалов в своей области,
рекламодатели — возможность рассказать
о своей продукции в эфире».

Некоторые рекламодатели работают с
«Квартирным вопросом» с первых выпус-
ков программы, постоянно появляются
новые. А если вещей или материалов, нуж-
ных дизайнеру для создания интерьера,
нет у участвующих в передаче рекламода-
телей, редкий предмет ищут по всему го-
роду. Покупают на деньги канала.

Авторы «Квартирного вопроса» удивля-
ются, что так долго работали без конку-
рентов. Программа аналогичного форма-
та «Школа ремонта» появилась на канале
ТНТ только три года назад.

Школа жизни
Идея «Школы ремонта» такова: каждый,
кто готовится отметить самое важное со-
бытие в жизни (юбилей родителей, свадь-
бу, встречу жены из роддома), накануне
может пригласить в свой дом людей в спе-
цовках. Они выбьют двери, снесут стены,
сдерут паркет и обои. После этого перед
объективами камер квартиру отремонти-
руют. В течение 72 часов.

На самом деле ремонт занимает неде-
лю, а съемка в квартире продолжается
три дня. Бригаду мастеров в кадре изобра-
жают актеры, по их признанию ставшие
за годы эфира профессиональными ре-
монтниками.

«Наши зрители, как выяснилось,
очень любят реалити-шоу. Им нравится
смотреть на жизнь таких же людей, как
они сами, процесс проведения ремонта,—
рассказывает менеджер программы

”
Школа ремонта“ Наталья Булгакова.—

Программа при этом несет полезную ин-
формацию о технологиях и товарах для
ремонта».

Что очень выгодно для рекламодате-
лей. Основным спонсором «Школы ремон-
та» был и остается «Каширский двор». Вы-
годна демонстрация продукции, рассказ о
ней в эфире и другим компаниям — мину-
та представления продукции в программе
стоит в несколько раз дороже прямой рек-
ламы в ней.

В прошлом году вышла книжка «Школа
ремонта». Планируется выпуск кассет и
DVD мастер-классов по ремонту.

Что касается другого проекта ТНТ — реа-
лити-шоу «Дом», то и он тоже создан в фор-
мате «ремонта по телевизору».

В Германии (на родине проекта) зрители
с интересом следят за строительным про-
цессом. Русская версия «Дом-1», где основ-
ное внимание отводилось строительству,
провалилась. В стройке там участвовали
семьи. Проводя много времени в замкну-
том пространстве, они общались друг с дру-
гом, но это показалось неинтересным зри-
телям и, соответственно, рекламодателям.

«Дом-2» вышел с новым лозунгом: «Пос-
трой свою любовь». О том, «как построить
дом», зрителям теперь предлагалось уз-
нать «заодно». В центре внимания оказа-
лись отношения между участниками. Мо-
лотками стучали все реже и реже. Тем не
менее «Дом-2» оказался на редкость при-
быльным проектом. Правда, рекламы
стройматериалов или мебели в нем не бы-
ло вовсе. Зато с избытком рекламирова-
лись косметика, продукты и одежда.

Ремонт по-домашнему
На канале «Домашний» еженедельно выхо-
дит целых пять программ, так или иначе
посвященных ремонту. «Дом с мезонином»
— программа о домах с интересным дизай-
ном. «Правильный дом» посвящен искус-
ству создания гармоничного простран-
ства по принципу фэн-шуй. В программе
«Декоративные страсти» рассказывают о
том, как сделать красивые вещи из обыч-

ных предметов. Как преобразить старые
вещи, показывает ведущий «Бездонных ан-
тресолей». И наконец, о тонкостях прове-
дения ремонта в целом можно узнать, пос-
мотрев программу «С белого листа».

«Ничего удивительного,— говорит шеф-
редактор программы 

”
С белого листа“ Ека-

терина Китайцева.— Каждая программа
находит своего зрителя и рекламодателя.
Конечно, не стоит показывать их все в
один день, но мы так и не делаем».

Рекламы в программах по ремонту
на канале «Домашний» пока не так много,
как у их конкурентов. Рекламодатели по-

ка ищут оптимальные формы сотрудни-
чества с программами. «Это нормально,—
считает Екатерина Китайцева.— Ведь нам
нет еще и года. Правила сотрудничества с
рекламодателями утрясаются в течение
двух лет».

ОЛЬГА СОЛОМАТИНА

Ремонт в камере

Программа «С белого листа» — самая молодая 

из тех, что рассказывают про ремонт 

За пять лет передача «Квартирный вопрос» сменила множество тем, дизайнеров и ремонтников. Не меняется только автор и ведущая передачи 

Мастеров в «Школе ремонта» изображают профессиональные актеры. Они признаются, что за время

съемок кое-что научились делать своими руками

шоу-бизнес

Если верить рейтингам телеканалов, ремонт в жизни телезрителей — явление постоянное. Иначе как объяснить растущий интерес к программам—мастер-классам 
по ремонту и строительству. Число таких телепроектов постоянно растет. Как и расценки на рекламу в их эфире.


