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Еще год назад у мужчин
был крайне скромный выбор.
Официальный вариант — пор-
тфель. Сомнительный — ма-
ленькая барсетка. Неформаль-
ный — сумка почтальона. Но
год назад Миучча Прада и ра-
ботающий для Burberry Крис-
тофер Бейли выпустили на по-
диум элегантных мальчиков в
плащиках и костюмчиках, но
с огромными незакрывающи-
мися сумками-пакетами на
двух коротких ручках. Такие
сумки обычно позиционируют-
ся «для шопинга», и они очень
хорошо знакомы нам по совет-
ским временам. Обычно их ис-
пользовали для похода в овощ-
ной или в прачечную.

Эта удобнейшая конст-
рукция и оказалась главной
в новом сезоне. Сумки-паке-
ты шьются либо из кожи, либо
комбинированными — из кор-
довой ткани и кожи. И предела
их нарядности и красоте нет.
В коллекции Burberry Prorsum
— квадратные пакеты из хол-
стины с крупным цветочным
принтом, пакеты из матовой
шершавой кожи ярчайших
оттенков зеленого и желтого.
В коллекции Burberry London
— кожаные пакеты более сдер-
жанных цветов: черные, ко-
ричневые и бежевые.

Сумки-пакеты Prada либо
из полированной кожи с вы-
тисненным на боку огромным
старомодным медальоном —
логотипом марки, либо из хол-
ста (и тогда этот логотип нане-
сен на ткань краской). У Louis
Vuitton — пакеты из жесткой и
глянцевой черной кожи. Руч-
ки укреплены тусклыми латун-
ными заклепками.

Сумки-пакеты Bottega
Veneta — из пронзительно
красной и зеленой замши, с на-
шитыми полосками контраст-
ных цветов. Кордовые муж-
ские сумки Tod’s и A. Testoni —
с окантовкой и двумя коротки-
ми ручками из крепкой кожи,
с отделкой полосатой кордо-
вой лентой. Сумки-пакеты Etro
вообще выглядят родными —
они сшиты из яркой полоса-
той холстинки и выглядят как
самые нарядные сумки для
овощей нашего детства.

Очень изысканный и при
этом удобный вариант вмести-
тельной сумки для шопинга у
Gucci. Темно-красные и черные

сумки из пупырчатой кожи би-
зона имеют одну очень корот-
кую ручку, но при этом их мож-
но носить и через плечо — бла-
годаря овальному вырезу. Сум-
ка застегивается на молнию.

Еще один очень модный ва-
риант мужской сумки напоми-

нает облегченную эрмесов-
скую Birkin несколько преуве-
личенного размера. То есть это
тот же пакет на двух коротких
ручках, но только застегиваю-
щийся, с крышкой.

У Burberry Prorsum эти
сумки сшиты из холста, ручки
и крышка с вытисненной мо-
нограммой — из красно-корич-
невой кожи. У Prada сумки с
крышкой сшиты по тому же
принципу — холст, кожа, круп-
ный логотип. Сумки Salvatore
Ferragamo сделаны из гладкой

ярко-бежевой кожи. Отделка —
пряжки в виде подков. Крышка
очень короткая и поэтому пря-
мая, без характерных для этого
фасона вырезов для ручек.

Самый традиционный вари-
ант модной мужской сумки это-
го сезона — немного уменьшен-
ный вариант сумки для путе-
шествий, вытянутой по гори-
зонтали, с застежкой-молнией
и тоже на двух ручках. Иногда
они выглядят очень спортивно.
В коллекции Gucci — напомина-
ющие по форме сумки для боу-

линга, из фирменной кордо-
вой ткани с логотипами либо
из тисненой кожи, также в лого-
типах. На сумку нашита не ме-
нее узнаваемая полоска красно-
зеленой кордовой ленты. В кол-
лекции Bally сумки, формой на-
поминающие трапецию, сши-
ты из ярко-желтой замши, с объ-
емным накладным карманом.
Отделка очень спортивная, из
почти обязательной для этого
жанра полосатой ленты.

Сумки Louis Vuitton тоже
напоминают спортивные.

Они сшиты из синей кордо-
вой ткани с расположенным
по диагонали принтом в ви-
де голубых и красных цепей.
Окантовка и ручки — из ярко-
рыжей кожи. У Etro спортив-
ного вида вытянутые сумки
на застежке сшиты из холста
в полоску или размытый цве-
точный принт, с отделкой
светлой кожей. Сумки из беже-
вой холстинки Bottega Veneta
имеют цилиндрическую фор-
му, очень модную в самом
конце 70-х.

А сумки a la боулинг у
Giorgio Armani — строгие и
респектабельные, из черной
полированной кожи кроко-
дила. Сумки из светло-корич-
невой кожи с отделкой из ко-
жи кремового цвета Salvato-
re Ferragamo также выгля-

дят спортивными, но и они
рассчитаны на город.

Как ни странно, мягкие
бесформенные сумки наро-
чито спортивного покроя ка-
жутся на общем фоне менее
вызывающими — к ним нас ус-
пели приучить концептуаль-
ные марки. В коллекции Y’s —
спортивные сумки из варе-
ной холстины вылинявшего
черного или цвета сурового
полотна. У Giorgio Armani —
объемные сумки с накладны-
ми карманами на молниях,
из вареной, очень мятой кожи
кремового цвета. Вид не столь-
ко вызывающий, сколько ин-
теллектуальный.

Итак, яркость сумки жела-
тельна, но необязательна. Глав-
ное — размер, короткие ручки
и общехозяйственный облик.
Чтобы носить ее в руке и никак
не разрушать стройный и стро-
гий силуэт мужчины в хоро-
шем костюме.

мужчина сумки

Главным женским фетишем сумки стали давно. Мужские сумки до недавних пор вели себя сдержаннее. Теперь они вышли на первый план. Причем костюмно-галстучный
образ этого сезона уравновешен особой сумкой — такая вошла в нашу историю под артикулом «сумка хозяйственная». Старую знакомую приветствует Марина Прохорова.

По-хозяйски

В отношении к аксессуарам
мужчины прошли множество
стадий — от полного пренеб-
режения, когда внимание к ме-
лочам вроде кошелька счита-
лось ниже мужского достоин-
ства, до маниакального педан-
тизма, когда присутствие в
комплекте вещи из прошло-
годней коллекции было рав-
носильно потере этого самого
достоинства. Крайности за-
быты. Нынешний подход к ак-
сессуарам предполагает лег-
кость, отсутствие предрассуд-
ков и обязательное чувство
юмора, уверяет нас ЮЛИЯ
ПЕШКОВА.

Никакой революции не слу-
чилось — и марки, и традици-
онный набор остались преж-
ними. Однако и стиль аксессу-
аров, и отношение к ним за-
метно посвежели и помолоде-
ли. Представление о том, что
все должно быть одной марки,

а если разных, то непремен-
но одного уровня, осталось в
прошлом. Скучная солидность
сейчас не в почете (как, впро-
чем, и избыточная потрепан-
ность, которой все так увлека-
лись еще недавно). Умеренный
консерватизм форм, буйство
цвета и незамысловатая шут-
ка — вот приметы нынешних
модных аксессуаров. Их мож-
но найти в коллекциях всех
главных фэшн-марок.

Солидные брэнды (Hermes,
Louis Vuitton, Tod’s) чаще всего
ограничиваются одним, пусть
и ярким, цветом — красный,
желтый, голубой, а еще лучше
спелый оранжевый и молодой
зеленый. Очень актуальными
оказались аксессуары марок,
которым яркость была прису-
ща всегда: Etro делает сумки
в цветочек и брелоки в виде
зверей, Пол Смит рисует на
кошельках девушек в стиле

пин-ап, отправной точкой пос-
ледней коллекции Comme des
Garcons становится знамени-
тый ролинг-стоуновский язык.
Еще несколько лет назад подоб-
ные вещицы казались избы-
точно экстравагантными, а то

и вовсе безвкусными, но сегод-
ня с новым к ним отношением
они вполне уместны. Игры в
трудночитаемые ассоциации
больше не популярны. Тонкую
ироничность сменил здоро-
вый громкий смех.

Легкость подхода распрос-
траняется куда дальше сферы
канцелярских принадлежнос-
тей. Даже такая обычно закры-
тая каста, как часы, пустила в
свой стан чужаков. Спортив-
ные модели (и фэшн-, и специа-

лизированных марок), к кото-
рым раньше принято было от-
носиться снисходительно, от-
воевали свое право на полно-
ценное существование, дока-
зав, что отлично смотрятся не
только с лыжной курткой или

гидрокостюмом, но и с костю-
мом обычным. Что, впрочем,
совершенно не удивительно —
на фоне всеобщего отказа от
вредных привычек и перехо-
да на здоровый образ жизни.

Дело не только в том, что
обязанные выглядеть серьез-
ными вещи получили право
выглядеть несерьезно. Теперь
аксессуары даже не обязаны
быть дорогими. Разумеется,
это не система, а лишь допол-
нительная, но весьма ощути-
мая частность: с хорошим ко-
жаным ежедневником вполне
сочетается цветная пластико-
вая ручка, и, наоборот, в ком-
плекте с солидной перьевой
ручкой легко оказывается яр-
кий бумажный блокнот.

Мода на винтаж отчасти ос-
лабла, но вещи с историей вся-
чески приветствуются. Старые
советские часы по-прежнему в
почете — если они не достались

от двоюродного дедушки, то до-
быты в длительных походах по
комиссионкам, а это тоже исто-
рия. Можно купить на аукцио-
не очки Элтона Джона, но ни-
чуть не меньший шик — расска-
зать, как нашел эти очки в ма-
ленькой лавке в Барселоне, где
не принимали карточки, так
что пришлось отдать послед-
ний полтинник наличности.
Ограничений по возрасту и
стилю тоже не существует: круг-
лые в роговой оправе ученика
частного колледжа, «авиаторы»
рок-звезды 70-х, огромные очки
покорителя Эльбруса. Однако
главная прелесть наступившей
моды в том, что казавшегося
еще недавно обязательным тре-
бования иметь в ассортименте
аксессуаров хоть что-нибудь
старое и ношеное больше не
существует. Если все новое: и
очки, и часы, и сумка, и душа,
и мысли — тоже все в порядке.
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