
В ТРИ ПРИЕМА В дореволюционной России очист-
ка водки определяла прежде всего качество продукта. В
условиях дефицита адекватных технологий только мно-
гоступенчатая очистка позволяла получить из бражки бо-
лее или менее чистый продукт. В советское время произ-
водители перешли на стандартную технологию очистки уг-
лем, и при полном отсутствии брэндинга тема очистки во-
обще не поднималась. Реанимировать ее пришлось в но-
вое время: на современном российском водочном рынке,
одна половина которого до сих пор находится в тени, а дру-
гая легально предлагает потребителю сотни брэндов, воп-
рос технологии очистки снова стал актуальным.

Водку принято очищать в три этапа. Поскольку спирт
поступает на заводы уже очищенный и дополнительных
процедур не требует, на первом этапе очищается вода, из
которой готовится сорокаградусная. Затем — приготов-
ленная водно-спиртовая смесь и на заключительном эта-
пе, который называется финишной фильтрацией,— сама
водка. Специалисты утверждают, что основное влияние на
качество водки и ее вкусовые характеристики оказывает
степень очистки исходного сырья — спирта и воды.

В российской ликероводочной промышленности тра-
диционно используется спирт нескольких категорий —
высшей («альфа»), «экстра» и «люкс», которые различа-
ются между собой по степени очистки от вредных приме-
сей — сивушных масел, альдегидов и эфиров. «Считает-
ся, что «люкс“ значительно лучше, чем 

”
экстра“, но раз-

ница в чистоте между ними на самом деле весьма неве-
лика,— скептически замечает замначальника управления

информации и внешних связей ФГУП 
”
Росспиртпром“ Ксе-

ния Сыромятникова.— Если брать химический состав, то
по объемной доле этилового спирта 

”
экстра“, 

”
люкс“ и 

”
аль-

фа“ идентичны — 96,3%, по концентрации сивушного мас-
ла тоже — не более 5 мг/куб. дм. Объемная доля метило-
вого спирта (самое опасное вещество в водке, чья повы-
шенная концентрация приводит к слепоте.— BG) также
практически идентична — 0,02%. Все эти спирты различа-
ются только по массовой концентрации сложных эфиров:
в 

”
люксе“ их вдвое меньше, чем в 

”
экстре“ и 

”
альфе“».

Однако для конечного результата именно это и имеет
определяющее значение. «Если спирты были недостаточ-
но очищены, то при купаже появится резкий запах, а при
употреблении — неприятное послевкусие»,— объясняет
генеральный директор компании «Алкогольные заводы
ГРОСС» Виктор Самойлов. Стоит отметить, что стремле-
ние очистить спирт до абсолюта тоже ни к чему хорошему
не приводит. В результате получается химический реагент
практически без запаха, зато обладающий резким жест-
ким вкусом.

Еще большее влияние на конечный вкус водки оказы-
вает качество воды, которой в сорокаградусной в процент-
ном отношении гораздо больше, чем спирта. Чем мягче во-
да, тем мягче получится приготовленная из нее водка. «Во-
ды, которую не надо было бы умягчать (очищать от изве-
стняка и лишних солей.— BG), сегодня нет, а жесткая во-
да дает осадок,— отмечает Ксения Сыромятникова.— По-
этому вся вода, используемая в производстве, искусствен-
но смягченная». Методы очистки и умягчения воды ис-

пользуются самые различные, например химический, где
наиболее широкое распространение получило умягчения
воды на Na-китионитовой установке. Для очистки воды ис-
пользуется также кварц, песок, тонкие мембранные фильт-
ры, установка обратного осмоса (метод был придуман аме-
риканцами для очистки воды во время войны во Вьетна-
ме и заключается в использовании для очистки воды су-
пертонких мембран, способных пропускать молекулы во-
ды, но задерживать более крупные молекулы солей и не-
органических соединений). Единственное, против чего ка-
тегорически возражают российские и украинские специа-
листы по очистке водки,— это термическая очистка воды,
то есть кипячение и дистилляция. Считается, что дистил-
ляция «убивает» все вкусовые качества воды и водка на
ее основе получается с очень резким вкусом.

«Когда неспециалисту объясняют, что вода, исполь-
зуемая для производства водки, суперочищена,— это не
значит, что она полезна и хороша для 40-градусного на-
питка,— объясняет директор по качеству Nemiroff Светла-
на Гладкая.— Главное в водке — это водка, поэтому она
не должна быть очищенной до полного безвкусия. Прин-
ципиальное отличие славянской водки — русской, укра-
инской, — от западных аналогов — использование ‘жи-
вой’, а не дистиллированной воды». Nemiroff, например,
использует артезианскую воду из экологичного района
на Виниччинне, которая проходит лишь технологически не-
обходимые этапы очистки, при этом третья ее часть сохра-
няет природные соли и минеральные вещества, необходи-
мые для гармоничного соединения со спиртом». 

№168/П ПОНЕДЕЛЬНИК 17 СЕНТЯБРЯ 2007 ГОДА / КОММЕРСАНТЪ BUSINESS GUIDE / 27

ОПЕРАЦИЯ «ЧИСТАЯ РЮМКА» 
ПРОИЗВОДИТЕЛИ СТАРАЮТСЯ ПРИУЧИТЬ РОССИЙСКОГО ПОТРЕБИТЕЛЯ
К МЫСЛИ О ТОМ, ЧТО ВОДКЕ НЕОБХОДИМА ДОПОЛНИТЕЛЬНАЯ ОЧИСТКА.
ПРОШЕДШАЯ МОЛОКО, ОБОГАЩЕННЫЕ СЕРЕБРОМ УГОЛЬНЫЕ ФИЛЬТ-
РЫ ИЛИ ЖЕ ЗОЛОТЫЕ НИТИ СОРОКАГРАДУСНАЯ ЯКОБЫ И МЯГЧЕ,
И ПЬЕТСЯ ЛУЧШЕ. BG ПОПЫТАЛСЯ РАЗОБРАТЬСЯ В ТОМ, ЧТО СТОИТ
ЗА МНОГОЧИСЛЕННЫМИ МИФАМИ ОБ ОЧИСТКЕ. АННА РЯБОВА

ПЕРЕДОВИКИ ПРОИЗВОДСТВА

ПЕРЕДОВИКИ ПРОИЗВОДСТВА

➔

ПЛАЦЕБООЧИСТКА
Эффект плацебо работает вовсе
не потому, что принимающий его че-
ловек не знает, что это плацебо. Нао-
борот, он работает, когда принимаю-
щий препарат убежден в его эффек-
тивности. Эту идею один из основа-
телей нейролингвистического прог-
раммирования (НЛП) Ричард Бенд-
лер решил как-то доказать на прак-
тике. Он решил выпустить маленькие
пустые капсулы под названием пла-
цебо. К ним должна была прилагать-
ся специальная брошюра с алфавит-
ным указателем заболеваний. Отк-
рыв раздел «головные боли», поль-
зователь прочел бы, что плацебо по-
могает в пяти из шести случаев и ре-
зультаты клинических испытаний
это подтверждают. А в графе «пока-
зания к применению» его ждала бы
рекомендация при сильной головной
боли принять сразу семь таблеток.

Бендлер готов был спорить
с теми, кто заявил бы, что капсулы
неэффективны, а плацебо-эффект
со временем сойдет на нет. Разу-
меется, убеждения не всегда глу-
боко укореняются с первого раза
и их надо поддерживать, говорил он.
И предлагал провести поддержива-
ющую рекламную кампанию, в ходе
которой потребители узнали бы о
выходе новинки — «плацебо плюс».
«Вдвое более инертные компоненты!
Вдвое эффективнее, чем когда-либо
прежде!» — гласил бы рекламный
текст. На эксперимент, разумеется,
никто не согласился. Бендлеру отка-
зали под тем предлогом, что такие
действия противозаконны, амораль-
ны и вообще «все это не сработает».

Позвольте вслед за классиком
НЛП в этом усомниться. На полке
стоит водка по 500 рублей за пол-
литровую бутылку, на которой напи-
сано, что она прошла многоступен-
чатую очистку —молоком, яйцами,
серебром, золотом и даже бриллиан-
товой крошкой. Бутылка всем своим
видом дает понять, что прежде чем
удобно устроиться в матовом стек-
ле с тисненой золотом и серебром
этикеткой, ее содержимое действи-
тельно долго и упорно прорывалось
сквозь массу преград. Сомнений
в том, что после подобных издева-
тельств водка осталась прежней,
у меня уже нет: суровые испытания
не могли не изменить сорокаградус-
ную. Остается только понять, какого
рода изменения произошли. Произ-
водители водки уверяют, что суро-
вая фильтрация, не закаляет, а нао-
борот, смягчает характер напитка.
Поверить на слово или проверить,
как вы думаете?
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