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доминтерьер

Малые партии
Декораторы, профессионально работаю-
щие с отделочной керамикой, не на шутку
озабочены принципиально новыми требо-
ваниями заказчика. Теперь при создании
авторского дизайна интерьера непременно
должны использоваться детали, которые
придадут ему неповторимость. Замыслова-
тый декор, мозаичные панно, сложные пе-
реходы из плоскости в плоскость позволя-
ют уйти от стандартных решений и забыть
о привычных планировках привычных по-
мещений. Но самые искушенные использу-
ют возможности материала, то есть новей-
шие разработки в этой области.

В сфере интерьерной керамики, как и в
любой отрасли, существуют заводы-гиган-
ты, выпускающие миллионы квадратных
метров добротной, качественной плитки,
и небольшие фабрики (своего рода творче-
ские лаборатории), специализация кото-
рых — оригинальный дизайн и разнооб-
разие исполнения. Пальма первенства
в области технологического эксклюзива,
несомненно, принадлежит итальянцам.

Одна из подобных творческих мастер-
ских — фабрика SELF. Она расположена на
севере Италии, недалеко от Модены, кото-
рую без преувеличения можно назвать ке-
рамической столицей Европы. Продукция

с логотипом SELF в значительной мере ад-
ресована декораторам-художникам, созда-
ющим яркие, нетипичные, а зачастую и
подчеркнуто роскошные интерьеры.

В поиске принципиально новых реше-
ний как в дизайне, так и в технологии ав-

торам плиточных коллекций невозможно
удержаться в рамках обычной заводской
серии. Само понятие «коллекция» обрета-
ет особый смысл. Это уже не привычный
комплект базовых и декоративных эле-
ментов, дополняющих друг друга, а набор
весьма разнообразных по цвету и фактуре
деталей, из которых опытная рука мастера
будет создавать то, что впоследствии и ста-
нет вожделенным эксклюзивом. Внутри
каждой коллекции помещаются десятки
мини-коллекций, необычный декор кото-
рых может легко преобразить интерьер из
теплого прованса в изящный модерн или
кричащий поп-арт.

Fruit — так называется новая коллекция
фабрики. Даже после беглого знакомства
с коллекцией становится понятно, что Fruit
следует переводить как «плод» или «плод
воображения». Полтора десятка мини-кол-
лекций, входящих в состав основной ли-
нии, позволяют легко варьировать стили.

Flower Power
Этот знаменитый девиз протестной куль-
туры 1960-х как нельзя лучше выражает
настроение цветочных декоров, получив-
ших эпатажное название Hippy. Дополняя
необычный формат плитки (10 х 30,5) кра-
сочными мазками, объемные керамиче-

ские цветы создают атмосферу безудерж-
ной свободы, любви и оптимизма. Если
цветочные фризы заменить «браслетами»
из натурального (!) металла, коллекция
приобретет налет андеграунда. Интерьер
становится броским, не переставая быть
изысканным. Любопытная деталь: пли-
точные аксессуары «под черненое серебро
или бронзу» заказывают в тех же студиях,
что и модную фурнитуру для одежды
прет-а-порте.

Если металлические вставки кому-то
напоминают амуницию байкеров — не
беда. Поменяв тяжелый металл на воздуш-
ное стекло, получим ручейки света, струя-
щиеся по поверхности стены. Мотивы ар-
нуво как нельзя лучше вплетаются в эсте-
тику дня сегодняшнего.

Обыкновенная роскошь
Известно, что истина всегда где-нибудь по-
середине. В нашем случае это самая сере-
дина плитки. Именно там итальянские ди-
зайнеры решили оставлять сквозные от-
верстия. Эти красочные рамки предпола-
гается заполнять самыми разнообразны-
ми материалами — причудливыми релье-
фами на стекле, каменной мозаикой, пер-
ламутровыми лепестками. Но самые тре-
бовательные желают большего. Декора-

тивные вставки в керамику, по мнению за-
казчиков искушенных, должны быть при-
ятны даже на ощупь. В моду уверенно вхо-
дит декорирование натуральной кожей
(конечно, обработанной по самой совре-
менной технологии). Этим материалом об-

тягивается каждая плитка — старательно
и аккуратно, как модная дамская сумочка.

Если стремление к эксклюзиву доста-
точно велико, не стоит останавливаться
на достигнутом. В ассортименте фабрики
SELF «кожаная» плитка вполне может рас-
сматриваться как базовый элемент. Поэто-
му для того, чтобы отделку любимой ван-
ной поднять до уровня салона не менее
любимого лимузина, необходимо лишь
в полной мере воспользоваться керами-
кой в ее «кожаном» одеянии. Такая отделка
с успехом приживается практически в лю-
бых интерьерах современного дома. «Ко-
жаная» стена станет прекрасным обрам-
лением дорогому дивану, а в отношении
спальни и говорить нечего. Последние ев-
ропейские выставки демонстрируют ра-
стущий интерес к такому виду отделки.

Но даже кожа в своем классическом ви-
де уже не устраивает кутюрье от керами-
ки. Ее красят в мыслимые и немыслимые
цвета и оттенки, придают блеск благород-
ного металла, сочетают с натуральным
камнем и стразами.

Сдержанное необарокко
Среди других премьер итальянского пли-
точного гламура коллекция Charme фабри-
ки Marca Corona (Италия), пожалуй, самая

Многоликая плитка
эксклюзив

Керамическая плитка, как ни парадоксально это звучит, стремительно входит в эру высоких технологий. Причиной тому — необузданные желания избалованного потребителя.
Их вполне можно объяснить. Судите сами: квартиры с чудесами «умного дома», машины с элементами искусственного интеллекта, мебель по эскизам модного дизайнера,
обтянутая кожей не менее модного животного. Плитка тоже включилась в бесконечную гонку за ускользающим эксклюзивом.
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