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доминтерьер

В своем стремлении отвоевать
более заметное место в интерье-
ре ванная похожа на кухню. Эта
еще раньше вырвалась из-за зак-
рытых дверей и стала сначала
частью столовой, а теперь и вов-
се пытается ее заменить (мы об
этом уже писали в одном из
прошлогодних выпусков «Ъ-До-
ма»). С ванной сейчас происхо-
дит похожая история. Начала
она свое наступление с того, что
заметно расширилась. Если у
нас смехотворные размеры ван-
ной, принятые в не столь дале-
кие времена, можно свалить на
планировку и прочие объектив-
ные причины, то в приличных,
как говорится, домах Европы
довольно скромные параметры
объяснялись тем, что мало кому
приходило в голову отдать под
столь утилитарную зону лиш-
ние драгоценные метры. Вместе
с модой на здоровый образ жиз-
ни пришло понимание того, что
ванная может быть чем-то боль-
шим, чем помывочный пункт.
Все заговорили о борьбе со
стрессом, релаксации, цели-
тельной силе воды и т. д. Где же
еще расслабляться, как не в ван-
ной (можно, конечно, и в гости-
ной с бокалом вина, но это про-
тиворечит концепции здорово-
го образа жизни). Следователь-
но, увеличились размеры и до-
бавились новые элементы.
Обычные ванны стали допол-
няться (или заменяться) гидро-
массажными, простые душевые
кабины уступили место каби-
нам с дополнительными функ-
циями (массаж, пар, хромо- или
ароматерапия и т. п.), не ред-
костью даже в городских квар-
тирах стали сауны.

Сейчас этим никого не уди-
вишь, технологически сложное
оборудование стало обыден-
ностью. Производители про-
должают его совершенствовать,
но уже не заявляют об этом как
о каком-то специальном чуде.

Вместе с дизайнерами они
предложили следующий этап
развития ванной — превраще-
ние ее в полноценную зону от-
дыха, домашний спа-салон. И
тут уже не обойдешься добавле-
нием душевой кабины и сауны.
Речь идет о новом принципе. В
полном объеме эта идея реали-
зуема в загородном доме, но и
городская квартира не повод от
нее отказываться. Однако надо
понимать, что домашний салон
предполагает довольно боль-
шие размеры. Причем необяза-
тельно его использовать по пря-
мому назначению — обычная
ванная (для мытья) может быть
от него отделена. В салоне же
сосредотачивается все необхо-
димое для отдыха, расслабле-
ния, а то и активных занятий.
Это гидромассажная ванна (или
бассейн), бассейн для плава-
ния, душевая кабина или сауна,
тренажеры, массажный стол
или кушетка, возможно, эле-
менты настоящих салонов: со-
лярий, специальная лампа для
светотерапии, кресло для педи-
кюра и т. д. Верхних границ
фантазии (и затрат) не существу-
ет. Особое внимание уделяется

и стилю салона. Во-первых, в
неудачно оформленном прост-
ранстве сложно расслабиться.
Во-вторых, с переходом ванной
на новый уровень она утратила
свой интимный характер. Если
в помещение вложено столько
денег и трудов, обычно им хо-
чется похвастаться. Нередко лю-
ди, устраивая зону релаксации,
превращают ее в нечто вроде
комнаты приемов (что для нас
вполне логично: русская баня
всегда была местом общения).
После совместного с гостями
приема водных процедур в ней
можно выпить чаю, посмотреть
кино или просто отдохнуть.

Пару лет назад, когда эта тен-
денция появилась, казалось, что
именно по такому пути и будет
развиваться ванная. Однако вы-
яснилось, что обладание полно-
ценным спа-салоном не решает

всех проблем и даже не избавля-
ет от походов в салон професси-
ональный. Многие люди, вло-
жившие большие деньги в свою
ванную, поняли, что реально
пользуются лишь частью обору-
дования — простейшей, а за бо-
лее сложными процедурами
продолжают ходить в салоны.
Как и в случае с мобильными те-
лефонами, большинство людей
оказались не готовы освоить все
многообразие предлагаемых
функций. Поняли это и дизай-
неры с производителями. От
идеи, что ванная — это главная
зона релаксации в доме, они не
отказываются, но уже не настаи-
вают на ее заполнении слож-
ным оборудованием. Это фа-
культативно. Атмосферы спа-ку-
рорта они предлагают добивать-
ся за счет дизайна. Внешний
вид сантехники становится все
менее специально «ванным». Ра-
зумеется, санкерамика никуда
не исчезла, но дорогие марки
сейчас делают упор на натураль-
ные материалы: камень, дерево,
стекло. Все их усилия направле-
ны на то, чтобы стереть грани-
цы между мебелью для жилых
пространств и сантехникой. А
уж как поступить дальше — до-
полнить ванную обычной ме-
белью или, наоборот, разме-
стить все оборудование в спаль-
не или другой жилой зоне, дело
ваше. И тот и другой вариант
сейчас очень актуален. В первом
случае в ванную ставятся крес-
ло, кушетка, туалетный столик
и т. д.— словом, любые предме-
ты мебели, которые могут при-
годиться для отдыха и ухода за
собой. Во втором случае ванной
как таковой вообще не сущест-
вует. Она является частью жило-
го пространства и либо симво-
лически отделяется от него стек-
лянной перегородкой, либо
вовсе никак не отделяется. Разу-
меется, это зависит от состава
семьи и степени вашей откры-
тости, но с технической и стиле-
вой точки зрения препятствий
нет. Если снова проводить ана-
логии с кухней, ванная из от-
дельной интимной зоны прев-
ратилась если не в центр дома,
то в ключевой элемент, от кото-
рого нередко отталкиваются

при создании дизайна осталь-
ного пространства. Последние
коллекции ведущих производи-
телей сантехники настолько ин-
тересны, что прятать их за зак-
рытой дверью было бы просто
преступлением. При этом они
прекрасно вписываются в об-
щемебельные тенденции.

Самая главная, как и в мебе-
ли, это естественность. Во всем
— в форме, в материалах и в
функциях. Люди устали как от
сухого минимализма, бывшего
популярным несколько лет на-
зад, так и от обилия декора, пог-
лотившего дизайн в последнее
время. Сейчас популярна золо-
тая середина — видимая про-
стота в сочетании с интересны-
ми деталями или материалами.
В случае с ванными это особен-
но важно. Эта зона должна быть
теплой и уютной, но в то же вре-
мя ни в коем случае не перегру-
женной. Одним из самых ярких
примеров этой тенденции мо-

жет служить коллекция Elemen-
tal Spa от Dornbracht, которую
по заказу этой немецкой марки
придумало дизайн-бюро Sieger.
В коллекции почти нет предме-
тов в традиционном смысле
слова. Кроме ванны, все осталь-
ное — это лишь вертикальные
и горизонтальные поверхно-
сти. Минимализм? Еще какой.
Однако он служит важной цели
— создать условия для полной
релаксации. Главную роль в ней
играет вода, следовательно,
именно на нее и нужно сделать
акцент, а не отвлекать лишни-
ми деталями. Подчеркнуть при-
родную красоту воды должны
материалы — сталь с эффектом
ржавчины, которая от влажно-
сти покрывается интересным
налетом, медь с зелено-голубы-
ми пятнами и древесина мас-
личного дерева. Эти дикие на
вид материалы контрастируют
с более прирученными — мра-
мор, кориан и зеркальное стек-

ло. Вообще, камень и дерево
сейчас практически самые мод-
ные материалы в сантехнике.
Причем в случае с камнем речь
идет не только о мраморе, к ко-
торому мы уже привыкли, но и
о десятках других пород. Древе-
сина же вошла в наши ванны,
когда производители научи-
лись обрабатывать ее специаль-
ными влагостойкими состава-
ми. Оба материала используют-
ся в создании не мебели (об
этом нечего было бы и гово-
рить), а в большей степени не-
посредственно раковин и ванн,
что гораздо интереснее. Один
из главных любителей камня
— дизайнер Клаудио Сильвест-
рин. Ванна, похожая на яйцо,
которую он придумал для мар-
ки Boffi несколько лет назад,
уже стала иконой дизайна. В
прошлом году он усложнил
свою идею в сотрудничестве с
маркой Toscoquattro. В коллек-
ции Le Acque ванны и ракови-

ны сделаны из грубого, неров-
ного камня, похожего по цвету
на мрамор Supai или белый лаб-
радорит, и даже не претендуют
на рукотворность. Напротив, за-
дача состояла в том, чтобы они
выглядели максимально естест-
венно. Каменные глыбы сочета-
ются с прямолинейными пол-
ками и шкафами из дерева. Ак-
тивно обратилась к камню мар-
ка Antonio Lupi. Правда, в ее ин-
терпретации он выглядит ме-
нее дико, даже скорее роскош-
но. Например, в коллекции Pan-
ta Rei, придуманной дизайне-
ром Карло Коломбо, использу-
ется монолитный оникс и лун-
ный камень. Правда, оникса на
всех не напасешься, поэтому ра-
ковины из него выпущены ли-
митированными сериями. Еще
необычнее совместный проект
Antonio Lupi с дизайнерами Ан-
ной и Патриком Пуарье. Мо-
дель под названием Vascabarca-
Barcavasca — это уже не просто
ванна, но скульптура из камня.
Она имитирует лодку, только в
отличие от привычной для ло-
док ситуации вода находится не
снаружи, а внутри. Производст-
во также будет ограниченным.

Второй по популярности ма-
териал — дерево — встречается
еще чаще. Кто-то делает из него
мебель, кто-то, как Agape, рако-
вины и ванны, кто-то вообще
все. Очень показательна в этом
смысле коллекция B:room от
Listone Giordano. Как видно, са-
ми раковины и унитазы дели-
катно выполнены из керамики,
зато абсолютно все остальное —

Дело сантехники
пространство для жизни

Ванная комната всегда была важным, тех-
нологически сложным и дорогостоящим
элементом интерьера. Однако давно уже
ей не придавалось такого значения, как
сейчас. Главная тенденция последних лет
— превращение ванной в полноценную
жилую зону, где можно не только справить
все традиционно справляемые в ванной
потребности, но и отдохнуть, сделать
процедуры, посмотреть телевизор и чуть
ли не принять гостей. О том, как и с по-
мощью чего это осуществить, рассказы-
вает Юлия Пешкова.
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Раковина Tog & Thel из серии Artist Editions, Kohler

Ванна Sundeck, DuravitКоллекция Elemental Spa, Dornbracht

Душевая 
панель 
SkyLine,
Pharo

Смеситель Frivole, THG

Коллекция Ciottolo, Duravit


