
создавая дополнительный комфорт для пешеходов.
Кафе, расположенные в здании и на кровле галереи, так-
же работают и на посетителей, и на окружение. Внима-
ние к городу воздается торговому центру сторицей: это
бойкое место, которое превращает процесс покупки в
удовольствие.

Торговый комплекс «Квадро» (фото 6), спроектиро-
ванный архитекторами мастерской «Резерв», расположен
вдоль другой магистрали — Кутузовского проспекта. Этот
объект также был высоко оценен архитекторами и деве-
лоперами: он получил диплом в конкурсе на лучший ин-
вестиционный проект в номинации «Торговый центр», про-
веденном на выставке Realtex-2003, и диплом второй сте-
пени в номинации «Лучшее здание» на выставке «Арх-Мо-
сква» в мае 2003 года.

Более простое в плане и объемном решении, чем га-
лерея «Аэропорт», здание тоже типологически ближе к
пассажу, чем к герметичному торговому боксу. Архитек-
торы помещают два подземных этажа в открытую «яму»
так, что получается классический дом «на ножках». Ис-
пользование этого модернистского приема, введенного в
архитектурный оборот великим Ле Корбюзье, позволяет
превратить первый уровень в скрытую от глаз автостоян-
ку и осветить размещенный на нижнем уровне продоволь-
ственный этаж. Атриум делит комплекс на две части —
трех- и четырехэтажную.

Трехэтажная часть выходит открытым стеклянным
фасадом на проспект, четырехэтажная — глухим зад-
ником на улицу Клочкова. Главный фасад, драматически
опрокинутый в обратном наклоне, своей прозрачностью
борется со стереотипом «глухой коробки». Днем он ги-
гантским зеркалом отражает потоки машин, а ночью ра-
ботает как световой экран. К сожалению, у этого объекта
не столь счастливая коммерческая судьба, что у гале-
реи «Аэропорт».

Группа «Партия», изначально обосновавшаяся в
«Квадро», два года назад свернула розничные сети

«Партия» и «Домино». Найти покупателя на самый круп-
ный объект (16,2 тыс. кв. м) оказалось непросто: потен-
циальных инвесторов отпугивала слишком высокая це-
на (бывший топ-менеджер «Партии» говорил, что соб-
ственники хотели около $5 тыс. за 1 кв. м, то есть более
$80 млн за объект). Однако 12 февраля 2007 года в ин-
тернете появилось сообщение, что здание нашло нового
хозяина. Им стал холдинг «Подиум», работающий на
рынке одежды и товаров luxury с 1995 года и владею-
щий одноименной сетью бутиков одежды, ювелирных из-
делий и стоковых гипермаркетов «Дисконт-центр». Пос-
ледний и разместился на площади 10 тыс. кв. м. По сло-
вам автора здания известного московского архитектора
Владимира Плоткина, с новым арендатором «Квадро»
обрел новую жизнь. «Я и мечтать не мог о чем-нибудь по-
добном,— говорит архитектор.— После того ужаса, что
устроила там 

”
Партия“, перегородив все стенками и прак-

тически убив интерьер, новый арендатор сумел восполь-
зоваться всеми потенциальными возможностями, кото-
рые мы закладывали в проект».

Отсутствие других арендаторов позволило не членить
пространство центра на жалкие закутки, а оставить его
единым, прекрасно освещенным и удобным для посе-
тителей.

Если галерея «Аэропорт» и ТЦ «Квадро» расположе-
ны на важных магистралях на «подступах» к Москве, то
торговый комплекс «Новинский пассаж» (фото 7) стоит в
самом центре города, на Садовом кольце. Здание в «исто-
рическом» стиле спроектировано в «Моспроекте 2». Псев-
доклассическая одежка — это своеобразный дресс-код,
обязательный, по мнению московских чиновников от ар-
хитектуры, для новостроек в центре.

Костюмчик ужасно скроен и плохо сшит, зато из доро-
гого материала. Натуральный серый гранит в отделке фа-
садов и темное стекло — мрачность экстерьера неоправ-
данно отождествляется с респектабельностью. Интерьер
же (бюро «А-Б») сделан на полном отрицании экстерье-
ра. Максимально вычищенное, минималистичное про-
странство, стекло, металл и белый камень, белая воздуш-
ная ткань. Свет, которым наполнен интерьер, размывает
границы, создает ощущение изменчивости, текучести.
Превалирующий белый цвет насыщается разными оттен-
ками цвета — желтоватым в офисной части, голубова-
тым в торговой.

Торговые ряды образуют галереи вокруг центрального
атриума, который используется как площадка для выста-
вок актуального искусства. Как правило, это гламурные
фотографии либо знаменитостей, либо о знаменитостях.
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«ЕВРОПАРК» ВОПРЕКИ 
ЕГО РЕКЛАМНОМУ СЛОГАНУ 
МАЛО НАПОМИНАЕТ СТАНДАРТНЫЕ
ТОРГОВЫЕ КОМПЛЕКСЫ — 
НА РУБЛЕВКЕ ОПЯТЬ 
НЕ КАК «У ЛЮДЕЙ», 
А КАК «НА РУБЛЕВКЕ»

ПЕРЕДОВИКИ ПРОИЗВОДСТВА

ПЕРЕДОВИКИ ПРОИЗВОДСТВА

➔

7. ТОРГОВЫЙ ЦЕНТР «НОВИНСКИЙ ПАССАЖ».

8. ТОРГОВЫЙ ЦЕНТР «VANITY» 

НА КАЗАНСКОЙ УЛИЦЕ В САНКТ-ПЕТЕРБУРГЕ


