
предпочтения
(Окончание. Начало на стр. 25)

В перечисленных городах
американских туристов встре-
чают апокалиптических разме-
ров туристические группы из
Японии, и если для больших и
забитых пробками Парижа и
Рима американо-японские ту-
ристические толпы не так уж и
страшны, то для сравнительно
небольших Флоренции и Вене-
ции эти высокосезонные на-
шествия настоящая катастро-
фа. Особенно для Венеции —
нередки случаи падения ма-
леньких японских туристов в
венецианские каналы в пери-
од высокого сезона. А как же
здесь не упасть со скользкой
каменной набережной, ведь
истинное столпотворение на-

родов (именно поэтому опыт-
ный путешественник никогда
не поедет в Венецию летом).
Кстати, в последние два года к
японцам и американцам, вы-
бирающим итальянскую трой-
ку плюс Париж, прибавились и
многочисленные и не менее
любознательные южнокорей-
ские товарищи.

Много путешествующие
японцы всегда тратят на свои
поездки бешеные деньги, их
маршруты обычно пролегают
через европейские центры мо-
ды — Милан или Париж. Всег-
да тонко, со вкусом и изящест-
вом одетые японцы — закон-
ченные шопоголики. Истории
о том, что в парижских магази-
нах Louis Vuitton им не прода-
ют больше одной сумки в одни
японские руки, стали леген-

дарными. Однако не стоит ду-
мать, что японец или японка,
попав в Европу, будут озабоче-
ны только местными магазина-
ми, цены в которых на поря-
док ниже цен в Токио. Японцы
находят время и для культур-
ной программы — самой боль-
шой туристической толпой в
Лувре всегда окажется толпа
японцев. А у легенды о сумке
Louis Vuitton есть и продолже-
ние: японец никогда не уедет
из Парижа без фирменной
французской сумки и собст-
венноручно сделанной фотог-
рафии «Джоконды».

Нидерландские 
и французские 
направления
Голландцы, как и англичане,
считаются большими специа-

листами по Африке, особенно
по южной ее части. Много гол-
ландцев и на западном афри-
канском побережье, и в араб-
ских странах вроде Катара или
Бахрейна. Еще голландцы лю-
бят плавать, они обожают вся-
кие кругосветки, а также более
короткие плавания, а особен-
но — к Антарктике. Свойство
голландского отдыха, как и от-
дыха английского,— никогда
не сидеть на месте, стараться
не приезжать каждый год и од-
но и то же место, а разведывать
новые.

Французы тоже выбирают в
первую очередь страны, кото-
рые некогда были француз-
скими колониями. Рейсы из
парижского аэропорта Орли в
Касабланку или Марракеш
всегда забиты до отказа —

страны Магриба остаются для
французской публики важ-
нейшими ближними направ-
лениями. Многие французы
вообще воспринимают Марра-
кеш как дачу, как загородный
дом. Из известных персона-
жей дома и особняки в Марок-
ко имеют Ив Сен-Лоран (вели-
кий дизайнер родился в этой
стране, в Марракеше сегодня
туристам показывают его дом,
вернее, небольшое поместье
под названием «Сады Мажаре-
ля» в самом центре города) и
знаменитый создатель духов,
парфюмер, именитый «нос»
Серж Лютен. Однако в послед-
ние годы к французам в Ма-
рокко активно подключаются
и уже упомянутые нами анг-
личане. Например, известный
миллиардер Ричард Бренсон,

владелец империи Virgin, соб-
ственного лоджа Улусаба в
ЮАР и собственного острова
Неккер в Карибском море, отк-
рыл в горах Атлас свой ро-
скошный отель. Как сказал
нам сам мистер Бренсон, об
этом его попросила его драго-
ценная матушка, которой
«понравилось в этом необыч-
ном Марокко».

Из дальних французских
направлений — остров Ре-
юньон, Французская Полине-
зия, Вьетнам, можно также наз-
вать Камбоджу и Лаос. Есть у
французов привычка ездить за-
чем-то в Бразилию — «посмот-
реть на океан» (странно, как
будто у них нет Биаррица) или
в Ботсвану — «посмотреть на
зверей» (до моды на Ботсвану
французы ездили в националь-

ные парки ЮАР). В последнее
время появилась еще одна
французская туристическая
мода — ездить в Китай. С од-
ной стороны, здесь очевиден
исторический интерес францу-
зов к Востоку (всплески этого
интереса можно наблюдать,
например, в искусстве импрес-
сионистов, в 1870–1880-х или
в эпоху ар-деко, в 1920-х годах).
Однако французская мода на
Китай — это и ностальгия, и
воспоминание о том, что Мао
Цзэдун был любимым героем
французских левых в 1960-х.
До сих пор на базаре в Пекине
можно купить карманный ци-
татник Мао в красной полиэ-
тиленовой обложке. Он будет
именно на французском язы-
ке. На английском ни за что
не найдете.

Стоит отметить, что францу-
зы искренне любят путешест-
вовать и по своей собственной
стране. И их можно понять:
мушкетерские окрестности
Бордо и Ла-Рошели, атлантиче-
ские берега Биаррица, печаль-
ные виды и цветущие сады
Нормандии, исторические па-
мятники Орлеана, Руана и
Реймса, лавандовые городки
Прованса, наваристая кухня
Марселя и большие острова
вроде Корсики. Да, кстати,
Ницца, Сен-Тропез и Канн. Есть
какая-то странная версия, что
французы не любят свой Лазур-
ный берег: дескать, они бегут
оттуда в ужасе от наплыва ту-
ристов. Это неправда. Францу-
зы любят Лазурный берег, счи-
тают его именно совершенно и
стопроцентно своим.

Взгляд на отдых
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На первом месте все же роман-
тика — мы как-никак самая чи-
тающая страна в мире. Итак, Ве-
неция — первая строчка хит-
парада краткосрочных сити-ту-
ров. С Венецией есть одна
проблема: рейсы достопочтен-
ной авиакомпании «Аэрофлот»
летают туда не каждый день. Но
долететь «быстро» можно. Наи-
более удобные варианты — че-
рез Франкфурт, Париж или Ве-
ну. В Венеции традиционно
очень много туристов из Азии и
США. Много и русских — в
центральном книжном магази-
не, что через два закоулка от
Сан-Марко в сторону Риальто,
висит вывеска «Здесь есть рус-
ские книги». Книги действи-
тельно есть — по итальянской
кулинарии плюс венециан-
ские детективы Донны Леон,
винные справочники, альбо-
мы фотографий и туристиче-
ские путеводители. В меню ме-
стных остерий и пиццерий обя-
зательно есть русские меню. На
могиле Сергея Дягилева лежит
зачем-то визитка сотрудницы
журнала русского издания AD
(отдел светской хроники). На
могиле Бродского — русские
купюры, сигареты и странички
книг, изданных в России. На
могиле Игоря Стравинского —
ноты из «Дома книги» на Новом
Арбате. Словом, всюду русские
следы. Русские голоса восхища-
ются Сан-Марко, мостом Риаль-
то, музеем Пегги Гугенхайм и
отелем Londra Palace, где Чай-
ковский написал Четвертую
симфонию. Любой русский лю-
бил, любит, будет любить Вене-
цию. Не любил ее только упо-
мянутый Чайковский — он
горько причитал, что «здесь тя-
жело прожить хотя бы неделю».

Следующая строчка хит-па-
рада сити-тура — Париж. Се-
годня в столице Франции рус-
ских путешественников столь-
ко же, сколько, наверное, было
казаков в 1813-м или белоэмиг-
рантов в 1922-м. Французские
пограничники уже давно не
спрашивают у русских обрат-
ные билеты в Москву. В Париж
летают как на дачу. У многих
русских есть свои квартиры,
свои отели, свои бистро, свои
парижские друзья. Это нор-
мально, когда в бутике Chanel
русские посетительницы отк-
ладывают сумку — подумать —
со словами «я вернусь на следу-
ющей неделе». Париж давно
родной город, никаких тебе
Елисейских полей. Каникулы в
Версале, посещение «Опера»,
бесценные монобрэнды Marc
Jacobs и Pierre Hardy в Пале-Ро-
яль, карты постоянных клиен-
тов в универмаге Printemps,
знакомые официанты и забро-
нированные на год вперед во-
дители лимузинного сервиса.

Милан — вот главный рус-
ский город шопинга. Русские
продавщицы в любом достой-
ном магазине. Их можно уз-
нать по мрачноватому виду.
Они вызывают какую-то жа-
лость, даже если ты покупаешь
перчатки в главном перчаточ-
ном магазине Европы, что на
Виа-дела-Спига. Все давно выу-
чили, что обменник на площа-
ди Дуомо дерет дикую комис-
сию. Все знают, что в ресторане
Джорджо Армани Nobu можно
встретить самого мастера. Мы
также сообщим, что в Милане
— а в Италии два года как зап-
рещено курить в ресторанах —

можно найти место, где курят.
Это ресторан «Средиземномор-
ский». Черкните адресок —
площадь Чинчинати, дом 7, это
в пяти минутах ходьбы от оте-
ля «Савой». Бегать по магази-
нам — так русские делают в
Милане днем. Вечером апери-
тив — и в «Ла Скала». Если не в
«Ла Скала», то тогда, конечно,
нужно снова тащиться в Nobu.

Следующая позиция сити-ту-
ра — Рим. Вечный город, центр
мирового туризма и паломни-
чества, в том числе и русского.
Рейсы «Аэрофлота» из Москвы в
Рим случаются каждый день.
Рейсы ужасные, ведь до сих пор
туда летает «ТУ-154» — надеем-
ся, что скоро его заменят чем-
нибудь более приличным. В Ри-
ме русские теряются, и это не-
мудрено: скорость жизни в Веч-
ном городе просто зашкалива-
ет. Всему виною динамичные
мотороллеры, которые способ-
ны отдавить все ноги. Поэтому
в Риме русские не следуют сво-
им собственным маршрутам, а
доверяются течению толпы: все

равно с этим течением бороться
бесполезно. Итак, фонтан Треви
(кинули монетки, чтобы вер-
нуться), форум Траяна (ужасну-
лись тому, как же, однако, вели-
ки культурные слои), Колизей
(здесь, кажется, был Спартак),
Ватикан (где бы найти прилич-
ную одежду, то есть не шорты,
чтобы пойти в собор Святого
Петра). Из римского шопинга
лично нам отчего-то дорог мест-
ный магазин Fendi. Именно
Fendi. Дело в том, что когда-то
здесь нам пообещали скидку на
шапку из вязаного козлика. Мы
не воспользовались.

Флоренция. Прямых рейсов
нет — можно либо ехать из Ми-
лана на поезде (2 часа 10 минут),
или же лететь с пересадкой че-
рез Париж. Лично нам привыч-
нее ездить во Флоренцию поез-
дом, хотя никакой очевидной
агрессии против местного аэро-
порта имени Америго Веспуччи
у нас нет. Есть, правда, вялоте-
кущая злоба по отношению к
авиаперевозчикам Alitalia и Air
France, теряющим на пересад-

ках багаж, но эту злобу мы се-
годня утаим. Во Флоренции рус-
ский путешественник теряет
голову от красоты — вот он Бру-
неллески, снесший, как писал,
если не ошибаюсь, Бродский,
«яйцо собора Дуомо». То есть ку-
пол в форме яйца. Плюс, конеч-
но, коварство Медичи, кратко
известное нам по романам Дю-
ма. Голова кругом — Ренессанс
подстерегает на каждом шагу.
Потом, правда, многие прихо-
дят в себя и немедленно вклю-
чают гастрономический вектор
поиска. И не зря: бифштекс по-
флорентийски имеет очень рус-
ский размер. Плюс тосканские
вина — кто же в них сейчас не
считает себя специалистом.
Когда голод уходит, русские пу-
тешественники вспоминают,
что Флоренция — это город, где
родились Gucci, Salvatore Ferra-
gamo, а также лучшие итальян-
ские часы Officine Panerai.

Вена. Какой русский не лю-
бит этого славного города? Мо-
царт и Штраус — мы научились
вальсировать в местных шко-

лах. Мы изучили не только
вальсы, но и кадриль. Франц-
Иосиф — это любимый наш
император, он правил долго и
железною рукою, в личной
жизни был несчастлив, а усы
имел большие. Мы с радостью
посещаем два его дворца —
Хофбург в центре и великолеп-
ный загородный Шенебрюн,
где особенное внимание прив-
лекает туалет императора
Франца-Иосифа с прелестным
деревянным унитазом. Разгул
желудка: сосиски, пиво, на-
стойки, шоколадные конфет-
ки, десертный пирог «Захер»,
одноименный великолепный
палас-отель, что рядом с Опе-
рой. А в этой местной Венской
опере — Анна Нетребко, наша
казачка, из солнечного Красно-
дара, дочь советского инжене-
ра, это великолепное сопрано.
Ну и совсем для гурманов — ка-
бинет доктора Фрейда, он же
музей, и искусство архитектора
Хундервассера. Наиболее изве-
стен жилой дом Хундервассера,
но мы рекомендуем бывший

мусоросжигательный завод в
черте Вены, также принадлежа-
щий его эффектному перу.

Барселона — каждый день
туда летает наш стремитель-
ный «Аэрофлот», многие счита-
ют это удобством. Очень рус-
ский по темпу жизни город. В
меру чистый, в меру пункту-
альный. Базарный, но это тоже
по-нашему. Большая трудность
— местный аэропорт с терми-
налами A, B, C. Когда прилета-
ешь, не понятно, в каком имен-
но терминале выкинут багаж.
Иногда приходится бегать по
всем трем. Здесь, конечно, па-
мятники, и в первую очередь
Гауди, а уж потом и Хуан Миро.
Шопинг дешевый (много ма-
рок первого эшелона, напри-
мер Burberry, отшивают одеж-
ду именно в Испании). Кухня
наваристая. А по вечерам са-
мые отчаянные идут в порт —
на поиски приключений. Од-
нако порт на то и есть порт, что-
бы получить там однажды по
башке. Популярность Барсело-
ны косвенно связана еще и с

множеством стыковок: оттуда
идут рейсы на Коста-дель-Соль,
Мальорку, Ивису, Тенерифе.

Брюссель — город селедки,
соборной площади, музея с
Брейгелем и Писающего маль-
чика. Русские здесь не выделя-
ются в толпе. А в ней вообще
трудно выделиться: местных
нет почти совсем, все больше
приезжие, ведь в Брюсселе сто-
ят штаб-квартиры многих меж-
дународных организаций. Бы-
ло мнение, что здесь хороший
шопинг. Мол, бельгийская «ше-
стерка» концептуалов в родном
городе должна стоить копейки.
Неправда. За одежду Мартина
Маржелы и Дриса ван Нотена
здесь сдерут три шкуры и не по-
морщатся. Амстердам — это
Ван Гог в музее с грандиозными
«Едоками картофеля» плюс ко-
сяки, плюс фонари красного
цвета, плюс Петр Первый.
Плюс ужас, который пережива-
ешь, надев здесь, в Амстердаме,
зимой шубу из настоящего ме-
ха. Не обольют ли краской зеле-
ные? Случаев пока не было.

Прага — старый накатан-
ный маршрут, сюда ездят по
инерции.

Что стоит на очереди в сег-
менте «русские сити-туры»?
Безусловно, это Афины и Буда-
пешт. Отличные города, пред-
ставляющие, впрочем, неко-
торые трудности. В Афинах
трудность связана с тем, что
раньше в Грецию ездили за
шубами. И греки помнят об
этом и пристают к русским ту-
ристам на улицах, требуя
«взглянуть в новый шубный
каталог». В Будапеште, городе
прекрасном, точно отвечаю-
щем прозвищу балканский
Париж, пока «не очень» с сер-
висом. Хотя отель Four Seasons
на берегу Дуная открыт уже
четыре года.

Вам показалось, что мы за-
были еще один город? А имен-
но город Лондон, Лондон-град?
Не случайно мы ничего не ска-
зали про Лондон. Так там и нет
никакого специального сити-
тура. Там давно уже часть рус-
ской жизни, в Лондоне.

Европа выходного дня
марш-бросок

Это явление туроператоры чинно именуют сити-тур, кто-то называет туром выходного дня. Отправляясь в Европу «на пару дней», русские путешественники 
ищут либо романтики, либо средневековой или античной старины, либо хорошего шопинга. Всего попробовала Екатерина Истомина.

Мост Риальто в Венеции

Sagrada Familia Антонио Гауди в БарселонеПрага

Дворец Шенебрюн в Вене
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