
обойдется обязательным взносом в размере €1 602,64.

За поданную позже заявку компании-экспоненту придет-

ся заплатить €1 722,24. 

Участие в выставках возможно как с наличием стенда,

так и без него. Второй способ, как правило, предпочита-

ют инвесторы. 

«Многие компании участвуют в работе выставок в фор-

мате посетителей, то есть без собственного стенда, имен-

но с целью проведения маркетинговых исследований, об-

щения с участниками рынка,— поясняет заместитель ди-

ректора департамента по развитию недвижимости корпо-

рации «Знак» Марат Симонянц.— Корпорация «Знак»

на протяжении вот уже двух лет именно в таком формате

участвует в выставке MAPIC, что помогло нам не только

сформировать представление о рынке, но и найти потен-

циальных партнеров для будущих проектов по строитель-

ству коммерческой недвижимости».

Строительство стенда на каждой выставке зависит от

финансовых возможностей заказчика и уровня фирмы,

которой поручают застройку. При этом надо учитывать,

что место проведения выставки определяет спрос на за-

рубежных застройщиков, цены которых значительно вы-

ше отечественных. 

К примеру, диапазон стоимости площадки под стан-

дартный стенд на Expo Real (20 кв. м) составляет от €450

до €530 за кв. м. Цена варьируется в зависимости от ме-

сторасположения стенда. 

Так, участники MIPIM должны учитывать, что на этой

выставке нет отдельного российского блока, все компании

хаотично разбросаны по секторам, расположенным на пя-

ти этажах Дворца фестивалей. Самый престижный сек-

тор «A+» с выходом на центральную аллею, предназначен

для крупных компаний, так как каждый экспонент обязан

арендовать минимум восемь модулей. 

Конкретные цифры назвать сложно, но бюджет зат-

рат на выставку, включающий в себя стоимость застрой-

ки и различных формальных и неформальных меропри-

ятий, может превышать €1млн. Но, несмотря на высокие

цены, именно российские компании принесли MIPIM не-

обычайный успех. По мнению Марата Симонянца, попу-

лярность зарубежных выставок для отечественного биз-

неса обусловлена заманчивыми перспективами. «Это

позволяет заявить о себе не только для игроков россий-

ского рынка, но и для тех крупных западных компаний,

которые еще присматриваются к российскому рынку и

ищут партнеров и пилотные проекты, чтобы выйти на

российский рынок,— поясняет он.— К примеру, сотруд-

ники Корпорации 
”
ЗНАК“, представлявшей на MIPIM-

2007 свой проект Grand-Prix, провели переговоры с бо-

лее чем 50 компаниями, заинтересованными в участии в

нашем проекте». 

В ПОЛЬЗУ ГЕРМАНИИ Мюнхен пользуется не

меньшей популярностью, чем Канны. На Expo Real для оте-

чественного бизнеса существует отдельный «русский

день», так как количество российских компаний, представ-

ленных на выставке, достаточно велико.

«Россия стала одной из стран-лидеров по числу участ-

ников: ее представителями на выставке стали свыше 50 ор-

ганизаций, включая муниципалитеты, региональные ад-

министрации, девелоперские и другие компании по нед-

вижимости»,— рассказывает Антон Усачев. Организато-

ры немецкой выставки, в свою очередь, чрезвычайно за-

интересованы в таком распределении позиций. Москва и

Санкт-Петербург уже несколько лет принимают участие в

выставке, найдя в ней для себя солидную презентацион-

ную и бизнес-площадку, рассказывают организаторы.

Кроме того, Expo Real заинтересована также в участии дру-

гих динамично развивающихся регионов, например, Каза-

44 / КОММЕРСАНТЪ BUSINESS GUIDE / №38/В ВТОРНИК 11 МАРТА 2008 ГОДА

СМЕЖНИКИ

ФОРУМ ИЛИ ВЫСТАВКА?
Форум как содержательная часть выстав-

ки необыкновенно привлекателен для экс-

понентов и пользуется не только большой

популярностью у игроков рынка, но и не-

редко замещает саму выставку, отводя ее

на второй план. 

Этот способ обычно используют орга-

низаторы выставок гостиничного сектора.

Особенность этой сферы бизнеса, по сло-

вам вице-президента федерации рестора-

торов и отельеров Вадима Прасова, в том,

что в России не существует отдельных вы-

ставок-проектов. Обычно выставки такого

рода предназначены для тех, кто строит

гостиницы, в то время как под инвестици-

онные темы на отечественных площадках

могут отвести свое время и место.

На слуху экспонентов обычно два про-

екта — «ПИР Индустрия Гостеприимст-

ва» и Московский Международный Гости-

ничный Форум и Выставка. ПИР считает-

ся одним из крупнейших мероприятий для

компаний рынка HoReCa. Ежегодно в нем

принимают участие более 570 компаний, а

количество посетителей выставки состав-

ляет примерно 39 тыс. человек из Моск-

вы, регионов России, а также стран ближ-

него и дальнего зарубежья. Участники вы-

ставки — это все компании, которые за-

действованы в гостиничном и отельном

бизнесе: девелоперские, консалтинговые,

клиринговые, мебельные; банки, страхо-

вые компании, поставщики продуктов пи-

тания, ресторанного оборудования и так

далее. Стоимость одного кв. м необорудо-

ванной площади варьируется от 6700 руб.

до 7350 руб. в зависимости от позицио-

нирования стенда, а стоимость стандарт-

ного строительства составляет 1700 руб.

за один кв. м. к.

«ПИР — это наиболее престижная

выставка в сфере гостиничного бизне-

са,— поясняет заместитель директора

компании 
”
Алго-стар“ Алексей Козлов.—

Остальные проекты в этом сегменте от-

водят для выставок второстепенную

роль. Наиболее привлекательным проек-

том здесь становится форум, в рамках ко-

торого люди не ограничиваются хожде-

нием по стендам, а обсуждают волную-

щие их вопросы и проблемы с професси-

оналами более предметно, обменивают-

ся опытом».

Московский Международный Гости-

ничный Форум и Выставка — именно та-

кой проект общероссийского формата с

участием руководителей и специалистов

федеральных, московских городских и

отраслевых структур, профессионалов

гостиничного рынка из всех регионов,

включая собственников и управляющих

отелей как действующих, так и создавае-

мых. Он проходит при поддержке ГАО

«Москва» и IBF Group. 

«Форум с начала создания в 2006 го-

ду претерпел незначительные измене-

ния,— говорит начальник Управления ме-

тодологической и информационной под-

держки развития рынка индустрии гостеп-

риимства ОАО ГАО 
”
Москва“ Екатерина

Лизунова.—- Количество экспонентов

возросло на 48,3 %, также расширился и

контингент участников. Следует отметить

возрастание интереса иностранных специ-

алистов и компаний, желающих участво-

вать в мероприятиях ММГФиВ». 

Стоимость участия в выставке, кото-

рая в третий раз пройдет в Московском

центральном выставочном зале «Манеж»

с 18 по 20 ноября 2008 года, составит

9500 руб. за кв. м оборудованной площа-

ди или 7700 руб. за кв. м необорудован-

ного помещения. Членский взнос соста-

вит 11 500 руб. 
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