
Впервые заметные попытки установить новые правила расп-

ространения видеоконтента в рунете были предприняты в ок-

тябре 2008 года. Тогда холдинг ВГТРК (телеканалы «Рос-

сия», «Культура», «Спорт», «Вести-24») подал два иска о

защите авторских прав ко второй по величине интернет-ком-

пании России Mail.ru. Главный редактор канала «Вести»

Дмитрий Медников объяснил, что претензии касаются виде-

охостинга Mail.ru (по данным TNS Russia, еженедельно ви-

деохостингом Mail.ru пользуются почти 1,7 млн человек):

«На этом хостинге любой пользователь может закачать ро-

лики, права на которые принадлежат производителям кон-

тента, в том числе и ВГТРК. Мы нормально относимся к си-

туации, когда закачиваются короткие новостные ролики, но

сейчас стало популярным размещать в сети ценные програм-

мы, сериалы и фильмы». Сумму, в которую истец оценивал

нанесенный ему ущерб, господин Медников не назвал. Ви-

це-президент Mail.ru Анна Артамонова сказала, что слыша-

ла об иске от журналистов, но не видела его. Параллельно

ВГТРК подал иск к социальной сети vkontakte.ru, пользова-

тели которой также могут самостоятельно закачивать ви-

део на сайт и выставлять его для всеобщего просмотра.

Подачу исков Дмитрий Медников охарактеризовал как

«плановую работу»: «Мы будем судиться со всеми ресурса-

ми в интернете, которые нелегально распространяют наш

контент». Самые популярные в России видеохостинги — Yo-

utube.com, Rutube.ru, Smotri.com. По словам господина Мед-

никова, ВГТРК хочет изменить правила игры на этом рынке:

«Мы хотим, чтобы каждый видеохостинг, где появилось на-

ше видео, по собственной инициативе начинал с нами пере-

говоры о взаимовыгодном использовании контента».

Представители видеохостингов сразу после подачи ис-

ков заявили, что самостоятельно отслеживать нелегальный

контент они не в состоянии. «Мы не можем отслеживать,

кому принадлежат права на ролики, загруженные пользова-

телями»,— констатировала Анна Артамонова. Она также

подчеркнула, что при регистрации на видеохостинге Mail.ru

пользователь принимает на себя полную ответственность за

размещаемый контент. На это же указал и глава Google в Рос-

сии (владеет Youtube.com) Владимир Долгов. Гендиректор

«Медиамира» (владелец Smotri.com) Михаил Гуревич на-

помнил, что в России нет документа, регламентирующего ра-

боту видеохостингов, поэтому многие пока руководствуют-

ся принципом удаления контента по запросу. Он также отме-

тил, что «рано или поздно путем таких договоренностей на

рынке сложится практика взаимоотношений видеохостин-

гов и правообладателей». По словам господина Гуревича, в

этом направлении уже действуют телеканалы ТНТ и НТВ.

В ноябре Mail.ru все же согласилась на условия ВГТРК,

и стороны заключили мировое соглашение, в соответствии

с которым на видеохостинге Mail.ru будет размещаться ли-

цензионный контент от ВГТРК. Речь идет о таких филь-

мах и сериалах, как «Остров», «Бригада», «Марш Турец-

кого», а также документальных фильмах, телевизионных

шоу и новостных сюжетах. Рекламная выручка от разме-

щаемого на видеохостинге Mail.ru контента будет делить-

ся в той или иной пропорции между сторонами. Причем

предусмотрены разные схемы расчетов: прямые выплаты,

выплаты в зависимости от рекламной выручки, от числа

просмотров роликов и проч. «Схема еще не прописана,

но однозначно она будет выгодна как Mail.ru, так и

ВГТРК»,— сообщил господин Медников. Он подчеркнул,

что договор с ВГТРК снимает с Mail.ru обязанность следить

за размещением контента ВГТРК на хостинге.

После соглашения с Mail.ru в ВГТРК прямо заявили, что

следующей целью холдинга станет заключение аналогич-

ных соглашений со всеми заметными видеохостингами,

работающими в России: «Мы хотим, чтобы соглашение с

Mail.ru стало стандартом работы в отрасли».

Уже в начале февраля ВГТРК удалось во внесудебном

порядке договориться с Rambler Media: ВГТРК согласилась

размещать свой видеоконтент на портале Rambler.ru в обмен

на трафик. Причем на первом этапе компания не будет брать

деньги за видео. «Сейчас для нас это не принципиально, в

ближайший год мы не будем брать деньги за контент. Но в

будущем это предусматривается»,— рассказал предста-

витель ВГТРК Аскар Туганбаев. «Договор подписывается на

год с возможностью пролонгации. В обмен на контент ВГТРК

мы будем размещать в наших новостях видеоролики 
”
Ве-

стей“, а также давать ссылку на сайт канала»,— добавила

руководитель отдела развлечений Rambler Media Елена

Слинько. Примечательно, что Rambler Media готов мирно

урегулировать отношения не со всеми. В частности, компа-

ния не урегулировала разногласия с ООО «Первое музы-

кальное издательство» (ранее входило в «Союз»), которое

подало иск к Rambler Media в декабре 2008 года. Претензии

истца сводятся к тому, что на видеохостинге Rambler Vision

размещено от 20 до 50 видеоклипов издательства, причем в

роликах периодически публикуется реклама. За каждое ви-

део, размещенное на сайте Rambler Vision, истец потребовал

компенсацию в размере 100 тыс. руб.

Эксперты считают, что ВГТРК сейчас работает над ос-

воением потенциально высокодоходного сегмента рунета.

По оценке ИК «Финам», доля рекламы на видеосайтах в

общем объеме рекламы в рунете составляет сейчас ме-

нее 4%. «Если говорить о рекламе в видеороликах, ее

объем в 2008 году можно оценить в $2 млн. По свидетель-

ству аналитика ИК «Финам» Татьяны Меньковой, прода-

жи рекламы на видеосайтах существенно выше — около

$17 млн». Причем уже несколько лет разрабатываются

технологии, которые позволяют интегрировать рекламу в

видео не на уровне прямого показа или бегущей строки.

«Вероятно, будущее именно за такими технологиями. Ес-

ли говорить о перспективе ближайшего года-двух, то рек-

лама в роликах будет расти на 30–50% в год, в то время как

средний уровень роста традиционной интернет-рекламы

вряд ли превысит 20%»,— пояснила госпожа Менькова.

ВИНА ПРОВАЙДЕРОВ НЕ ДОКАЗАНА Тем

не менее ввести на рынке новые правила будет непросто, по-

лагают эксперты. В частности, социальная сеть vkontakte.ru

не пошла на уступки и намерена судиться с ВГТРК. Дмит-

рий Медников отмечает, что сложно будет договариваться

с крупнейшим мировым видеохостингом YouTube.com. «Он,

по сути, декларирует свое право на агрегирование чужого

контента. Мы предложим YouTube.com схему, подобную той,

что была предложена Mail.ru. Они, конечно, могут сейчас не

согласиться, но когда они зарегистрируют здесь дочернюю

компанию и начнут продавать рекламу, им придется подпи-

сать с нами соглашение»,— уверен Дмитрий Медников.

Партнер юридической компании Salans Виктор Наумов,

напротив, утверждает, что заставить хостинги сотрудничать

по такой же схеме, как с Mail.ru, ВГТРК сможет только че-

рез суд. Поскольку, согласно статье 17 закона «Об инфор-

мации, информатизации и защите информации», лицо, ока-

зывающие услуги по хранению информации и обеспечению

доступа к ней, не несет гражданско-правовой ответственно-

сти за ее распространение при условии, что это лицо не мог-

ло знать о незаконности распространения информации. Еще

сложнее, уверен господин Наумов, ВГТРК будет договорить-

ся с YouTube.com, так как на Западе регулирование ответст-

венности информационных посредников более детально,

чем в России, и там часто не несут ответственности за дей-

ствия пользователей.

То, что провайдер не знает о нарушении, не снимает от-

ветственности с видеохостинга, считает юрист «Гала ре-

кордз/EMI» Алексей Мусатов: «В России регистрацией до-

менов занимается Региональный сетевой информационный

центр. Регистрируя домен, владелец соглашается с услови-

ями центра. В договоре прямо указано, что владелец доме-

на несет ответственность за нарушения третьих лиц». Рос-

сийское законодательство предусматривает штраф от

10 тыс. до 5 млн руб. за каждый факт нарушения (то есть за

каждый размещенный ролик). «Обычно суды взыскивают от

20 тыс. до 50 тыс. руб. за ролик»,— уточнил он.

В пользу того, что договориться будет непросто, свиде-

тельствует декабрьское решение президиума Высшего ар-

битражного суда (ВАС) в отношении хостинг-провайдера

«Мастерхост». В декабре президиум ВАС направил его де-

ло на новое рассмотрение в арбитражный суд Москвы.

Иск к «Мастерхосту» подал в феврале 2007 года право-

обладатель ООО «Контент и право» из-за того, что на сайте

Zaycev.net (размещен на серверах «Мастерхоста») были раз-

мещены знаменитые песни на музыку Евгения Крылатова

«Крылатые качели» и «Прекрасное далеко», а также «Алек-

сандра» из фильма «Москва слезам не верит», музыку к ко-

торой написал Сергей Никитин. Истец потребовал взыскать

с «Мастерхоста» 200 тыс. руб. компенсации. Арбитражный

суд Москвы в ноябре 2007 года иск отклонил, сославшись на

то, что владельцем ресурса Zaycev.net является ООО «Мет-

ком», а к нему претензии не предъявлялись. Но уже в фев-

рале 2008 года апелляционная инстанция решила взыскать

с «Мастерхоста» 140 тыс. руб. компенсации. По мнению

апелляционного суда, контрафактные материалы находи-

лись на сервере «Мастерхоста», который мог и сам разме-

щать информацию в интернете. Кассационный суд постанов-

ление апелляции поддержал.

В тексте решения президиума ВАС есть два принципи-

ально важных пункта, считают юристы. Во-первых, в реше-

нии подчеркивается, что провайдер не несет ответственно-

сти за передаваемую информацию, если он не инициирует

ее передачу, не выбирает получателя информации и не вли-

яет на целостность передаваемых данных. Во-вторых, факт

несанкционированного использования провайдером музы-

кальных произведений путем размещения их в интернете

должен быть доказан правообладателем. Если не установ-

лено, что провайдер знал или мог знать о незаконном расп-

ространении музыки, то он не должен доказывать отсутст-

вие факта использования им этих произведений.

Решение президиума ВАС является важным для интер-

нет-рынка, отметил Виктор Наумов из Salans: «По сути, суд

указал, что требовать компенсации с хостинг-провайдеров

можно, в частности, только после уведомления о наруше-

нии». Суд указал, что в зависимости от обстоятельств винов-

ным в нарушении могут признавать только того, кто непос-

редственно размещает нелицензионный контент, а не того,

кто предоставляет техническую возможность загружать ви-

део или музыку. Решение президиума ВАС хотя и носит ре-

комендательный характер, но может повлиять на судебную

практику по таким делам, рассуждает господин Наумов:

«Оно может говорить о том, что суды будут придерживать-

ся американской модели — по ней взыскания производят-

ся только с тех провайдеров, которые были уведомлены о на-

рушении и не приняли мер». По мнению адвоката юридиче-

ской компании «Усков и партнеры» Вадима Ускова, отличие

этого решения от других состоит в том, что провайдер может

быть наказан в случае, если он знает о нарушении.

ВИДЕО БЕЗ ГРАНИЦ Несмотря на юридические

сложности, ВГТРК решила двигаться дальше и в начале фев-

раля объявила о том, что ведет переговоры с компаниями

Rambler Media и «Медиа-мир» о лицензировании чужого

контента. В частности, речь шла о видеоконтенте зарубеж-

ных производителей. «Когда мы договаривались с Rambler

Media по поводу контента ВГТРК, мы предложили лицензи-

ровать и контент наших зарубежных партнеров»,— пояснил

Дмитрий Медников. Руководитель отдела развлечений

Rambler Media Елена Слинько подтвердила эту информа-

цию. «Нам интересно такое сотрудничество, поскольку нам

важно лицензировать не только российский, но и зарубеж-

ный видеоконтент»,— пояснила госпожа Слинько.

Дмитрий Медников сообщил, что ВГТРК ведет перегово-

ры и с производителями видеоконтента. «Мы предлагаем

схему, при которой мейджорам не нужно будет заниматься

бумажной работой ради небольших денег, которые они смо-

гут получить от видеохостингов»,— рассказал он. Условия

соглашения с видеохостингами еще не проработаны, но

предполагается, что они будут подразумевать выплату части

выручки правообладателю. «Какую часть будут выплачи-

вать, это предмет договоренностей правообладателя и ви-

деохостинга. ВГТРК в первое время зарабатывать на этом не

будет. В будущем, когда сформируется рынок, мы рассмот-

рим возможность сбора комиссии. Схема заработает, по мо-

им оценкам, в течение года»,— сказал господин Медни-

ков. Гендиректор «Гала Рекордс EMI» Александр Блинов

подтвердил, что готов вести переговоры о такой схеме расп-

ространения видеоконтента: «Чем больше легальных кана-

лов распространения нашего видео, тем лучше. Если мы

сможем договориться с ВГТРК об условиях, то я только за».

В ВГТРК отмечают, что предложат лицензирование чу-

жого контента только тем, кто сам лицензировал видео

ВГТРК. «В ближайшее время мы хотим предложить такую

схему порталу Mail.ru, с которым мы подписали договор о

лицензировании нашего контента»,— сообщили в компа-

нии. Михаил Гуревич рассказал, что также получал предло-

жение от ВГТРК. «Нам это крайне интересно, так как избавит

от необходимости самостоятельно договариваться с мейд-

жорами»,— подтвердил господин Гуревич. Он сообщил, что

стороны практически договорились. ■
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