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ФЛАГ МАН СКИЕ  юве лир ные пред-
ме ты из те ма ти че с кой — «влюб лен ной» — 
ли нии Cartier спе ци аль но бе ло снеж ные. Бе лые 
ук ра ше ния — это ис то ри че с ки важ ный раз дел 
для до ма с па риж ской rue de la Paix. Мож но да же 
с уве рен но с тью го во рить о том, что имен но 
юве ли рам Cartier в на ча ле XX ве ка уда лось воз-
ро дить, вновь вве с ти в но вей шую юве лир ную 
мо ду бе лые од но тон ные дра го цен но с ти, ос но-
ва тель но под за бы тые в те че ние пре ды ду ще го 
сто ле тия, вы тес нен ные ро ман тиз мом, не о клас-
си циз мом, ар хе о ло ги че с ким сти лем, эк лек ти-
кой и уже сов сем под за на вес ар'ну во. 
Ре ше ние ны неш них функ ци о не ров Cartier — 
о еди ном бе лом то не «ва лен ти но вой» кол лек-
ции — вы гля дит не толь ко ре ше ни ем си ю ми-
нут ным и ху до же ст вен ным. Это, вне со мне ний, 
и ом маж ис кус ст ву Cartier на ча ла про шло го 
ве ка, и, в  пер вую оче редь, ори ги наль ной кон-
цеп ции Луи Кар тье, по лу чив шей на зва ние 
«стиль гир лян да» (прин ци пи аль но бе ло снеж-
ные ук ра ше ния'гир лян ды, при ду ман ные как 
про ти во вес ар'ну во, воз рож да ли ака де ми че с-
кий юве лир ный фран цуз ский стиль XVIII ве ка). 
По это му сто ит счи тать St. Valentine Day Cartier в 
оп ре де лен ной ме ре и ис то ри че с кой ли ни ей, а 
не про сто ба наль ным об ра зом пра зд нич ной. 
Ком по зи ци он но ли ния St. Valentine Day де лит ся 
на три не рав но ве ли кие ча с ти: серд ца, кре с ты и 
ло го ти пы Cartier. По след ние, впро чем, со здан-
ные из жел то го и ро зо во го зо ло та, иг ра ют ско рее 
роль дет ских без де лу шек, шу тих, под ве сок, «шар-
мов», а вот на сто я щие, взрос лые ве щи со зна тель-
но толь ко бе лые (пла ти на, бе лое зо ло то, брил ли-
ан ты). Сер дец по по нят ным при чи нам в кол лек-
ции боль ше все го. Сер деч ный юве лир ный 

сю жет — слад ко ва тый, при тор ный и, что гре ха 
та ить, от кро вен но, ес ли во об ще не сто про цент-
но, ком мер че с кий. А меж ду тем ма с те рам Cartier 
в слож ном сер деч ном де ле уда ет ся до бить ся 
вы со кой гар мо нии. Сия гар мо ния до сти га ет ся 
тех ни че с ким об ра зом — за счет вы ве рен но го раз-
ме ра сер дец и их тща тель но взве шен ной тол щи-
ны. Вот, на при мер, серд ца'под ве с ки, за креп лен-
ные на тон кой тру до ем кой брил ли ан то вой 
«ри вь е ре» (эта брил ли ан то вая це поч ка мо жет 
быть длин ной — сло вом, это бу дет поч ти со ту ар). 
Эти под ве с ки не боль шие и не ма лень кие, од на-
ко та кие, что сра зу вид но — это серд це. Но это не 
про сто спа ян ное как'то на спех дра го цен ное 
серд це. Это ум ное, тон кое, эле гант ное, фран цуз-
ское и очень по ро ди с тое серд це. Или, к при ме ру, 
ши ро кое коль цо из St. Valentine Day, на на вер-
шии ко то ро го про сма т ри ва ет ся ед ва за мет ный 
ви ти е ва тый брил ли ан то вый ри су нок. Брил ли-
ан то вые раз во ды, скла ды ва ю щи е ся в фи гу ру 
«серд це», лишь про зрач но на ме ка ют зри те лю на 
«сер деч ную» со став ля ю щую. От дель ной стро кой 
сто ит от ме тить и де ви чьи серь ги'пу се ты в фор ме 
серд ца. Каж дая «сер деч ная» се реж ка со сто ит все-
го лишь из ря да не боль ших брил ли ан тов в ог ран-
ке «ро за». Ка за лось бы, это не ук ра ше ние, а 
ме лочь. Од на ко здесь нет ни че го лиш не го — это 
це ло му д рен ная клас си ка жа н ра, ис пол нен ная 
ари с то кра ти че с кой про сто ты. 
Кре с ты по яви лись в ли нии St. Valentine Day не 
слу чай но. Сто ит на пом нить, что ос но ва тель 
пра зд ни ка всех влюб лен ных Ва лен тин был епи-
с ко пом, тай но вен чав шим же ла ю щих за кре-
пить лю бов ные узы имен но цер ков ны ми ме то-
да ми. Во фран цуз ской юве лир ной сим во ли ке   
крест стал зна ком веч ной пре дан но с ти, веч ной 

люб ви, за клю чен ной на не бе сах и эти ми не бе-
са ми бла го слов лен ной. Кре с ты St. Valentine Day 
не боль шие по раз ме ру; они вы пол не ны из бе ло-
го зо ло та, бе лых брил ли ан тов и в от дель ных 
слу ча ях цвет ных сап фи ров па с тель ных от тен-
ков. Кре с ты мож но но сить как на тон ком шел ко-
вом шнур ке, так и на це поч ке из бе ло го зо ло та. 
И, на ко нец, «шар мы» в ви де ло го ти пов до ма. 
«Шарм» — это кро хот ное лю бов ное ук ра ше-
ние, ма лень кая юве лир ная под ве с ка, во шед-
шая в мо ду в вик то ри ан скую эпо ху. «Шар мы», 
дра го цен ные бре ло ки, обыч но да ри ли ро ди те-
ли сво им юным до че рям, же лая убе речь их от 
все воз мож ных злых сил. По зд нее куль ту ра 
кол лек ци о ни ро ва ния и но ше ния «шар мов» 
бы ла ут ра че на. В сле ду ю щий раз «шар мы» 
по яв ля ют ся уже в 1960'х как часть де ко ра тив-
но'при клад ной суб куль ту ры хип пи; са мый 
про стой вид брас ле та с «шар мом» — пень ко вая 
ве рев ка с ра куш ка ми, со бран ны ми на Гоа. 
Фран цуз ские юве лир ные до ма на чи на ют 
из го тов лять ма лень кие зо ло тые ук ра ше ния в 
на ча ле 1970'х. У Cartier ог ром ное со бра ние 
та ких шту ко вин, сре ди ко то рых зна чи тель ное 
ме с то за ни ма ют и «сер деч ные» бре ло ки. Кста-
ти, но сить их мож но на брас ле те'шнур ке, на 
брас ле те'це поч ке или как под ве с ку. 
St. Valentine Day Cartier — это кол лек ция са лон-
ная и де ли кат ная. На вер ное, кто'то ска жет, что 
этим пре вос ход ным дра го цен ным ве щам не 
хва та ет ди кой аф ри кан ской стра с ти, по зы, 
удар но го эф фек та. Но в Cartier име ли в ви ду сов-
сем дру гое. Ук ра ше ния St. Valentine Day — это  
под черк ну то про стое объ яс не ние в люб ви. Хо тя 
мож но ли при ду мать что'ни будь бо лее слож ное, 
чем объ яс нить ся в люб ви про сто? 
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