
прогнозы
По данным Ассоциации евро-
пейского бизнеса (АЕБ), в 2009 
году в России было продано 
1,46 млн новых легковых и 
легких коммерческих авто-
мобилей, что на 49% меньше, 
чем в 2008 году. По оценке 
PricewaterhouseCoopers (PwC), 
только новых легковых авто-
мобилей в РФ было реализо-
вано 1,39 млн штук, это вдвое 
меньше, чем годом ранее. В 
денежном выражении рынок 
сократился еще больше — на 
61%, до $26,8 млрд. Это одно 
из самых сильных по объему 
продаж падений в мире. В 
итоге российский рынок, 
который на протяжении 2008 
года претендовал на лидер-
ство в Европе и по объему 
продаж мог стать четвертым 
в мире, уступая лишь США, 
Китаю и Японии, в 2009 году 
в Европе стал только пятым и 
десятым в мире. 

Китайский рынок новых 
легковых автомобилей в про-
шлом году вырос почти вдвое 
до 10,3 млн единиц, индий-
ский рынок вырос на 16% 
(около 2 млн авто), бразиль-
ский на 13% (более 2,5 млн 
машин.). Похожая ситуация 
и в Европе. По данным JATO, 
рынок Германии в прошлом 
году вырос на 23%, до 3,8 млн 
авто, Франции — на 10%, до 
2,27 млн машин, в Велико-
британии рынок потерял 6,5% 
и составил 2 млн машин. В 
целом в Европе было реа-
лизовано 14,35 млн машин 

— на 0,7% меньше, чем годом 
ранее. Серьезное падение про-
даж зафиксировано лишь в 
США. Там было продано около 

10,4 млн новых легковых авто 
— на 21% меньше, чем в 2008 
году (самый низкий показа-
тель с 1982 года). Японский 

рынок, по оценке JAMA, по-
терял 9,3%, там было продано 
около 4,6 млн авто. Меры, 
предпринятые руководите-

лями стран — крупнейших 
автомобильных рынков мира, 
оказались эффективнее, чем в 
России, считают эксперты. 

В РФ значительный эффект 
оказало лишь повышение по-
шлин на ввоз в страну новых 
и подержанных иномарок. 
По оценке PwC, в 2009 году 
импорт подержанных авто 
сократился сразу на 97%, до 
12 тыс. авто, новых — на 57%, 
до 640 тыс. машин. В целом 
импорт авто, по данным 
PwC, упал на 65,5%, до 652 
тыс. авто. Иные данные при-
водит «Автостат», ссылаясь 
на таможенную статистику. 
По оценке агентства, в про-
шлом году в РФ было ввезено 
515 тыс. легковых авто, что 
на 73,5% меньше, чем годом 
ранее. На фоне этого неплохо 
выглядят продажи иномарок 
российской сборки. Они, по 
данным PwC, сократились 
только на 38%, до 360 тыс. 
авто. 

Впрочем, поддержав мест-
ные производства, власти 
РФ не смогли существенно 
повлиять на потребитель-
ский спрос. Государственная 
программа льготного автокре-
дитования сработала лишь 
частично. По данным Мин-
промторга, в прошлом году в 
рамках госпрограммы было 
выдано 67,5 тыс. льготных 
кредитов, что обеспечило 
не более 5% автомобильных 
продаж. Но изначально 
планировалось, что этой 
программой воспользуется 
как минимум вдвое больше 
людей. Эффективнее оказа-
лись аналогичные программы 
самих импортеров. Премиро-
вание населения за сдачу в 

утилизацию старых авто (чем 
в прошлом году спасали свои 
автомобильные рынки стра-
ны ЕС и БРИК) начнет функ-
ционировать в России только 
в марте. Ожидается, что этой 
программой захотят восполь-
зоваться около 200 тыс. чело-
век. По крайней мере на такое 
количество премий рассчитан 
ее бюджет — 11 млрд рублей. 
Впрочем, эксперты называют 
эту программу «сырой» и пока 
не уверены в ее эффектив-
ности. Поэтому прогнозы по 
продажам на этот год очень 
сдержанные.

По оценке АЕБ, в 2010 году 
продажи автомобилей в Рос-
сии вырастут незначительно, 
до 1,5 млн штук. Причем рост 
ожидается не раньше второй 
половины года. Партнер PwC 
Стели Рут также отмечает в 
своем отчете, что продажи но-
вых легковых авто в РФ в 2010 
году могут вырасти на 15%, 
до 1,6 млн штук. Но ситуацию 
на отечественном рынке он 
называет «непредсказуемой», 
поэтому не исключает и даль-
нейшее падение продаж еще 
на 5%, до 1,3 млн авто. «Без-
работица остается высокой, 
а потребительская уверен-
ность — низкой», — говорится 
в отчете PwC. Кроме того, в 
прошлом году продажи новых 
авто в значительной степени 
поддерживали складские 
запасы, накопленные в 2008 
году, они распродавались с 
большими скидками, но уже 
закончились. 

(Окончание на стр. 15)

Поехали вслепую
Перспективы авторынка РФ в 2010 году остаются неопределенными

Р
Е

К
Л

А
М

А

авто
www.kommersant.ru/region/spb Четверг 4 февраля 2010 №19 (№4319 с момента возобновления издания)

Цветные тематические
страницы №13–16
являются составной частью
газеты«Коммерсантъ».

Рег. №01243 22 декабря 1997 года.
Распространяются
только в составе газеты.

Подписчики получат цветные
тематические страницы:«Дом»,
«Телеком»,«Банк»,«Страхование»,
«Стиль»,«Рождество»и другие.

  страница	 14
Олег Барабанов: 
«Нашу связь 
с ПТК пытаются 
доказать уже 
больше десяти 
лет»

  страница	 15
Рост без спроса
ожидает российский 
автопром в 2010 году

  страница	 15
Андрей Аршавин: 
«Да, было…»

  страница	 16
Весна надежд
Программа утилизации старых 
авто в РФ стартует 8 марта

В 2010 году в России, по прогнозам PwC и АЕБ, может быть продано 1,3–1,6 млн новых легковых авто против 1,39 млн в прошлом году. То есть 
перспективы неопределенные: рынок может продолжить падение, а его возможный рост не превысит 15%. На уровень 2008 года, когда в стране 
было реализовано 2,8 млн новых авто, рынок вернется не раньше 2014–2015 годов, считают в Минпромторге и PwC. При этом, согласно оценке 
KPMG, к 2015 году объем автомобильного рынка РФ может достичь 4–5 млн новых авто. В PwC считают, что это произойдет не раньше 2022–2025 
годов, хотя еще два года назад компания ждала таких продаж в РФ к 2010 году.

Аналитики не знают, как в 2010 году поведет себя автомобильный рынок
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