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57‑летний виски The Macallan 
в хрустальном декантере Lalique
Эта история нача‑
лась несколько лет 
назад, когда компа‑
ния The Macallan за‑
думала выпустить 
ограниченную се‑
рию раритетных ви‑
ски. Не всякая виски‑
курня может похва‑
статься богатым архи‑
вом, но The Macallan 
повезло: на складах 
в Спейсайде на севе‑
ре Шотландии сохра‑
нилось немало бо‑
чек, наполненных 40, 
50 и больше лет на‑
зад. Посвятить кол‑
лекцию было реше‑
но The Six Pillars — ше‑
сти столпам, на кото‑
рых держится успех 
марки. Но не разли‑
вать же раритетный 
виски в обычные бу‑
тылки. Так возникла 
идея обратиться к зна‑
менитому француз‑
скому производите‑
лю хрусталя Lalique, 
с тем чтобы он обеспе‑
чил сосуд, достойный 
содержимого. Пер‑
вая серия появилась 
в 2005 году и символи‑
зировала Exceptional 

oak Casks («Уникаль‑
ные дубовые бочки»): 
470 хрустальных бу‑
тылок, по форме на‑
поминающих боч‑
ки, были заполнены 
50‑летним виски. Спу‑
стя два года за ней по‑
следовала коллекция 
Natural Colour («Нату‑
ральный цвет»). Виски 
стал старше (55 лет), 
количество экземпля‑
ров сократилось (420), 
а в дизайне деканте‑
ра акцент был сде‑
лан на цвет, который 
в точности повторил 
глубокий янтарный 
цвет виски. Несмо‑
тря на не самые благо‑
приятные экономиче‑
ские обстоятельства, 
налаженный двухлет‑
ний ритм было реше‑
но не нарушать. Этой 
осенью, как и плани‑
ровалось, вышла тре‑
тья коллекция из се‑
рии The Six Pillars — 
The Finest Cut. Офи‑
циальный возраст 
разлитого в 400 бу‑
тылок напитка — 
57 лет. Чтобы его по‑
лучить, знаменитый 
макаллановский ма‑

стер Боб Далгарно ис‑
пользовал виски, на‑
стаивающийся в боч‑
ках из испанского 
и американского дуба 
с 1949–1952 годов. Это 
второй по возрасту ви‑
ски, когда‑либо выпу‑
щенный брендом (ста‑
рейший на сегодняш‑
ний день — 60‑лет‑
ний The Macallan 
1926 года, разлитый 
в бутылки в 1986‑м). 
Выросла и цена — 
$ 15 тыс. по сравне‑
нию с $ 12 тыс. и $ 6 
тыс. за предыдущие 
выпуски. Декантер 
по сложившейся уже 
традиции был разра‑
ботан и произведен 
мастерами Lalique. 
если с уникальны‑
ми бочками и нату‑
ральным цветом все 
понятно, то нынеш‑
ний столп — The Finest 
Cut требует поясне‑
ний. Чтобы понять, 
что имеется в виду 
и как идея в итоге во‑
плотилась в бутылке, 
мне даже пришлось 
съездить в Спей‑
сайд на вискикурню 
The Macallan и в Эль‑

зас на завод Lalique. 
На русский язык эф‑
фектное выраже‑
ние The Finest Cut пе‑
реводится неизящ‑
но — «Лучшие спир‑
ты». значит это, что 
в бочки отправляет‑
ся не весь дистиллят 
и даже не половина, 
а лишь самая лучшая 
его часть, уже чистая 
и еще крепкая. Так де‑
лают все компании, 
но у The Macallan про‑
цент лучших спиртов 
составляет всего 16%.
Ключевой элемент — 
центральная часть, по‑
хожая на кольцо, по‑
лированная в отли‑
чие от сатинирован‑
ной в целом пробки. 
Угадайте, сколько про‑
центов от общей дли‑
ны она занимает? 
Разу меется, 16. Слож‑
но представить более 
наглядную иллюстра‑
цию принципа The 
Finest Cut. Коллекци‑
онерам стоит поторо‑
питься — предыдущие 
коллекции разошлись 
довольно быстро.
www.themacallan.com
www.cristallalique.fr
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ходится в декабре 
без елки или там 
какой‑нибудь гир‑
лянды. Того требу‑
ют традиции, а ино‑
гда и распоряжения 
городских властей. 
Повсеместное усиле‑
ние экологической от‑
ветственности и вы‑
нужденная эконо‑
мия привели в этом 
году к тому, что с жи‑
вых елок и их доро‑
гих и богато украшен‑
ных искусственных 
копий коммерсан‑
ты перешли на креа‑
тивные инсталляции 

из подручных мате‑
риалов. Стулья, фир‑
менные бумажные па‑
кеты, коробки с това‑
ром — елку можно соо‑
рудить из чего угодно. 
Вот один из приме‑
ров, показанный ми‑
ланским бутиком ме‑
бельной марки Edra 
(Via Ciovassino 3). Рож‑
дественское дерево 
тут планируют изго‑
товить из девяти бе‑
лоснежных ажур‑
ных кресел Corallo, 
а идею игрушек для 
него подсказало крес‑
ло Vermelha (на фото). 
его сиденье сплете‑
но вручную из проч‑

ных синтетических 
веревок, причем сде‑
лать это может только 
один‑единственный 
человек на заво‑
де. В Edra подумали, 
что с таким же успе‑
хом из веревок мож‑
но навязать разноц‑
ветных клубков и по‑
весить на елку в ка‑
честве шаров. Цветов 
у Vermelha много, так 
что шары получились 
очень нарядные. Кро‑
ме того, к празднику 
в бутик Edra завезли 
ударное количество 
мебели золотого и се‑
ребряного цветов.
www.edra.com
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