
Shopping Beauty

выбор
Виктории Михайленко

Red Vetyver (от 5600 
руб.) — новый аро-
мат Montale. Здесь 
сочетание теплых 
нот восточных пря-
ностей с благород-
ством ценных пород 
дерева. Характер у 
парфюма довольно 
сильный, огненно-
пряный. Начало влаж-
ное, с легкой горчин-
кой, хорошо при-
правленное специя-
ми (особенно ощутим 
черный перец), далее 
— теплый влажный 
воздух, дерево и смо-
листая сладость (без 
ванили). (01)

Muscs Koublai Khan 
(от 4200 руб.) — новый 
аромат Serge Lutens. 
Мускус, причем в 
очень красивой вер-
сии. восточный, тяже-
лый, очень яркий и 
значительный запах. 
Мужская, животная 
составляющая арома-
та выверена необык-
новенно точно: кажет-
ся, еще миг, и запах 
стал бы отталкиваю-
щим — но он остается 
привлекательным, ма-
нящим, опасным. (02)

Esprit Libre (от 7763 
руб.) — новый аромат 
Antonio Visconti. Пре-
красно сбалансиро-
ванный, прохладный, 
свежий. Пахнет Но-
вым годом. Зимний 
сосновый лес, немно-
го дубового мха, ман-
дарины, апельсино-
вые корочки и лимо-
ны, ароматный чай с 
травами. (03)

Astor Place (от 9100 
руб.) — новый аромат 
Bond no. 9, марки, аро-
маты которой после-
довательно посвяща-
ются разным райо-
нам Нью-Йорка. Astor 
Place, 34-й по счету, 
обязан своим создани-
ем как одноименному 
району, так и просла-
вившей его скульпту-
ре — кубу тони Розен-
таля. тема куба разви-
вается в оформлении 
флакона, что касает-
ся самого аромата, он 
позиционируется мар-
кой как унисекс, но 
все же женских ноток 
в нем больше. Манда-
рины, фиалки, маки, 
фрезии, мускус и ам-
бра, тиковое дерево. 

симпатичный, легкий 
парфюм. (04)

Ange ou Demon 
Jasmin Sambac 2008 
(от 5460 руб.) — но-
вый аромат Givenchy. 
Эта новинка пополни-
ла Harvest Collection 
— знаменитую кол-
лекцию лимитиро-
ванных версий вин-
тажных ароматов 
Givenchy. Ange ou 
Demon Jasmin Sambac 
2008 — реплика клас-
сических Ange ou 
Demon. версия отли-
чается от оригина-
ла лишь одной нотой 
— жасмином самба-
ком, собранным в Ин-
дии. Но и одной ноты 
хватило, чтобы при-
дать духам совершен-
но другой аромат, 
на сей раз восточно-
цветочный. Начало 
— мандарин, тмин и 
пряные ноты шафра-
на, далее — лилия, ор-
хидея, иланг-иланг с 
доминантой жасмина, 
шлейф — дубовый мох 
и бобы тонка. (05)

CH Men (от 6400 руб.) 
— новый мужской аро-

мат Carolina Herrera. 
CH Men элегантен, 
очень схож с классиче-
ским Herrera for Men, 
но немного более экс-
центричный, аван-
тюрный и бесшабаш-
ный что ли. Довольно 
пестрая композиция 
— цитрус, мускатный 
орех, жасмин, фиалка, 
амбра, ваниль, мин-
даль и мох — создает 
свежий, цветочный, 
восточный и сочный 
аромат. Шлейф краси-
вый: жженый сахар и 
кожа дополнены фиал-
кой. Идеально сбалан-
сированная компози-
ция. (06)

BLV Eau de Parfum 
II (от 3750 руб.) — но-
вый женский аромат 
Bvlgari. «Я хотел соз-
дать действительно 
уникальный аромат 
в абсолютно новой 
интерпретации свеже-
сти, безукоризненно 
воплощающий стиль 
Булгари — роскош-
ный, современный и 
изысканный,— расска-
зывает жак Кавалье, 
создатель аромата.— Я 
представлял себе не-

что исключительное 
и совершенное, такое 
как редкий сорт то-
паза или роскошный 
по чистоте сапфир». 
Получился нежный, 
тихий, очень милый 
аромат — ненавяз-
чивый, приятный 
цветочно-восточный. 
Более свежий, лег-
кий и сладкий, чем 
его предшественник 
BLV Eau de Parfum. 
словом, для тех, кто 
не любит ароматный 
шум. остается краси-
вый шлейф из арома-
тов серой амбры, бен-
зойной смолы, тонка 
и мускуса. (07)

Rose the One (от 2900 
руб.) — новый аромат 
Dolce & Gabbana. оче-
редное развитие темы 
The One, на этот раз 
розовое, то есть ро-
мантическое. Легкий, 
теплый, соблазнитель-
ный, чувственный 
аромат, который дол-
жен, по мнению созда-
телей, «заставить вас 
чувствовать себя купа-
ющейся в розовых ле-
пестках». одним сло-
вом, ода розе. (08)

Ricci Ricci (от 2850 
руб.) — новый аромат 
Nina Ricci. Мягкая сла-
дость с кисленькой 
нотой в начале. одна-
ко томность аромата 
разбавлена бодрящи-
ми ревенем и берга-
мотом. Далее — цветы 
и много разных ягод, 
разогретых солнцем, 
но не утративших све-
жести. Ricci Ricci све-
жий и сладковатый 
одновременно, ме-
няющийся в течение 
дня. Флакон увенчан 
фирменным роскош-
ным бантом — знак, 
выбранный брендом 
еще в 1950-х. (09)

La Nuit De L`Homme 
(от 4300 руб.) — новый 
мужской аромат Yves 
Saint Laurent. тре-
тий аромат в серии 
L`Homme, начатой 
маркой в 2006 году. 
Начало у La Nuit 
De L`Homme доста-
точно традиционное, 
мужественное — дре-
весный аккорд с лег-
кими фруктовыми 
оттенками и нотами 
специй. А дальше 
сплошное соблазне-

ние — сильное начало 
постепенно перехо-
дит в легкий аккорд 
коньяка и влажных 
табачных листьев. 
скорее всего, La Nuit 
De L`Homme станет 
классикой. (10)

Crescent Row (от 1800 
руб.) — первая коллек-
ция ароматов амери-
канской косметиче-
ской марки Benefit. 
Crescent Row назва-
на в честь улицы ан-
глийского курортно-
го городка Бат, а каж-
дый из входящих в 
серию трех арома-
тов — в честь одной 
из трех выдуманных 
их создателями деву-
шек, якобы живущих 
на этой улице. Gina — 
восточно-древесный 
аромат (бергамот, 
малина, пачули). 
Lee Lee — цветочно-
древесный аромат 
(дыня, фиалка и ам-
бра). Sofia — восточ-
ный аромат (манго, 
пион и ваниль). три 
аромата для трех раз-
ных характеров. Или 
просто разных настро-
ений. (11)

Перезапуск всей ли-
нии средств Sebastian 
Professional (от 1200 
руб.), полное обновле-
ние формул и упако-
вок продуктов марки. 
Напомним, что компа-
ния основана в 1973 
году в Лос-Анджелесе 
и многие из став-
ших сейчас привыч-
ными процедур ухо-
да за волосами и ме-
тодов стайлинга были 
впервые предложе-
ны именно ею. Пере-
запущенная Sebastian 
представляет как зна-
комые, но изготовлен-
ные с применением 
усовершенствованных 
технологий, то есть 
более эффективные, 
продукты, так и аб-
солютно новые сред-
ства, которых прежде 
в линии недоставало. 
Без изменений остав-
лены лишь бестселле-
ры, с которыми кли-
енты марки не готовы 
были расстаться. Ди-
зайн упаковок стал бо-
лее стильным, мини-
малистичным. (12)

Yes to Cucumbers (от 
300 руб.) — новый под-
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