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Акустический диффузор Griebano, 
совместный проект Altha и Corian

Коллекция Urban Facet, 
Christofle

И снова кориан. А что 
делать, если дизай-
неры и производите-
ли, несмотря на оби-
лие материалов, про-
должают проявлять 
к нему повышенный 
интерес? Итальянская 
компания Altha давно 
специализируется на 
работе с композитны-
ми материалами, осо-
бое предпочтение от-
давая кориану. Она со-
трудничает с разными 
мебельными марка-
ми и архитектурны-
ми бюро, создавая 
по их заказу готовые 
предметы или отдель-
ные их части. Напри-
мер, изогнутая сто-
лешница кухни Venus 
для Snaidero, стеллаж 

Shelf и блюда Vertigo 
для B&B Italia, много-
численные раковины 
Antonio Lupi — все это 
было сделано из кори-
ана на фабрике Altha. 
Компания так преу-
спела в работе с этим 
материалом, что была 
отмечена его изобре-
тателем, DuPont, как 
лучший европейский 
производитель. В этом 
году Altha решила вы-
йти из тени и создать 
коллекцию под сво-
им собственным брен-
дом. Называется она 
Escho и включает не-
сколько предметов, 
одинаково подходя-
щих для дома и ули-
цы. Видимо, кориан 
диктует свой стиль, 
потому что все сделан-

ные из него коллек-
ции мебели (а мы ви-
дели их немало) по-
хожи друг на друга. 
Дизайнеры дружно 
выбирают белый цвет, 
чтобы подчеркнуть 
гладкость материа-
ла, а также сложные 
асимметричные фор-
мы и лихие спирали, 
чтобы показать его 
возможности. Altha 
не стала нарушать эту 
традицию. Интересно 
становится, когда ди-
зайнеры идут дальше 
и используют такие 
особенности кориа-
на, как свето- и звуко-
проводимость. В кол-
лекции Escho таким 
экспериментальным 
предметом стал, как 
они его называют, аку-

стический диффузор 
Griebano. Говоря про-
стым языком — колон-
ка. Внешне, как вы ви-
дите, это белоснежная 
скульптура в виде кам-
ня со срезанным кра-
ем. Такой арт-объект 
легко представить в 
модном интерьере 
или саду, над которым 
потрудился ландшафт-
ный дизайнер. Но это 
не простой арт-объект, 
а полезный: внутри, 
совершенно незамет-
но, у него скрывается 
блок питания, прием-
ник Wi-Fi и все осталь-
ное, из чего обычно 
состоят колонки. Соот-
ветственно, Griebano, 
выглядящий как без-
участный кусок бело-
го камня, может в лю-

бой момент запеть го-
лосом бритни Спирс 
или грянуть увертю-
ру к «Фаусту». Нужно 
лишь послать ему сиг-
нал, например, с ва-
шего компьютера. По-
скольку диффузор пол-
ностью герметичен, 
его можно спрятать 
хоть в кустах, что мо-
жет дать неплохой эф-
фект сами понимае-
те чего. Время от вре-
мени колонку нужно 
подзаряжать, и надо 
сказать, что заряд-
ное устройство Rock 
ей под стать. Не могу 
оценить акустические 
свойства диффузора 
Griebano, но с эстети-
ческими у него все в 
порядке.
www.altha.it

Как вы наверняка зна-
ете, у марки Christofle, 
помимо довольно 
массово производи-
мых ложечек, держа-
телей для денег и про-
чих классических по-
дарков, есть коллек-
ция Haute Orfevrerie 
— высокого, то есть 
серебряного, искус-
ства. Существует она 
по тем же законам, 
что и haute couture: 
лимитированные се-
рии, производство ис-
ключительно на за-
каз, ручная работа 
и соответствующие 
цены. Отличие заклю-
чается лишь в том, 
что серебряная мода 
не меняется так бы-

стро, и каталог Haute 
Orfevrerie не попол-
няется десятками мо-
делей каждый сезон. 
В него попадают толь-
ко самые исключи-
тельные и заслужен-
ные модели. Сейчас 
в него включены не-
сколько десятков про-
изведений, создан-
ных Christofle за две-
сти лет специально 
для выставок и важ-
ных событий, по зака-
зу королевских особ 
(самым известным по-
читателем серебра 
Christofle был Напо-
леон) или ограничен-
ными сериями в каче-
стве арт-объектов. Не-
удивительно, что каж-
дая новая страница в 

каталоге вызывает жи-
вейший интерес кол-
лекционеров. Послед-
ние две модели — ваза 
и блюдо Urban Facet 
— добавились в сен-
тябре. Чести оказать-
ся в одном каталоге с 
лучшими мастерами 
прошлого удостоил-
ся, кто бы вы думали 
— любитель компью-
терной графики Ка-
рим Рашид. То ли авто-
ритет Christofle при-
давил дизайнера, то 
ли марка сама бди-
тельно контролирова-
ла работу, но в резуль-
тате вместо типич-
ных рашидовских об-
текаемых загогулин 
получились сложные 
модели со смыслом. 

Сложно повернутые 
и надрезанные листы 
серебра, отполиро-
ванные до зеркально-
го блеска, напомина-
ют грани стеклянно-
металлических небо-
скребов и идеально 
отрабатывают назва-
ние коллекции. зада-
чу поженить старин-
ное ремесло и совре-
менный дизайн мож-
но считать с успехом 
выполненной. Серия 
еще более лимитиро-
вана, чем обычно,— 
каждой вазы Urban 
Facet будет произведе-
но не больше двадца-
ти экземпляров.
www.christofle.com 
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