
Среди модных образов нет только банкиров и политиков, но на при-
чинах такой дискриминации остановился Г. Йозефавичус в своей
статье на с. 36.

Из больших стилей, сильнее всего отразившихся в этих зимних коллек-
циях, надо, конечно, в первую очередь назвать 30-е годы ХХ века. Это однов-
ременно очень мужественный и очень романтичный стиль, позволяющий
создавать множество ярких и запоминающихся образов. Тридцатые — вре-
мя ар-деко, Великая депрессия и аристократические салоны, мужские клас-
сические клубы и экстремальные путешествия. Соответственно, в моде ока-
залась очень элегантная, по нынешним понятиям, даже как будто чересчур
нарядная одежда и — одновременно — брутальный прикид работяг, весь
день вкалывающих на морозе.

И самое интересное в этом сезоне происходит именно с этим понятием —
«одновременно». Ни один из привычных стилей не представлен этой зимой в
чистом виде. Практически все марки, в том числе и очень серьезные, не заме-
ченные прежде в деконструктивистских жестах, заложили в свои коллекции
тщательно выверенные стилистические неточности. Классический костюм
оказался дополнен раздолбайскими аксессуарами, а в богемном расслаблен-
ном стильке обязательно присутствует что-то классическое, очень элегантное.

Смотрите сами. В той или иной степени довоенной модой инспириро-
ваны коллекции Giorgio Armani и Dolce & Gabbana, Alexander McQueen и Ro-
berto Cavalli, Lanvin и Ungaro Homme, Ralph Lauren и Louis Vuitton, Jean Pa-
ul Gaultier и Paul Smith, Etro и Kenzo. И коллекции эти очень разные. Но в
каждой из них упорно смешиваются аристократическое и пролетарское, во-
енное и дендистское, буржуазное и деклассированное.

Городские щегольские костюмы и пальто в одном комплекте с нарочито
небрежными предметами из джентльменского загородного гардероба, тяже-
лыми практичными вещами чернорабочего и уж заодно с яркими и неудержи-
мо романтичными псевдоэтническими тряпками путешествующего авантю-
риста — мы имеем в виду пестрые шали и пледы, меховые шапки и тяжелые на-
гольные тулупы. Несерьезные, деконструктивистские элементы в костюмах
самого аристократического толка есть и у таких не позволявших себе раньше
лишнего марок, как Yves Saint Laurent, ZZegna, Salvatore Ferragamo или Botte-

ga Veneta. И в то же время вещи, не просто хорошо сшитые, а откровенно ще-
гольские, без шуток, предлагают Yohji Yamamoto и Maison Martin Margiela.

Причем у классических и стремящихся создать новый классический об-
раз марок мы видим тот же подход к созданию костюма. В коллекции Brioni
есть и нарочито старомодные вечерние кейпы-пелерины, и дубленые аля-
ски полярника. Tom Ford предлагает гангстерские полосатые костюмы но-
сить с короткими пуховиками и собольими ушанками.

Впрочем, группу коллекций стилистически достаточно однородных
выделить все же можно. Они восходят к другому большому стилю. Гораздо
более молодому, одновременно хрупкому и целеустремленному. Шестидеся-
тые — рассерженные молодые люди, как будто внезапно выросшие из сво-
их первых костюмов. Этот стиль подразумевает укороченные узкие или
очень узкие брюки, совсем короткие, но при этом широковатые, болтающи-
еся на худых плечах пиджаки, узкие галстуки и много цвета. Речь идет преж-
де всего о коллекциях Jil Sander, Prada и Marni, а также Hermes, Givenchy, Ma-
ison Martin Margiela и Burberry Prorsum и Dolce & Gabbana. 

Смешение стилей сохраняется как обязательное условие и для этой мо-
лодежной одежды, но тут оно выглядит более органично — молодежи свой-
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ВСЕ ОБРАЗЫ 
КРОМЕ

БАНКИРСКОГО
МАРИНА ПРОХОРОВА

ЭТО ЗИМА ИСКЛЮЧИТЕЛЬНО РАЗНООБРАЗНОЙ МУЖСКОЙ ОДЕЖДЫ. МОДА ПРЕДЛАГАЕТ
МНОЖЕСТВО СОВСЕМ НЕ ПОХОЖИХ ДРУГ НА ДРУГА ОБРАЗОВ. ЛОЩЕНЫЕ ДЕНДИ И ПУТЕ-
ШЕСТВЕННИКИ, БЫВАЛЫЕ СИБАРИТЫ И ЮНЫЕ СТИЛЯГИ, СТУДЕНТЫ И РАБОТЯГИ.
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