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статистика

Индикатор публичности Оценивая публичную активность 
консалтинговых и юридических компаний, 

”
Ъ“ собрал информацию об их упо­

минаемости за последние четыре года в федеральных и петербургских печатных 
деловых СМИ. Оказалось, что пик сотрудничества с журналистами пришелся на 
прошлый и позапрошлый годы, а кризис привел к сокращению числа публикуе­
мых комментариев консалтеров. ИЛЬЯ КУРМЫШЕВ, Елена Большакова

Оценка числа упоминаний консалтинговых 
компаний в газетах и журналах деловой нап­
равленности производилась начиная с 25 
сентября 2005 года по 25 сентября 2009 года 
с годовым интервалом. Это позволило нам от­
дельно рассмотреть статистику по двум пер­
вым «годам роста», а также по предкризисно­
му и кризисному годам. В таблице приведены 
данные по количеству публикаций с упомина­
нием рассматриваемых компаний (цифры в 
заголовках столбцов обозначают соответст­
вующие годам временные периоды).

Результаты Как видно из таблицы, лиде­
рами по числу упоминаний за четырехлетний 
период стали две консалтинговые компании 
из «большой четверки» — Pricewaterhouse­
Coopers и Ernst & Young. Третье место у Jones 
Lang LaSalle, специализирующейся на кон­
салтинговых услугах в сфере недвижимости. 
Две другие компании «большой четверки» — 
Deloitte & Touche и KPMG заняли четвертое и 
седьмое места соответственно. Среди рос­
сийских компаний наиболее высокая позиция 
у юридической фирмы «Пепеляев, Гольцблат 
и партнеры», занимающей пятое место.

Рассматривая отдельно публикации в пе­
тербургских СМИ, можно выделить высокие 
показатели по городу юридической фирмы 
«Дювернуа лигал», компании Pricewaterhou­
seCoopers и Института проблем предприни­
мательства (первое, второе и третье места 
по упоминаемости в Петербурге соответ­

ственно). Большой интерес представляет и 
оценка динамики упоминаемости компаний. 
К факторам, которые влияют на этот показа­

тель, можно отнести как востребованность 
экспертных оценок консультантов со сторо­
ны журналистов, так и желание самих ком­

паний давать комментарии по актуальным 
событиям в экономике и бизнесе. Из табли­
цы видно, что пик суммарной упоминаемости 
всех консалтинговых компаний пришелся на 
период 2007–2008 годов (близкий показатель 
в сезоне 2006–2007). При этом кризис вы- 
звал не ожидаемый всплеск публичной актив­
ности консультантов и рост интереса к ним 
со стороны СМИ, а обратную реакцию. За 
последний год количество упоминаний кон­
салтинговых компаний в деловых СМИ незна­
чительно, но снизилось. Возможно, причины 
этого явления лежат в ошибочных или неточ­
ных прогнозах, которые давали некоторые 
консультанты накануне кризиса — это заста­
вило и их самих быть теперь осторожнее в 
оценках, и журналистов меньше полагаться 
на мнения экспертов и аналитиков (более 
подробно о репутационных потерях от кри­
зиса см. в материале на следующей стра­
нице). Необходимо признать, что динамика, 
характерная для суммарных показателей, не 
всегда совпадает с динамикой по отдельным 
компаниям. Многие из консультантов, судя по 
цифрам, за последний год заметно увеличи­
ли число своих комментариев в СМИ.

Поиск подхода Представители консал­
тинговых компаний традиционно рассматри­
вают публичную активность, выражающуюся 
в сотрудничестве со СМИ, как важный эле­
мент стратегии продвижения на рынке. «Пуб­
личное комментирование вопросов, отно­

статистика

Упоминаемость консалтинговых и юридических компаний в деловых печатных СМИ

Название компании	Ч исло упоминаний в деловых печатных СМИ в Петербурге	Ч исло упоминаний в федеральных деловых печатных СМИ	Д ополнительныепоказатели

	 «Коммерсантъ»	 «Ведомости»	 «Деловой Петербург»	 «Коммерсантъ»	 «Ведомости»	 РБК daily	 «Коммерсантъ Деньги»	 «Секрет фирмы»	 «Эксперт»	С уммарная упоминаемость 

	 (петербургские страницы)	 (петербургские страницы)		  (фед. страницы)	 (фед. страницы)					п     о периодам

 	 05–06	 06–07	 07–08	 08–09	 05–06	 06–07	 07–08	 08–09	 05–06	 06–07	 07–08	 08–09	 	  05–06	 06–07	 07–08	 08–09	 05–06	 06–07	 07–08	 08–09	 05–06	 06–07	 07–08	 08–09	 05–06	 06–07	 07–08	 08–09	 05–06	 06–07	 07–08	 08–09	 05–06	 06–07	 07–08	 08–09	 	  05–06	 06–07	 07–08	 08–09	 

PricewaterhouseCoopers	 1	 2	 5	 17	 1	 0	 1	 0	 20	 28	 31	 30	 136	 30	 103	 82	 39	 95	 162	 140	 106	 13	 59	 70	 50	 8	 15	 14	 8	 6	 7	 17	 3	 0	 0	 0	 6	 1033	 174	 376	 360	 259	 1169

Ernst & Young	 1	 5	 3	 17	 1	 2	 7	 0	 19	 22	 14	 20	 111	 23	 65	 83	 63	 80	 139	 116	 120	 15	 44	 51	 83	 8	 7	 9	 6	 7	 6	 14	 2	 0	 0	 1	 3	 945	 154	 290	 298	 314	 1056

Jones lang lasalle	 1	 3	 2	 10	 4	 1	 9	 8	 9	 14	 28	 20	 109	 7	 39	 44	 26	 131	 160	 104	 83	 8	 72	 46	 37	 0	 1	 3	 2	 1	 3	 2	 2	 0	 0	 0	 4	 775	 161	 293	 238	 192	 884

Deloitte & Touche 	 4	 0	 3	 7	 1	 0	 4	 0	 6	 29	 12	 4	 70	 31	 39	 44	 16	 108	 118	 102	 58	 15	 32	 38	 14	 10	 5	 6	 4	 3	 4	 8	 2	 2	 1	 0	 0	 660	 180	 228	 217	 105	 730

«Пепеляев, Гольцблат и партнеры»	 0	 1	 2	 2	 6	 5	 5	 13	 30	 18	 3	 11	 96	 16	 32	 36	 19	 95	 133	 71	 50	 34	 47	 22	 12	 2	 4	 5	 1	 0	 1	 2	 0	 0	 0	 0	 2	 584	 183	 241	 146	 110	 680

«2К Аудит»	 0	 0	 1	 1	 0	 0	 1	 0	 0	 1	 17	 14	 35	 4	 34	 23	 11	 14	 8	 6	 3	 22	 29	 144	 145	 6	 6	 6	 4	 2	 0	 0	 1	 0	 0	 0	 1	 469	 48	 78	 198	 180	 504

KPMG	 0	 0	 1	 12	 0	 1	 0	 2	 1	 5	 9	 10	 41	 17	 24	 20	 25	 59	 85	 56	 58	 6	 24	 18	 17	 2	 4	 4	 3	 3	 2	 8	 1	 0	 0	 0	 3	 439	 88	 145	 116	 131	 480

«БДО Юникон» 	 0	 0	 7	 4	 0	 1	 0	 0	 12	 9	 4	 4	 41	 15	 19	 17	 19	 51	 38	 16	 23	 21	 52	 31	 39	 11	 9	 10	 4	 3	 3	 1	 0	 0	 0	 0	 3	 385	 113	 131	 86	 96	 426

Baker & McKenzie	 0	 0	 2	 2	 5	 6	 22	 22	 2	 7	 8	 3	 79	 1	 0	 22	 37	 60	 38	 57	 59	 3	 0	 11	 14	 1	 0	 0	 1	 0	 0	 3	 0	 0	 0	 1	 0	 308	 72	 51	 126	 138	 387

McKinsey & Company	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 2	 2	 2	 2	 8	 16	 12	 16	 7	 42	 42	 46	 37	 4	 9	 17	 8	 0	 3	 8	 2	 21	 10	 12	 10	 0	 1	 1	 3	 327	 85	 79	 102	 69	 335

«Егоров, Пугинский, Афанасьев и партнеры»	 4	 0	 1	 0	 0	 0	 0	 1	 4	 4	 0	 3	 17	 22	 17	 28	 28	 10	 11	 22	 47	 3	 14	 23	 23	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 1	 0	 0	 0	 0	 249	 43	 46	 74	 103	 266

«Дювернуа лигал»	 0	 3	 2	 33	 1	 28	 55	 38	 0	 4	 1	 16	 181	 0	 3	 1	 7	 0	 9	 5	 19	 0	 1	 7	 24	 0	 1	 0	 1	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 78	 1	 49	 71	 138	 259

Salans	 1	 0	 1	 12	 2	 4	 2	 2	 7	 8	 18	 4	 61	 0	 3	 6	 16	 25	 22	 17	 18	 2	 0	 2	 1	 1	 1	 1	 0	 0	 0	 1	 0	 0	 0	 0	 0	 116	 38	 38	 48	 53	 177

Институт проблем предпринимательства	 1	 3	 0	 0	 5	 19	 7	 1	 38	 17	 18	 10	 119	 0	 2	 1	 1	 0	 5	 0	 2	 1	 0	 3	 1	 4	 5	 8	 3	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 1	 37	 49	 51	 37	 19	 156

«Аверс» 	 2	 1	 7	 8	 16	 20	 6	 4	 6	 10	 15	 9	 104	 1	 1	 1	 3	 12	 7	 4	 5	 0	 1	 1	 2	 2	 1	 1	 3	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 1	 46	 39	 41	 35	 35	 150

DLA Piper Rus Limited	 1	 1	 3	 3	 8	 22	 10	 4	 0	 0	 1	 0	 53	 0	 1	 8	 2	 7	 16	 32	 11	 0	 0	 5	 2	 0	 1	 0	 0	 0	 0	 1	 0	 0	 0	 0	 0	 86	 16	 41	 60	 22	 139

«Леонтьевский центр»	 0	 0	 1	 0	 2	 6	 4	 3	 19	 16	 16	 19	 86	 1	 0	 0	 0	 1	 0	 2	 1	 0	 0	 3	 4	 0	 1	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 13	 23	 23	 26	 27	 99

Beiten Burkhardt	 1	 0	 2	 1	 0	 0	 2	 0	 5	 22	 8	 1	 42	 0	 4	 9	 0	 5	 10	 12	 2	 0	 2	 0	 0	 1	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 1	 46	 12	 38	 33	 5	 88

«РМС-оценка»	 0	 0	 0	 0	 8	 16	 1	 0	 26	 4	 6	 0	 61	 0	 0	 0	 0	 8	 2	 1	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 1	 1	 1	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 14	 42	 23	 9	 1	 75

«Росэкспертиза»	 0	 1	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 3	 2	 1	 0	 7	 3	 10	 5	 4	 4	 4	 2	 4	 2	 0	 3	 1	 7	 5	 5	 3	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 1	 63	 19	 22	 16	 13	 70

«НЭО Центр»	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 1	 1	 0	 0	 8	 5	 1	 1	 8	 10	 0	 0	 2	 1	 3	 5	 6	 5	 0	 0	 1	 0	 0	 0	 0	 4	 60	 4	 6	 25	 26	 61

«МКД» (PKF)   	 0	 0	 1	 1	 0	 2	 0	 0	 4	 7	 2	 2	 19	 1	 2	 0	 0	 2	 2	 0	 1	 0	 1	 1	 2	 6	 7	 8	 5	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 2	 40	 13	 21	 12	 13	 59

Clifford Chance	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 1	 0	 0	 0	 1	 2	 6	 3	 6	 4	 6	 5	 10	 0	 2	 4	 4	 1	 0	 0	 1	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 54	 8	 14	 12	 21	 55

«Гориславцев и Ко»	 0	 0	 0	 1	 0	 0	 0	 0	 17	 7	 1	 0	 26	 0	 3	 1	 1	 1	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 6	 6	 6	 2	 0	 0	 0	 1	 0	 0	 0	 0	 27	 24	 16	 8	 5	 53

mannheimer swartling	 0	 0	 0	 11	 0	 0	 1	 2	 0	 0	 1	 4	 19	 0	 0	 0	 0	 1	 1	 1	 3	 0	 0	 0	 1	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 0	 7	 1	 1	 3	 21	 26

«ИНТАЛЕВ Северо-Запад»  	 0	 0	 1	 0	 0	 0	 0	 0	 2	 1	 3	 2	 9	 0	 0	 0	 0	 0	 1	 1	 3	 0	 0	 0	 0	 2	 1	 1	 1	 0	 0	 1	 0	 0	 0	 0	 1	 12	 4	 3	 7	 7	 21

Сумма по всем консультантам	 17	 20	 45	 142	 60	 133	 137	 100	 233	 237	 219	 189	 1532	 190	 419	 458	 335	 816	 1020	 826	 733	 149	 389	 502	 485	 81	 89	 102	 60	 46	 36	 71	 23	 2	 2	 3	 36	 6873	 1594	 2345	 2363	 2103	 8405

Итог 

по СПб

Попадание комментариев на страницы деловых газет может заметно расширить круг потенциальных клиентов 

профессиональных консультантов


