
Красота в действии
Lounge Bar Rich House
восхитилась Лина Глюк  

Наличием в торговых центрах точек 
общепита сложно кого-то удивить — 
это такая же константа, как, скажем, 
калачи на ярмарке. Торговый центр 
Limerance интересен в этом смысле 
по другой причине: тамошний lounge 
Bar Rich House — это, так сказать, ва-
риант для потребителя «два в одном». 

Начать с того, что вообще-то Rich 
House — это мебельный и интерьер-
ный центр под самой крышей здания 
в самом центре города. В свете пред-
ставленных люксовых марок понятны 
и ассортимент, и цены на столы-стулья-
статуэтки. А вот продолжить можно 
тем, что эти самые интерьерные радо-
сти расставлены таким образом, что 
можно их тестировать именно так, как 

критика     блюдо     

( )

Приходит человек 
выбрать мебели в дом,  
походил, посмотрел —  
да и перешел 
к дегустации  
во всех смыслах

и нужно, то есть по принципу: «Вот это 
стул, на нем сидят». Для пущей убеди-
тельности неплохо продумано и про-
должение этого утверждения: «А вот са-
лат, его едят». То есть идея сама по себе 
безумно простая: приходит человек 
выбрать мебели в дом (ну или что он 
там решил обставить), походил, посмо-
трел — да и перешел к дегустации во 
всех смыслах. Понравилось — посмо-
трел на ценник (они есть абсолютно 
на всех предметах) — купил. Или нао-
борот. Гулял себе по бутикам, проголо-

дался, поднялся на прозрачном лифте 
наверх, на запах, так сказать, — и пока 
насыщал желудок, взял, да и проникся 
красотой и удобством мебели. Опять 
же — посмотрел на ценник, да и заду-
мался — не прикупить ли по случаю? 

Кроме того, упомянутый Rich 
House позволяет не страдать от голода 
и окрестным офисным центрам воз-
можностью доставки обедов, и раду-
ет кейтерингом всех желающих, да и 
точку Wi-Fi не поленились сделать для 
тех, кто даже на время обеденного пе-
рерыва не в состоянии оторваться от 
компьютерных дел. 

Меню, конечно же, сделано с упо-
ром на чайно-кофейные предложе-
ния: десять позиций кофе (от 100 руб. 

за порцию ристретто до 370 за Irish 
Coffee), восемь видов чая (черного, зе-
леного и травяного, от 100 руб. за ма-
ленький чайник). 

Есть, вместе с тем, и предложения 
утолить голод вполне полноценно: и 
салаты можно сыскать, и даже горя-
чее. 

Отдельная страница посвящена 
постному меню — в самом деле, что-
бы не вкладывать эту страницу в нуж-
ное время, лучше уже сделать ее пол-
ноправной участницей всей книги 
предложений. Или это расчет на веч-
но голодающих fashion-victim, кото-
рых хлебом не корми, дай только ли-
стик салата пожевать? Цены довольно 
демократичны: в 65 руб. обойдется 
знакомый всем салат «Витаминный» 
(свежая капуста, морковь, яблоко, зе-
лень и растительное масло). Верхнее 
предложение — 170 руб. за салат из 
стручковой фасоли с теми же вездесу-
щими свежими овощами (собственно 
фасоль, томаты, микс из салатов, бол-
гарский перец и огурцы). 

Теплый фирменный салат Rich 
House (300 руб.): микс из салатов, бол-
гарский перец, помидорки черри, об-
жаренный с сыром в оливковом мас-
ле бекон. Довольно большая по факту 
порция — неплохой вариант обеда 
для девушки или же основательная за-
куска для более серьезного едока. 

«Цезарь» двух видов (с креветками 
— 390 руб., с куриной грудкой — 350 
руб.) — стандартная композиция. Не 
покажется откровением, но и при-
драться определенно не к чему.

Тосты с паштетом — тоже скорее за-
куска или вариант «перекусить», чем 
полноценное блюдо. Паштет можно 
выбрать: есть оленина, кабан, фазан 
или свинина. Все варианты обойдут-
ся в неизменные 200 руб. 

 Можно не модничать и попросту 
съесть кашу — несколько видов с добав-
ками в виде сухофруктов, меда, орехов 
или фруктов. Базовая стоимость начи-
нается со 150 руб. за порцию.

 Есть, разумеется, и десерты. До-
вольно приличный «Тирамису» обой-
дется в 220 руб., нежный, практиче-
ски несладкий мусс Rich House по той 
же цене наверняка понравится имен-
но модницам или детям — это легкий 
йогуртовый мусс с прослойкой из све-
жей клубники. 
Lounge Bar Rich House (****)
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