
По информации администрации региона, в 2008 го�
ду Волгоградскую область посетило около 450 тыс. че�
ловек. По сведениям туристических фирм, в прошлом
году их клиентами стали около 70 тыс. туристов и экс�
курсантов, в том числе около 9 тыс. иностранцев. 

По результатам социологического опроса, прове�
денного 18 и 19 июня 2009 года ГУ «Центр туризма»,
среди туристов и экскурсантов, находящихся на Мама�
евом кургане (опрошено 100 человек), большинство
приезжающих было из уральских городов — 30%, из
Поволжья — 25%, из Волгоградской области — 15%,
из Москвы и Московской области — 13%, из сибир�
ских городов — 10%. Результаты этого опроса дают
примерное представление о географическом распре�
делении туристического потока. 90% опрошенных за�
явили о том, что Волгоградский регион для них явля�
ется интересным туристическим объектом. 

«Безусловно, Волгоград пользуется определенной
популярностью у туристов и располагает существен�
ным потенциалом дальнейшего развития в данном на�
правлении, — комментирует аналитик УК „Финам Ме�
неджмент“ Максим Клягин. — Хотя на данном этапе
регион, на наш взгляд, вряд ли стоит называть сфор�
мировавшимся туристическим брэндом. В этом отно�
шении он заметно уступает целому ряду других рос�
сийских городов. Для сравнения Санкт�Петербург в
2008 году посетило около 5 млн туристов (из них при�
мерно 50% — иностранцы), что более чем на 10%
больше, чем в 2007 году».

НАВЕРСТАТЬ УПУЩЕННОЕ  В советское время
была заложена основа популярности Волгограда у тури�
стов. В послевоенные годы в городе появилось много

мемориалов, памятников, музеев, связанных со Сталин�
градской битвой, ставших местами, куда приезжали лю�
ди не только со всей страны, но и из других стран. Зада�
ча минимум на сегодня — на основе предшествующе�
го опыта создать новый туристический брэнд.

«Волгоград всегда был центром патриотического
воспитания. Самый высокий уровень посещаемости
приходился на памятники и мемориалы, связанные с
Великой Отечественной войной, — вспоминает дирек�
тор ГУ «Центр туризма» Игорь Шувариков. — Туризм
в некоторой степени носил политический характер. В
область прибывали целые поезда, теплоходы туристов
из городов�побратимов, из стран бывшего социалис�
тического лагеря. Очень большой процент приезжаю�
щих иностранцев был из Германии. В общей сложно�
сти регион посещали порядка 2 млн туристов».

Тогда же активно развивался и внутренний туризм.
Привычным делом были туры выходного дня, которые
организовывались чаще всего профсоюзами для ра�
бочих коллективов организаций и предприятий. Это
позволяло развиваться санаториям, туристическим
базам, экскурсионным бюро.

После развала Советского Союза произошел рез�
кий откат назад. С начала 90�х годов Россия стала од�
ной их самых дорогих и некомфортных для посещения
стран. Номера в гостиницах среднего класса в Волго�
граде стали стоить дороже, чем в Берлине. Такая же
ситуация наблюдалась с перевозками — цены на вну�
тренние рейсы в 5–10 раз выше, нежели в Германии.
Все эти факторы сказались на развитии туризма не
только в Волгоградской области, но и по всей России.

«Для большинства туристов отдых в Волгограде
по�прежнему остается дорогим, — отмечает Игорь

Шувариков, — в том числе значимым фактором вы�
ступают высокие цены на пассажирские перевозки же�
лезнодорожным, воздушным и речным транспортом.
Снижение цен в этом секторе увеличило бы поток ту�
ристов во всех регионах. Далеко не случайно сейчас
идет настоящий бум на путешествия в Турцию и Египет.
Это происходит, в частности, потому, что чартерные пе�
ревозки обходятся дешевле, чем регулярные рейсы».

ЕСТЬ НАД ЧЕМ РАБОТАТЬ По информации
независимых аналитиков, в Волгоградской области на
въездной туризм приходится всего около 7% общего
потока туристов. Этот показатель является приблизи�
тельно равным во всех «неморских» регионах ЮФО.
Выше он только у Ростовской области — около 12%. 

«Мы полагаем, что среди основных факторов раз�
вития туристической сферы области стоит назвать
дальнейшее развитие сопутствующей инфраструкту�
ры: воздушное, водное автомобильное и железнодо�
рожное сообщение, необходимый гостиничный фонд и
другие объекты размещения, соответствующие совре�
менным стандартам, зоны отдыха различного форма�
та, заведения общественного питания, развлекатель�
ные центры и другие объекты подобного типа, а также,
конечно, собственно, дальнейшая разработка и разви�
тие туристических программ и туристско�экскурсион�
ных маршрутов», — соглашается Максим Клягин.

Сейчас в регионе разрабатываются проекты по раз�
витию транспортной инфраструктуры, которая требу�
ет пристального внимания в первую очередь. Напри�
мер, реконструкция воздушного, железнодорожного,
речного и автовокзалов областного центра. Построен�
ные в середине прошлого века объекты сегодня не

ТУРПОДХОД «ВИЗИТНЫМИ» КАРТОЧКАМИ ВОЛГОГРАДСКОЙ
ОБЛАСТИ И СЕГОДНЯ ОСТАЮТСЯ МАМАЕВ КУРГАН И ДРУГИЕ ОБЪЕКТЫ ВО�
ЕННОЙ ТЕМАТИКИ. В РЕГИОНЕ ЕСТЬ И ДРУГИЕ, ПУСТЬ МЕНЕЕ ИЗВЕСТНЫЕ,
ДОСТОПРИМЕЧАТЕЛЬНОСТИ. ОДНАКО ТУРИСТИЧЕСКИЙ ПОТОК СНИЗИЛСЯ.
МЕСТНЫМ ВЛАСТЯМ НЕОБХОДИМО РЕШАТЬ ПРОБЛЕМЫ РАЗВИТИЯ ИН�
ФРАСТРУКТУРЫ, В ПЕРВУЮ ОЧЕРЕДЬ ГОСТИНИЧНОЙ И ТРАНСПОРТНОЙ.
КОГДА ПУТЕШЕСТВЕННИКАМ БУДУТ ПРЕДЛОЖЕНЫ ВЫСОКОКАЧЕСТВЕН�
НЫЕ УСЛУГИ, ВЪЕЗДНОЙ ТУРИЗМ СТАНЕТ МАССОВЫМ. ПОЛИНА КРАМСКИХ
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ПОВЕРИТЬ В СЕБЯ
Проблемы, в которые упирается раз�
витие туризма в Волгоградской об�
ласти, очевидны. В Волгограде нет
ни одной гостиницы уровня четырех
звезд, не говоря уже о пятизвездоч�
ных отелях. Общий номерной фонд
меньше необходимого в полтора ра�
за. В реконструкции нуждаются и
«ворота» города — аэропорт, речной
порт и автовокзал Волгограда. Все
эти и многие другие проблемы влас�
ти систематизировали и разработа�
ли для их решения инвестпроекты. В
расчете на то, что за время кризиса
удастся найти заинтересованных
лиц, которые помогут региону.
Но есть еще одна проблема, хотя и
не такая явная, на первый взгляд.
Жители Волгоградской области не
воспринимают свой регион как са�
мобытный и интересный для туриз�
ма. А это значит, что не видят, как
именно на въездном туризме можно
зарабатывать. Приведу пример. Не
так давно я побывала в станице Ве�
шенской Ростовской области. По�
ездка была тематической, связан�
ной с жизнью и творчеством Михаи�
ла Шолохова. Наша туристическая
группа внимала речам экскурсово�
дов, рассказывающих о культуре и
быте казаков, наслаждалась вида�
ми уникальной донской природы и в
целом позитивно отреагировала на
предложенный туристический мар�
шрут. Цель была достигнута — кли�
ент был доволен. Инструментарий
достаточно прост: создана единая
концепция туристического продукта —
и все в станице развивается именно
в соответствии с ней. Здесь жил из�
вестный писатель. Это повлекло за
собой создание домов�музеев, по�
явление памятников литературным
героям, а затем и точек размеще�
ния, общественного питания. То есть
сначала инвестиции были государ�
ственными, а уж затем, когда была
создана основная инфраструктура,
начал активно развиваться малый и
средний бизнес.
В Волгограде же есть Мамаев кур�
ган, музей�панорама «Сталинград�
ская битва», кроме того, появляются
новые объекты, которые могут заин�
тересовать туристов. Осталось дело
за малым — поверить в себя и начать
зарабатывать на туристическом про�
дукте волгоградского региона.

КОЛОНКА РЕДАКТОРА

Ф
О

ТО
 Н

А 
О

БЛ
О

Ж
КЕ

: В
И

ТО
Л

ЬД
 Я

РМ
АК

О
ВИ

Ч

КОЛОНКА РЕДАКТОРА

АНАСТАСИЯ КАЛИНИНА, 

РЕДАКТОР GUIDE 

«ВОЛГОГРАДСКАЯ ОБЛАСТЬ. ТУРИЗМ»

№165 ВТОРНИК 8 СЕНТЯБРЯ 2009 ГОДА / КОММЕРСАНТЪ GUIDE / 11

�

МАСШТАБНАЯ РЕКОНСТРУКЦИЯ АЭРОПОРТА ПРИВЕДЕТ, ПО МНЕНИЮ ЭКСПЕРТОВ, К УВЕЛИЧЕНИЮ ТУРИСТИЧЕСКОГО ПОТОКА

Д
М

И
ТР

И
Й

 Р
О

ГУ
Л

И
Н



<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /All
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Gray Gamma 2.2)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Warning
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Off
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile (Color Management Off)
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages false
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages false
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages false
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages false
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages false
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages false
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile (None)
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /CreateJDFFile false
  /Description <<
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000500044004600206587686353ef901a8fc7684c976262535370673a548c002000700072006f006f00660065007200208fdb884c9ad88d2891cf62535370300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef653ef5728684c9762537088686a5f548c002000700072006f006f00660065007200204e0a73725f979ad854c18cea7684521753706548679c300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>
    /DAN <>
    /DEU <>
    /ESP <>
    /FRA <>
    /ITA <>
    /JPN <>
    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020b370c2a4d06cd0d10020d504b9b0d1300020bc0f0020ad50c815ae30c5d0c11c0020ace0d488c9c8b85c0020c778c1c4d560002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken voor kwaliteitsafdrukken op desktopprinters en proofers. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /PTB <>
    /SUO <>
    /SVE <>
    /ENU <>
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /ConvertColors /NoConversion
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /NA
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure true
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles true
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /NA
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /LeaveUntagged
      /UseDocumentBleed false
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [1200 1200]
  /PageSize [850.394 1190.551]
>> setpagedevice


