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Выбирая город для 
приобретения жилья 
с целью инвестиций, 
нужно учитывать, что 
наибольшим спросом 
у арендаторов 
пользуется жилье 
в мировых столицах, 
крупных деловых 
и образовательных 
центрах.

Короткая ремарка о длинных деньгах Пережидая кризис-
ное время, многие владельцы так называемой инвестици-
онной недвижимости пытаются извлечь из нее хоть ка-
кую-то прибыль, сдавая квадратные метры внаем. Что 
неудивительно. В любой стране мира, если не брать «пам-
пасы», стабильный и надежный доход получают от ренты. 
Так всегда было, есть и, скорее всего, будет.

Проиллюстрировать ситуацию я, как обычно, пред-
лагаю на примере моих многочисленных знакомых. Итак, 

русская барышня вышла замуж за француза. Кавалер был с юга Франции, 
и она мечтала, что они на его и ее сбережения купят шикарный дом на бе-
регу моря, непременно с бассейном и будут растить там детей. Вместо этого, 
вернувшись из очередной командировки из России, она с ужасом обнару-
жила, что ее благоверный порушил все мечты и вместо виллы купил трех-
этажный дом в центре города. А супруг провел экскурсию по дому и сооб-
щил, что два этажа они будут сдавать внаем, а на третьем поселятся сами. 
Когда в душе приятельницы страсти улеглись, она стала мне с гордостью 
рассказывать, какой ее Александр умный и предусмотрительный. А что 
у нас? В наше время идеи о пресловутых доходных домах только возрожда-
ются. Это очень «длинные» деньги. А пока мы имеем только «доходные» 
квартиры, и в этом номере постарались непредвзято рассмотреть, какая 
категория жилья наиболее востребована на  казанском рынке аренды 
(стр. 14), а также какой европейский город наиболее привлекателен в качес-
тве инвестиций в недвижимость (стр. 8).

Те же, кому интересна московская недвижимость, сами могут при-
нять участие в роли экспертов при подготовке московских материалов или 
вместе с  Валерией и  Иосифом Пригожиным оценить жилой комплекс 
«Баркли Плаза» на Пречистенке (стр. 20). ■
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