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праздничная иллюминация, которая монтируется на ко"
роткий отрезок времени к конкретной дате. Таким об"
разом, изначально одноразовые объекты случайного
выбора стали самостоятельными популярными точка"
ми городского пространства, изменившими среду го"
рода и стратегию ребрэндинга вопреки первоначально"
му замыслу мэрии и команды дизайнеров. В итоге, со"
зданный в феврале 2009 года световой план города по"
строен как синтез двух идей. Первая — усиление брэн"
да города"героя Сталинграда. Вторая — романтизация
современного Волгограда.

«Архитекторы, дизайнеры и администрация горо"
да вступили в игру, результат которой непредсказу"
ем», — считает искусствовед Татьяна Гафар. Какая из
идей создаст доминирующий тренд — не готов отве"
тить ни один из экспертов. «Первоначальная идея мэ"
рии — добиться современного восприятия и прочте"
ния памятников истории, вылилась в нечто новое и
непредсказуемое», — говорит председатель комите"
та по развитию телерадиовещания и рекламы админи"
страции Волгограда Елена Козлова. 

ЦВЕТЫ И ЦВЕТА В развитие незапланированно"
го успеха в 2008 году в городе стартовал еще один све"
тотехнический проект. Его суть — идентификация го"
родских районов с помощью символов, света и цвета.
«На планерках шло состязание производственников
и романтиков, — рассказывает руководитель депар"
тамента информации администрации Волгограда Ма"
рина Кригер. — Производственники предлагали соот"
ветствующие символы районов: для Тракторозавод"
ского — шестеренку, для Ворошиловского, где распо"
ложены два градообразующих предприятия (конди"
терская фабрика «Конфил» и ООО «Пивовар — Жи"
вое Пиво»), соответственно — конфетку или бутыл"
ку, для Красноармейского — речной буксир и прочее». 

Победу в итоге одержали романтики — проект
флористической идентификации районов «Цветы
Волгограда», идея которого принадлежит Елене Коз"
ловой и ООО «Светосила», а техническое решение —
бюро света «Энд Лайт». Таким образом у каждого рай"
она появился свой символ"цветок из числа дикорасту"

щих, встречающихся в окрестностях города и вошед"
ших в Красную книгу Волгоградской области: степной
тюльпан, ветреница, гвоздика, степной пион, ирис (ка"
сатик), колокольчик (лазоревый цветок), фиалка, адо"
нис. Идея проекта — украшение светодиодными сти"
лизациями цветов двух мостов и основных магистра"
лей районов города. Фирменные цвета районов полу"
чились заданными генетикой выбранных цветов. 

Первый проект — «Астраханский мост», украшен"
ный лазоревыми цветками в светодиодном испол"
нении, соединяющий Центральный и Ворошиловский
районы города, открылся 25 мая этого года. Ко Дню
города в Красноармейском районе будет реализо"
ван проект «Степной тюльпан», который украсит мост
через Волго"Донской судоходный канал. В остальных
районах города будут установлены кронштейны и пе"
ретяжки на столбах"опорах главных улиц. По словам
Елены Козловой, задача проекта была не только в
том, чтобы сделать главные магистрали районов уз"
наваемыми и эстетически привлекательными, но и в
том, чтобы включить в его реализацию творческий
потенциал горожан. Ботаники искали волгоградские
краснокнижные цветы с лаконичными названиями,

дизайнеры и художники — прорисовывали их испол"
нение, инженеры — техническое решение. 

ВНЕБРАЧНЫЕ ДЕТИ В ходе реализации проек"
та «Цветы Волгограда» вне технического задания роди"
лось 37 идей, способных переформатировать городское
пространство. Одна из лучших, по мнению мэра Волго"
града Романа Гребенникова, принадлежит светодизай"
неру бюро света «Энд Лайт» Юлии Черкасовой, бывшей
волгоградке, выпускнице Волгоградского архитектур"
но"строительного университета. «Ее проект «Космиче"
ский одуванчик» появился вне концепции, но не был от"
брошен в силу эстетики и оригинальности. Скорее все"
го, он будет реализован в сквере перед библиотекой
имени М. Горького», — говорит Марина Кригер.

Ко Дню города–2009 администрация города плани"
рует реализовать еще один амбициозный проект —
«Театр света» на 500"метровом отрезке в парке Побе"
ды на верхней террасе Центральной набережной. «По"
ка в мире существует только один такой проект в откры"
том городском пространстве — Aristide Briand square
в городе Валанс, Франция», — утверждает директор
ООО «Светосила» Игорь Бородов. «Техническое реше"

ние основано на использовании гобо"проекторов и про"
жекторов фирмы Philips. В Европе это направление по"
лучило название «Urban"Scene», — рассказывает Еле"
на Козлова. — Это светотехнический прием, когда в ка"
честве декораций используются повседневные город"
ские объекты, и с помощью света им придается новый
образ и смысл». В волгоградском случае на деревьях
и тротуарах будет создана движущаяся композиция
из синих полос и белых кругов. «Скорее всего, это бу"
дет еще один объект праздничной иллюминации, кото"
рому в силу эстетической привлекательности суждено
стать постоянно действующим», — считает искусство"
вед и критик Татьяна Гафар. 

«Сила проекта и в том, что он разбудил креатив в
компаниях Волгограда, — считает Елена Козлова. —
Если в первых конкурсах мэрии участвовали только
москвичи, питерцы, нижегородцы и одна компания из
Новороссийска, то сейчас почти 90% фирм, привле"
ченных к работе — волгоградские. Например, пере"
строило работу и вышло на рынок декоративной под"
светки ООО «Гринстрит», занимавшееся раньше ис"
ключительно функциональным освещением Волго"
Донского судоходного канала. Складывается рынок
дизайнеров и поставщиков. Городское освещение пре"
вратилось в нечто большее, чем средство обеспечения
безопасности и видимости, оно рассматривается как
часть культурного своеобразия города. «Свет на под"
сознательном уровне привлекает живое. Это безопас"
ность, тепло и достаток — то, к чему стремится лю"
бой организм. Он становится самостоятельной суб"
станцией, необязательно связанной с логикой исто"
рических объектов», — рассуждает Игорь Бородов.
«В современных мегаполисах процесс потребления
непрерывен, он происходит 24 часа в сутки. Предста"
вить такую картину в отсутствии эстетически привле"
кательного освещения невозможно. И Волгоград, с
этой точки зрения, шагнул в мир огней больших горо"
дов», — говорит автор идеи светового мастер"пла"
нирования Роже Нарбони (Roger Narboni, France). Та"
ким образом, непреднамеренный случай — экспери"
ментирование с праздничной подсветкой, создало па"
раллельный мир современного Волгограда. n
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ССууддььббаа  ггооррооддаа""ггеерроояя  ВВооллггооггррааддаа  ——  ббыыттьь
ппооллеемм  ббииттввыы::  ббииззннеессаа  ии  ввллаассттии,,  ккллаассссии""
ккии  ии  ммооддееррннаа,,  ввыыссооккооггоо  ссттиилляя  ии  ппооллннооггоо
ббееззввккууссиияя,,  ссввееттаа  ии  ттееннии  ——  ууввееррееннаа  ддиирреекк""
ттоорр  ггааллееррееии  ««AArrtt""SSaalloonn»»  ИИррииннаа  ББаассоовваа..

GGUUIIDDEE:: Кто победит: го"
род"мемориал или со"
временный Волгоград?
ИИррииннаа  ББаассоовваа:: Победит
«равновесие по Нэшу». В
городе идут два противо"
положных процесса.
Первый — ностальгия по
СССР, по сталинскому
ампиру с его упорядочен"

ностью, помпезностью, классическим
звучанием архитектуры. И центральная
часть города несет именно такой смысл.
Второй — увлеченность неконцептуаль"

ным украшательством, диктуемых мо"
дой. Среда этого — Китай"город архи"
тектурного мусора, полной безвкусицы,
с проблесками стиля. И игры со светом
дают ту же картину. С одной стороны —
концептуальные вещи команды Игоря
Бородова, с другой — дешевые китай"
ские фонарики на фасадах злачных
мест. Все разнообразие жизни. 
GG:: А в остальных видах искусства?
ИИ..ББ..:: Волнами… 2007–2008 годы озна"
меновались ростом спроса на живопись
художников советской эпохи. За год це"
ны на «социалистический реализм» вы"
росли в 2,8 раза. Что интересно: в это же
время администрация города увлекает"
ся подсветкой советских мемориальных
объектов, студия архитектора"модерни"
ста Александра Лотника «Megapolis»

ударяется в концепты Византии и совет"
ской эпохи 30"40"х годов, Сергей Кар"
саев воспевает генеральный план Ста"
линграда в серии документальных
фильмов. Т.е. интеллигенция города жи"
вет на одной волне. 
GG::  АА не интеллигенция? 
ИИ..ББ..:: По"моему, большинству волгоград"
цев нравится «Светодиодное дерево». И
это здорово! А посторонними город вос"
принимается как памятник. Опять пример
из живописи: если волгоградцы любят и
покупают Виктора Лосева и Викторию Ак"
сенову, то москвичи и иностранцы — соц"
реалистов. Коллекционеры обнаружили
важную особенность волгоградской шко"
лы живописи. До середины прошлого ве"
ка в городе не существовало собственной
школы жипописи. Но в начале 50"х годов

в город приехали выпускники престиж"
ных учебных заведений страны, чтобы за
деньги, славу или из чувства сопричаст"
ности к великой стройке эпохи индустри"
ализации запечатлеть в искусстве вели"
чие побед трудового народа. Николай Ба"
роха, Евгений Батыршин, Алексей Бур"
лай, Александр Мамонтов, Алексей Бров"
ко, Алексей Прокопенко и многие другие.
На их монументальных полотнах — рабо"
чие, колхозники, заводские трубы, трак"
торы и паровозы. Художники этой волны,
преодолев региональное тяготение, вы"
шли на международный уровень и соста"
вили основы серьезных коллекций по"
клонников живописи.
Брэнд Волгограда в целом повторил этот
путь: Аллея Героев, Мамаев курган, пло"
щадь Ленина — это для туристов, а

«Звездное небо», «Светодиодное дере"
во» и «Цветы Волгограда» — для горо"
жан. Это разные группы людей, с разными
запросами и стереотипами. Отсюда двой"
ственность волгоградского искусства:
будь то живопись, скульптура или свет.
GG::  Сегодняшняя увлеченность мэрии
светом, на Ваш взгляд, — это дань мо"
де, стремление к эстетике или явление
какого"то другого порядка?
ИИ..ББ..:: Думаю, и первое, и второе, и тре"
тье… Это приятная теплая волна, захле"
стнувшая город. Волгоградский госу"
дарственный университет, не сговари"
ваясь с мэрией, выпустил в свет концеп"
туально эффектную монографию «Свет
и цвет в экономике и обществе». Зна"
чит прав был Аристотель: все идеи из
одного эфира. И антиидеи — тоже.

ГОРОД ОСТАЕТСЯ ПОЛЕМ БИТВЫ^

ВВооллггооггрраадд  ооббяяззаанн  ппооллууччииттьь  ммеежжддууннаарроодд""
ннууюю  ппррееммииюю  ззаа  ддооссттиижжеенниияя  вв  ооббллаассттии  аарр""
ххииттееккттууррнноойй  ппооддссввееттккии  ——  ссччииттааеетт  ззааввееддуу""
юющщиийй  ккааффееддрроойй  ммееннеедджжммееннттаа  ВВооллггоо""

ггррааддссккооггоо  ггооссууддааррссттввеенн""
ннооггоо  ууннииввееррссииттееттаа  ппрроо""
ффеессссоорр  ВВииккттоорр  ММооссееййккоо..
GGUUIIDDEE:: Шанс есть?
ВВииккттоорр  ММооссееййккоо:: Есть.
Волгоград имеет колос"
сальное историческое
значение мирового уров"
ня. Осталось за малым:
еще раз нестандартно и
сильно преподнести его

миру. Например так, как это делает в ки"
нематографе Витторио Стораро. Первая
премия дается за идейно завешенные

световые проекты. В Волгограде созда"
на концептуально интересная подсвет"
ка центральной части города. Далее не"
обходимо ее развитие в поселке Ста"
линградской ГРЭС в Кировском районе,
на улице Дзержинского — в Тракторо"
заводском, набережной Волго"Донско"
го судоходного канала — в Красноар"
мейском. Усилив эти точки и линии све"
том, соединив магистралями, город мо"
жет претендовать на уникальность и в
этой области.
GG:: Какой брэнд, на ваш взгляд, сильнее:
город"герой Сталинград или южный
креативный город Волгоград?
ВВ..ММ..:: Для туристов, несомненно, город"
герой Сталинград. Для большинства го"
рожан — Волгоград, наполненный не"

определенностью  постмодерна — в
стиле, образе жизни и деловой практи"
ке. Для части интеллигенции важен до"
революционный уездный город Цари"
цын, с предсказуемостью, собственным
стилем и узкими уютными улочками. Он
возрожден элементами в работах ху"
дожника Виктора Лосева и архитекто"
ра Сергея Сены.
GG..::  Чего, на ваш взгляд, не хватает све"
товой концепции развития Волгограда?
ВВ..ММ..::  Включенности горожан. Но это не
вина ее идейных вдохновителей. Они
делают все, чтобы творческий потенци"
ал волгоградцев был востребован. Ско"
рее здесь российская привычка быть
зрителем и критиком, не включаясь в
процесс. Но все"таки менталитет мед"

ленно, но верно меняется. И в этом
смысле участие в международных про"
ектах и рейтингах даст новый импульс.
Поэтому Волгоград просто обязан но"
минироваться и получить международ"
ную премию «City. People. Light». Ее ла"
уреатами были Вена (подсветка архи"
тектурных объектов), Лейпциг (концеп"
ция освещения канала, в которой тема
воды усиливается синим светом), мек"
сиканский город Сан"Луис"Потоси,
представивший генеральный план ос"
вещения, построенный на игре света и
тени на фасадах старой архитектуры.
Премией отмечены генеральный план
освещения Франкфурта"на"Майне и
концепция подсветки для шестнадца"
ти мостов «KunstLichtTore Bochum» в

городе Бохум. В Волгограде дотаточно
объектов, которые могут стать полем
деятельности светодизайнеров: памят"
ник"ансамбль «Героям Сталинград"
ской битвы» на Мамаевом Кургане,
центральная фигура которого «Родина"
мать зовет!» — самая большая скульп"
тура в мире, музей"панорама «Разгром
немецко"фашистских войск под Ста"
линградом». Триумфальные ворота
Волго"Донского канала, Волжская ГЭС
имени ХХII съезда КПСС — крупней"
шая гидроэлектростанция Европы. Та"
кими величественными объектами мо"
жет похвастаться далеко не каждый го"
род мира. Важно придать им современ"
ный образ и смысл, работающий на
брэнд города.

КАК ПОЛУЧИТЬ ПРЕМИЮ «CITY. PEOPLE. LIGHT»^

«КОСМИЧЕСКИЕ ОДУВАНЧИКИ» ПОЯВЯТСЯ

НАПРОТИВ БИБЛИОТЕКИ ИМ. М. ГОРЬКОГО
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