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Ди на ми ка сто и мо ст-
ных по ка за те лей по 
ито гам ап ре ля сви де-
тель ст ву ет о близ кой 
к за вер ше нию кор рек-
ции цен как на пер вич-
ном, так и на вто рич-
ном рынке

Угол зрения Одним из обсуждаемых событий этого 
месяца было, безусловно,  «Евровидение». И дело, ко-
нечно, не в том, кто победил, в принципе многое было 
предсказуемо,  а в грандиозности самого мероприятия. 
Один бассейн с купальщиками над головами зрителей  
только чего стоил! 

Другой факт. Наша страна заявила о своем наме-
рении бороться за право проведения чемпионатов 
мира по футболу 2018 и 2022 годов. Этот вопрос уже 

обсуждали на заседании правительства  и, похоже, идею одобрили. 
Эти затраты, между прочим, сопоставимы с олимпийскими. И это 

в кризис! А все дело в том, под каким углом мы смотрим на то или иное 
событие. Если его изменить с критического на оптимистический, то мы 
увидим признаки некоторых перемен. Например, сегодня в потоке 
машин все чаще попадаются бетономешалки. А ведь еще пару месяцев 
назад этот транспорт почти исчез с улиц города.

Вот еще несколько оптимистичных наблюдений. В этом году в 
нашей республике на 30 с лишним процентов увеличилось число сде-
лок на земельные участки по сравнению с прошлым годом. Банки на-
чали выдавать ипотечные кредиты на приемлемых условиях, и в этом 
можно убедиться вместе с нами на стр. 8. А в «Москва-Сити», который 
уж чуть было не похоронили, достраиваются небоскребы — читайте на 
стр. 20, как Филипп Киркоров выбирал себе квартиру на 42-м этаже. 

И если кто-то присматривает себе загородный дом, возможно, 
ему пригодится наша информация на стр. 13

Так что жизнь продолжается  и, дай бог, набирает обороты, а если 
считаете, что это не так, может, стоит изменить  угол зрения. ■
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