
№74 ПЯТНИЦА 24 АПРЕЛЯ 2009 годА  /  коммЕРсАНТъ ТЕЛЕКОМ  /  19

о выпуске своих бесплатных приложений для 
Apple iPhone и плеера iPod Touch в феврале почти 
одновременно объявили сразу три компании — из-
дательский дом «коммерсантъ», интернет-поисковик 
«Яндекс» и социальная сеть «В контакте». Загрузить 
приложения можно как через программу iTunes, 
установленную на компьютере, так и через AppStore 
непосредственно в телефоне iPhone или плеере 
iPod Touch. Приложение «Яндекса» рассчитано на 
работу с фотоизображениями. Программа позволяет 
фотографировать, загружать фотографии на сервис 
«Яндекс.Фотки», редактировать данные о фотогра-
фии и публиковать снимки в социальной сети «Я.ру». 
Приложение, разработанное Ид «коммерсантъ», по-
зволяет читать на телефоне iPhone или плеере iPod 
Touch оперативные новости, свежие выпуски газеты 
«коммерсантъ», журналов «Власть», «деньги», 
«секрет фирмы», а также Weekend. Приложение «В 
контакте» позволяет пользоваться социальной сетью 
с мобильного телефона iPhone.

Летом прошлого года о выпуске приложений 
для iPhone на российском рынке также заявляли 

видеохостинги smotri.com и rutube.ru. скачав про-
граммы, пользователи могут заходить на порталы 
и смотреть ролики.

директор по ИТ Ид «коммерсантъ» герман 
митрофанов рассказал, что с февраля приложение 
издательского дома загрузили приблизительно 25 
тыс. человек. По словам господина митрофанова, 
ежедневно около 3,5 тыс. уникальных посетителей 
заходят на сайт издательского дома через приложе-
ние для iPhone. «В масштабах издательского дома 
это немного — к примеру, сайт компании ежедневно 
посещают около 150 тыс. человек. Но в целом мы 
видим в этом большой плюс как для бизнеса, так 
и для репутации»,— рассказал герман митро-
фанов. По его словам, Ид «коммерсантъ» будет 
зарабатывать на приложении, размещая рекламу, 
адаптированную для iPhone. «Это будет вполне са-
мостоятельный бизнес. о его перспективах можно 
узнать из отчетов иностранных компаний — в них 
прогнозируются довольно серьезные обороты рынка 
рекламы для мобильных устройств»,— рассказал 
господин митрофанов. По данным Gartner, в 2007 

году объем мирового рынка рекламы в мобильных 
телефонах составил $1,7 млрд, а в 2008 году должен 
был достигнуть $2,7 млрд. 

главный редактор «Яндекса» Елена колма-
новская говорит, что iPhone для «Яндекса» явля-
ется одной из многих платформ для мобильных 
телефонов. «мы разрабатываем приложения для 
разных мобильных платформ, таких как Symbian 
и Windows Mobile. iPhone является популярным 
устройством, поэтому я не вижу причины не раз-
рабатывать  под него софт»,— рассказала госпо-
жа колмановская. По ее словам, сейчас «Яндекс» 
почти не занимается монетизацией мобильных 
приложений. «когда в 1999 году мы делали по-
исковик „Яндекс“, мы также прежде всего ду-
мали о том, как сделать массовый портал, а не 
о монетизации. когда интернет стал массовым 
явлением, способ монетизации нашелся — кон-
текстная реклама»,— прокомментировала Елена 
колмановская. 

директор по инвестициям посевного фонда 
AddVenture Елена масолова полагает, что сейчас 

заработать на мобильных приложениях для iPhone 
можно, только если продавать их пользователям. 
«Безусловными лидерами продаж сейчас являют-
ся игры для iPhone»,— говорит госпожа масолова. 
По ее словам, заработки на рекламе в бесплатных 
приложениях сейчас не могут стать серьезным ис-
точником дохода. «Возможно, в будущем рекламная 
модель будет работать в этой сфере, но сейчас ре-
ально работает модель, при которой с пользователя 
взимается плата. Поэтому бесплатные приложения 
интернет-компаний я рассматриваю скорее как еще 
один способ коммуникации с пользователем»,— го-
ворит госпожа масолова.

«Бесплатные приложения для iPhone начнут при-
носить заметные деньги интернет-компаниям через 
год-два»,— говорит Александр данилов, гендирек-
тор компании IPS Pirates, российского разработчика 
приложений для мобильных телефонов. По его сло-
вам, сейчас в мире насчитывается 27 млн пользова-
телей телефона iPhone или плеера iPod Touch: «Этой 
аудитории уже вполне достаточно, чтобы начать на 
ней зарабатывать».  n
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прОграММнОЕ ОбЕспЕчЕниЕ

Программа сокращения затрат для клиентов «Билайн Бизнес»

Сегодня «Билайн» — универ-
сальный оператор, предоставля-
ющий различные телекоммуни-
кационные услуги, в том числе 
скоростной доступ в Интернет. 
О новых интегрированных ре-
шениях и интересных услугах 
рассказывает коммерческий 

директор Хабаровского филиала 
компании Иван вовчук.

На что сейчас делает упор 
ваша компания?
— В числе приоритетов объеди-
ненной компании — дальнейшее 
укрепление и развитие партнер-
ства с уже существующими кор-
поративными клиентами, а так-
же предложение новым клиен-
там комплексного пакета услуг 

мобильной и фиксированной 
связи. Мы усиливаем свои преи-
мущества и готовы реализовать 
любые запросы бизнеса в сфере 
телекоммуникаций. Благодаря 
слиянию вы являетесь клиен-
тами оператора с устойчивыми 
позициями на быстрорастущих 
рынках широкополосного досту-
па в Интернет, передачи данных, 
мобильной и фиксированной 
связи. Сейчас мы единственные, 
кто предлагает полный ком-
плекс услуг связи. Уверен, что 
наши клиенты смогут сосредо-
точиться на основном бизнесе, 
поручив профессиональному 
оператору решение телекомму-
никационных задач и проектов 
любой сложности. 

Что Вы готовы предложить клиен-
там «Билайн Бизнес» в сегодняш-
них условиях строгого контроля за 
расходами сотрудников на связь? 
— Возможность контролировать 
расходы на мобильную связь яв-
ляется одним из ключевых тре-
бований современного абонента. 
Для этого была разработана спе-
циальная услуга «Индикатор рас-
ходов». Она позволяет контроли-
ровать свои текущие расходы на 
мобильную связь и устанавли-
вать оповещение о достижении 
определенного порога. С услугой 
«персональный порог» абонент 

может самостоятельно устанав-
ливать сумму ежемесячных рас-
ходов на мобильную связь, при 
достижении которой ему будет 
приходить SMS-уведомление. К 
тому же, можно установить по-
рог не только на персональный 
номер, но и общий порог на все 
номера одного договора. Услу-
га бесплатная, доступна всем 
абонентам постоплатной си-
стемы расчетов автоматически 
и не требует дополнительных 
настроек. Важно отметить, что 
при установке порога на сумму 
общих затрат по всем номерам 
на одном договоре, оповещение 
о факте установки порога будет 
приходить только инициатору. 
Кроме того, любой пользова-
тель постоплатной системы рас-
четов в любое время может про-
верить свои текущие расходы, 
используя функцию «контроль 
баланса». Она также доступна 
всем абонентам автоматически 
и не требует дополнительных 
настроек. Для того чтобы по-
лучить информацию о текущих 
расходах в SMS-сообщении, 
нужно отправить запрос на спе-
циальный номер.

Существуют ли различные опции, 
которые позволяют разделить 
«деловые» и «личные» 
звонки сотрудников?

— Да, сегодня хабаровский фи-
лиал «Билайн» предлагает своим 
корпоративным клиентам про-
грамму по управлению затратами. 
Сокращение расходов компаний 
достигается за счет использова-
ния услуги «Мобильный бюджет». 
С помощью данной услуги корпо-
ративные клиенты также устанав-
ливают для сотрудников бюджет 
и оплачивают счет за сотовую 
связь на сумму, не превышаю-
щую заданный лимит расходов. 
Сотрудник, в свою очередь, само-
стоятельно оплачивает расходы, 
превышающие лимит. В рамках 
услуги подключаются различные 
дополнительные возможности. 
Подключив опцию «Бюджет на 
услуги связи в установленное 
время», клиент может разделить 
расходы со своими сотрудниками, 
в зависимости от времени предо-
ставления услуг. Например, с 9 до 
18 звонки считаются «рабочими», 
с 18 до 9 — «личными», послед-
ние сотрудник оплачивает сам. 
Также у корпоративных клиентов, 
подключивших услугу «Мобиль-
ный бюджет», есть возможность 
лимитировать расходы по направ-
лениям звонков, типам сервисов, 
спискам номеров. Таким образом, 
у клиентов «Билайн Бизнес» сегод-
ня есть возможность сократить за-
траты на корпоративную мобиль-
ную связь без ущерба для бизнеса.

Справка о «ВымпелКоме»

Группа компаний «ВымпелКом» 
предлагает интегрированные услуги 
мобильной и фиксированной телефо-
нии, международной и междугород-
ной связи, передачи данных, доступа 
в Интернет на базе беспроводных и 
проводных решений, включая техно-
логии оптоволоконного доступа, Wi-
Fi и сети третьего поколения. Среди 
клиентов «ВымпелКома» — частные 
лица, крупные, средние и малые 
предприятия, транснациональные 
корпорации, операторы связи.

В группу компаний «ВымпелКом» 
входят операторы связи, предоставляю-
щие услуги голосовой связи и передачи 
данных на основе широкого спектра 
технологий беспроводной и фиксиро-
ванной связи, а также широкополосного 
доступа в Интернет. В группу «Вымпел-
Ком» входят компании, предоставляю-
щие свои услуги в России, Казахстане, 
Украине, Таджикистане, Узбекистане, 
Грузии и Армении. Лицензии группы 
компаний «ВымпелКом» охватывают 
территории с общим населением около 
340 млн человек. Услуги предостав-
ляются под брэндом «Билайн». ОАО 
«ВымпелКом» стало первой россий-
ской компанией, включенной в ли-
стинг Нью-Йоркской фондовой биржи 
(NYSE). Акции компании котируются на 
NYSE под символом «VIP».
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