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15дорогие удовольствия коллекция

В МОСКВЕ, на внутреннем проезде Пе�
тровского бульвара, в старинном здании пав�
ловской гостиницы появился магазин одной
из самых современных часовых марок Rado.
История ее весьма поучительна. В 1917 году
вместо того, чтобы бегать по улицам с красны�
ми флагами, швейцарцы создали часовую ма�
нуфактуру, которая стала специализировать�
ся на механизмах.
Механизмы Schlup & Co. покупали охотно, и
так продолжалось до 1950�х, когда решено бы�
ло перейти к выпуску собственных часов.
Именно 1957 годом датируется первая модель,
вышедшая под именем «Радо» — не скроем, ку�
да более благозвучным, чем «Шлюп и компа�
ния». А вскоре Марк Ледерей, главный дизай�
нер Rado, придумал, что же будет отличать эту
марку от других во веки веков, аминь.
Не странно ли, сказал он своим сотрудникам,
что мои золотые часы, которые я купил, что�
бы носить ближайшие сто лет, поцарапались
на второй день, и я вынужден отдать их в по�
лировку. За сто лет я сотру золото до механиз�
ма. Если человечество может летать быстрее
звука, запускать в космос искусственные аппа�
раты и убивать бактерии антибиотиками, по�
чему бы не дать нашим клиентам действитель�
но вечные часы, над которыми само время бу�
дет не властно.
Специалисты Rado принялись эксперименти�
ровать с самыми современными по тем време�
нам металлическими сплавами, но постепенно
обратили внимание на керамику — прочную,
приятную на руке и не вызывающую аллергиче�
ских реакций. В 1968�м вышла первая керами�
ческая модель Rado, и с этого момента марка
приобрела главное — собственное лицо. Ее не
спутаешь ни с какой другой даже сейчас, когда
керамику используют многие, хотя чаще всего 
в качестве декоративного материала. Для Rado
это не декорация, весь смысл Rado в керамике.
И в черном цвете. У них есть, конечно, и очень

удачные белые серии с керамикой, теплой на
ощупь, как слоновая кость. В витринах москов�
ского магазина лежит даже модель с красным
ремешком, но все же задача ее скорее оттенять
дзенскую черноту классических Rado.
Последние годы Rado меняет свой образ. Сей�
час это прежде всего дизайнерские часы, и
новый концепт марки напоминает о родив�
шихся в той же Swatch Group часах Swatch,
окрещенных Николасом Хайеком�старшим
Second Watch. Все чаще Rado покупают в каче�
стве дополнительных часов на каждый день.
Другое дело, что Rado, не соперничая в ценах
с главными соседями по группе вроде
Breguet или Blancpain, которые стоят десятки
и сотни тысяч евро, находятся все же в не�
сравненно более высокой категории, чем бю�
джетные Swatch.
Недаром два года назад, когда Rado открыва�
ли свой главный европейский магазин в Ве�
не, на Кертнерштрассе, на полпути между
оперой и Святым Стефаном, они пригласили
— для того чтобы сделать к открытию специ�
альную серию часов — английского дизайне�
ра Джаспера Моррисона. Фаната простоты,
который, по собственному признанию, в ки�
но смотрит только на декорации, мало увле�
каясь экранными историями. Его книга о ди�
зайне, названная «A World Without Words»,
прекрасно описывает его метод: культовая

вещь, такая как часы Rado, нуждается лишь в
незаметных изменениях, навязанный извне
дизайн ей противопоказан.
Может показаться, что, изготовив вечные часы,
инженеры одним махом срубили сук, на кото�
ром сидели. Не тут�то было. Статистика показы�
вает, что одними часами Rado почти никогда де�
ло не ограничивается, и радость коллекционе�
ров, изучающих едва заметную разницу в разме�
рах и рисунке, не менее остра, чем радость ну�
мизмата, сравнивающего высоту чеканки и чет�
кость рисунка золотых соверенов.
Но для нового человека эти особенности Rado
надо ясно объяснить и наглядно показать. Для
этого и создан монобрендовый магазинчик на
внутреннем проезде Петровского бульвара. 
В отличие от зеркально черного бутика в Вене
он сочетает в интерьере черные и белые пане�
ли и выглядит куда более оптимистичным. 
Хотя с этими панелями хозяева изрядно наму�
чились. Что там часы! Даже качественные де�
ревяшки не сумели сделать в России, при�
шлось их везти из Европы.
Ну а кроме деревяшек к торжественному от�
крытию приготовили специальные модели
нумерованной серии Sintra Black Jubile. Они
существуют в четырех размерах — S, L, XL и
XXL — и будут продаваться только здесь, на
московских бульварах. Думаю, коллекционе�
ры уже начали их резервировать.

ТАКАЯ КУЛЬТОВАЯ ВЕЩЬ, КАК ЧАСЫ RADO, 
НУЖДАЕТСЯ ЛИШЬ В НЕЗАМЕТНЫХ ИЗМЕНЕНИЯХ, 
НАВЯЗАННЫЙ ИЗВНЕ ДИЗАЙН ЕЙ ПРОТИВОПОКАЗАН
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Керамическая предопределенность
НОВЫЙ БУТИК RADO В МОСКВЕ Алексей Тарханов


