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Форматы общения

Встретились, поговорили... Многие люди считают, что 
на любые мероприятия топ-менеджеры ходят только для того, чтобы найти что-то 
полезное для своего бизнеса. Действительно, порой даже на вечеринках и встре
чах с друзьями предприниматели решают деловые вопросы, но это не всегда яв
ляется для них приоритетом. Мария Фаддеева

Когда человек занимается бизнесом, его 
психика изменяется. Сначала в одну сто­
рону — он начинает рассматривать все 
явления, события и людей, включая чле­
нов собственной семьи, как что-то полез­
ное или «вредное» для собственной ком­
пании. Потом процесс идет в обратном 
направлении — человек бежит от господ­
ства работы в его жизни и ищет во всем 
окружающем его многообразии то, что с 
бизнесом не связано. Вторая стадия изме­
нения предпочтений, естественно, насту­
пает только у тех, кто уже добился успеха. 
В зависимости от того, какие мотивы пре­
валируют у бизнесмена, меняется и пере­
чень тех тусовок и мероприятий, которые 
он посещает.

Узкопрофильные форумы Сущест­
вуют сугубо профильные мероприятия, на 
которые ради развлечения не ходят. Такие 
встречи есть почти во всех сферах бизне­
са: выставки проектов для девелоперов и 
строителей, облигационные форумы для 
банкиров и тому подобное. Большинство 
топ-менеджеров и собственников считают 
подобные мероприятия полезными и посе­
щают их по нескольким причинам. Эдуард 
Пичугин, совладелец «Россинема инвест» 
и основатель «Кронверк Синема», счи­
тает, что таких причин как минимум две: 
«50% — это имидж, еще 50% — оптими­
зация логистики. Особенно полезны аме­
риканские, европейские и отечественные 
международные форумы. В моей отрасли 
это, к примеру, 

”
КиноЭкспо“, 

”
Кинорынок“ 

и т. д. Дело в том, что у участников рынка 
катастрофически не хватает времени для 
общения друг с другом и с контрагентами. 
А там можно все это получить в концент­
рированном виде. Это такая «точка обще­
ния» - не надо по всему городу ездить, не 
надо по России или по всей планете ле­
тать. Ты сам и все, кто тебе нужен, уже 
прилетели в одно место, где за день мож­
но обсудить и решить много вопросов. 
Нагрузка, конечно, большая получается, 
но и экономия времени колоссальная. Вы 
получаете дополнительную возможность 
общения с теми, с кем никак не могли соб­
раться встретиться. Что касается имиджа, 
важно, чтобы все знали, что ты в теме, что 
ты на плаву, что ты еще в бизнесе».

Шире — не значит полезнее В мень­
шей степени полезными для бизнеса счи­
таются межотраслевые мероприятия — та­
кие, как Международный экономический 
форум в Петербурге или Лондоне. Для 
большинства частных предпринимателей, 
работающих не на основе частно-государ­
ственного партнерства и не за счет пре- 
имущественно иностранных инвестиций, 
экономическая эффективность подобных 
мероприятий сомнительна.

Декларируемые достижения экономи­
ческих форумов — количество заключен­
ных на форуме сделок и их общая сумма. 
К примеру, на последнем Экономическом 

форуме в Петербурге таких сделок было 
официально заключено более чем на $13 
млрд. Но большинство бизнесменов уве­
рены, что сделки к форуму «прицеплены» 
искусственно. Георгий Семененко, гене­
ральный директор Кировского завода, 
считает, что заключить сделку на таком 
важном и освещаемом всеми СМИ собы­
тии — это престижно и вызывает общест­
венный резонанс. С ним согласен Денис 
Литов, председатель совета директоров 
компании «Прагма», который отметил, что 
крупная сделка никогда не будет заклю­
чена, как результат любви — «с первого 
взгляда на выставочный стенд». Каждому 
серьезному соглашению предшествует 
многомесячная подготовка.

Многие петербургские предпринимате­
ли считают походы на подобные форумы 
малоэффективными, в том числе и из-за 
недоступности VIP-персон. «На таких ме­
роприятиях, как Петербургский экономи­
ческий форум, организаторы не делают 
ничего, чтобы люди могли пообщаться. 
Что мне с того, что я пришел на Экономи­
ческий форум? Все равно у меня не будет 
возможности пообщаться с Кудриным. 
А посмотреть, как он говорит со сцены я 
смогу и потом, по телевизору. Или в газе­
тах прочитать. Если на подобной тусовке 
была бы организована хотя бы свободная 

дискуссия с вопросами 
”
из зала“ — уже 

было бы больше пользы», — говорит Ви­
талий Новиков, директор Санкт-Петер­
бургского филиала Sellers (бывшее «Се­
версталь-авто»).

Денис Литов в качестве причины, почему 
на Экономический форум в Петербурге ему 
ходить не интересно, называет некомфорт­
ные условия: «Нет никакого помещения, где 
можно было бы посидеть, поговорить на ин­
тересующие тебя темы с другими участни­
ками форума, попить кофе или шампанско­
го, причем не из пластиковых стаканчиков. 
Тем более что те, кто действительно нужен 
бизнесменам, с кем хочется поговорить, 
высказать какие-то предложения и поже­
лания, как правило, собираются отдельно, 
в помещениях, куда простым посетителям 
форума доступа нет». В противовес Петер­
бургскому форуму лондонский, наоборот, 
изобилует общественно-социальными со­
бытиями: ежедневные фуршеты с коллек­
тивным распитием алкогольных напитков, 
концерты, званые обеды, вечера джаза и 
тому подобное. Но среди посетителей Лон­
донского форума петербуржцев относи­
тельно немного.

Тем не менее такие форумы собирают 
тысячи участников. Видимо, некоторые 
предприниматели все же считают участие 
в них полезным. В первую очередь это те, 

кто работает с государством, а также пос­
редники между властями и частным биз­
несом, так называемые экономические 
сводники. 

Эдуард Пичугин видит еще один вари­
ант извлечения пользы из межотраслевых 
форумов: «Участие в подобном меропри­
ятии может быть хорошим поощрением 
для топ-менеджера, ведь это условно-по­
лезные, одновременно и деловые, и разв­
лекательные мероприятия. Для компании 
такие затраты будут отнесены на себесто­
имость, а менеджмент получит и отдых, и 
свежие мысли. Хотя в кризис это все, ко­
нечно, не очень актуально — подобные 
расходы корпораций урезаются в первую 
очередь».

Игорь Водопьянов, управляющий парт­
нер УК «Теорема», иронично отзывается 
о пользе таких событий для малых предп­
ринимателей: «Для малого бизнеса Эко­
номический форум, безусловно, полезен: 
можно там, скажем, пирожки продавать, 
извозом заниматься...»

Потехе час Весьма посещаемой в де­
ловой среде тусовкой стали благотвори­
тельные рождественские аукционы серии 
«Азбука» по продаже картин — этакий 
оригинальный способ совмещения бизне­
са, благотворительности и пиара.
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Аукцион «Гоголевская азбука» становится популярным местом встреч петербургского бомонда


