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    Компании Авто  

по его наблюдениям, колебания спроса 
на автомобили имеют двоякий харак-
тер: с одной стороны, наблюдается устой-
чивый тренд снижения продаж с июля 
текущего года, с другой стороны, по срав-
нению с прошлым годом продажи 
выросли. «Производители принимают 
антикризисные меры по демпфирова-
нию последствий кризиса. Например, 
Volvo, не дожидаясь обвала рынка, бес-
прецедентно снизила цены на весь свой 
модельный ряд. Относясь к премиум-
сегменту, некоторые модели Volvo 
теперь стоят дешевле моделей эконом-
марок, таких, как Opel, Peugeot, Mazda, 
Toyota и Honda. Подобных примеров 
лично я не припомню», – сообщил 
Алексей Ишутин.

Другие автосалоны также привлекают 
покупателя скидами и подарками. 
Например, группа компаний «Ключ-Авто» 
предлагает скидки от 20 до 100 тысяч руб-
лей на различные модели Mitsubisi, при 
покупке Toyota RAV4 клиенту предостав-
ляется подарок на сумму до 35 тыс. руб-
лей. В АМК «Тройка» до конца года поку-
патели Ford Explorer получают пакет 
опций на сумму 200 тыс. рублей. Салон 
«Автотемп» дарит покупателям различ-
ных моделей автомобиля Honda спутни-
ковые охранные комплексы, а также 
кожаную отделку салонов.

Впрочем, многие участники рынка 
отмечают всплеск покупательского инте-
реса к легковым автомобилям и без вся-
ких скидок и подарков. «По сравнению 
с летними месяцами, по нашим данным, 
продажи в некоторых салонах выросли 
в несколько раз – люди боятся доверять 
деньги банкам и решили вложить сбере-
жения в имущество. Денег на покуп-

ку недвижимости в связи с ростом ставок 
по ипотечным кредитам у многих не хва-
тает, а на покупку машины – вполне доста-
точно», – утверждает Сергей Тарасенко. 
С этим наблюдением согласен Василий 
Титов (компания «Темп-Авто»): «Смягчение 
удара от кризиса для автосалонов проис-
ходит за счет привлечения отложенных 
средств населения. В условиях нестабиль-
ности финансовой системы вкладчики 
банков готовы в любой момент снять вкла-
ды и потратить их на ту крупную покупку, 
которая давно планировалась, но до кото-
рой, как говорится, не доходили руки. 
Я и сам как владелец вклада поступил бы 
именно так. За счет снятых с депозитов 
средств, по нашим расчетам, продажи 
удержатся на приемлемом уровне до ново-
го года», – считает эксперт.

В некоторых салонах осенью был 
зафиксирован ажиотажный спрос на ино-
марки, который подогревался информа-
цией о грядущем повышении импорт-
ных пошлин на автомобили иностранно-
го производства. В середине декабря пра-
вительство РФ объявило о введении 
с 9 января 2009 года новых таможенных 
ставок и пошлин на импортные автомо-
били. Согласно документу, пошлины 
на новые легковые автомобили вырастут 
с 25% до 30%. Для машин старше пяти лет 
абсолютный размер ставки в зависимо-
сти от объема двигателя составит 
от €2,5 до 5,8 за 1 кубический см. Также 
при импорте в Россию легковых автомо-
билей со сроком эксплуатации от одного 
до трех лет будет установлена таможен-
ная ставка на уровне 30%. Участники 
рынка считают, что принятые меры при-
ведут с нового года к росту цен на ино-
марки в среднем на 10%.

Угроза трудных времен 
Эксперты и игроки рынка в один голос 
заявляют, что прогнозы развития отрас-
ли сегодня делать крайне сложно. Есть 
предположения, что благодаря кризису 
краснодарский рынок автопродавцов 
станет более консолидированным, про-
изойдет перераспределение участни-
ков – выживут сильнейшие. «Думаю, 
в течение следующего года будет при-
сутствовать негативный фон для разви-
тия автобизнеса. Слабые автосалоны 
свернут работу, сильные приостановят 
реализацию инвестиционных проек-
тов», – утверждает Александр Богданов. 
Роман Козлов считает, что в целом 
в автомобильной отрасли назревает 
очень серь езный кризис, который 
не может не отразиться на регионе. 
«Американская и европейская автомо-
бильная промышленность уже стоят 
на пороге краха. Мы скоро услышим 
о фактических банкротствах ведущих 
мировых игроков», – считает бизнес-
мен. По мнению господина Козлова, 
в результате как глобальных, так 
и региональных событий, в крае про-
изойдет перегруппировка автосалонов 
по маркам – уже наметилась тенденция 
отказа некоторых региональных авто-
салонов от продажи ряда марок в поль-
зу наиболее востребованных. Роман 
Козлов заметил, что в крае уже начались 
замены топ-менеджеров ряда автомо-
бильных салонов, а также переход прав 
собственности на бизнес к другим вла-
дельцам. «Скорее всего, через год в крае 
сменится до трети владельцев автомо-
бильных компаний, – считает Роман 
Козлов. – Торговые площадки останут-
ся, но они будут периориентированы – 

кто-то станет больше оказывать сервис-
ных услуг, кто-то займется продажами 
автомобилей с пробегом. Кризис 
в любом случае пришел надолго, 
и ждать каких либо улучшений в тече-
ние ближайших полутора – двух лет 
не приходится».

Алексей Ишутин, директор центра 
«Volvo-Краснодар», настроен более опти-
мистично. «Весной экономисты обеща-
ют стабилизацию ситуации, и все начнет 
постепенно возвращаться на круги своя. 
Экономика развивается волнообразно – 
после спада обычно наступает период 
бурного роста». По мнению участника 
рынка, заявленные автодилерами инве-
стиционные проекты не выглядят фан-
тастическими. «Анонсы о начале строи-
тельства новых автомобильных центров 
и даже автодеревень остаются в силе, 
лишь сроки слегка отодвинуться 
на шесть, максимум, на 18 месяцев», – 
считает Алексей Ишутин.

По мнению Сергея Тарасенко (банк 
«АК БАРС»), есть все шансы на быстрое 
восстановление темпов роста и у авто-
кредитования. «Автокредитование – 
очень перспективный рынок, кредиты 
здесь обеспечены залогом, поэтому 
риски являются регулируемыми. 
Финансово-кредитные структуры 
не откажутся от него даже несмотря 
на возникающие у них сейчас трудности 
с привлечением денег. Правда, дальней-
ший рост ставок также нельзя исклю-
чать. Эта тенденция может сохраниться 
до стабилизации ситуации на мировом 
финансовом рынке. После этого посте-
пенно начнется процесс возвращения 
к докризисным условиям».

Анна Перова,  Краснодар 

В конце осени состоялось знаме-
нательное событие для всех пред-
ставителей ростовского бизне-
са – вручение премии «Бизнес 
Дона», номинантами которой 
традиционно становятся лучшие 
компании юга России.

Помимо прочих успешных пред-
ставителей бизнес-элиты, учре-
дители премии – Администрация 
Ростовской области и медиа-
группа «Южный Регион» – отме-
тили и рекламную фирму «Резон», 
входящую в тройку лидеров 
ростовского рекламного рынка. 
«За вклад в формирование пози-
тивного имиджа донского пред-
принимательства» руководству 
фирмы был вручен диплом в номи-
нации «Компания 2008 года». 
Высокая оценка «Резона» совпа-
ла с еще одним важным событи-
ем: этой осенью агентство 
отметило свое 15-летие.

Круглую дату «Резон» отметил 
основательно, сделав и себе, 
и своим клиентам сразу несколько 
серьезных «подарков». Так, напри-
мер, оборудование производствен-
ного цеха агентства пополнилось 
сразу двумя станками. Прежде 
всего, это японский плоттер-каттер, 
который используется для инте-
рьерной печати самого высокого 
качества. Причем, печатать можно 
практически на любых материа-
лах – самоклеящейся пленке самых 
разных видов, фотобумаге, холсте, 
банерной ткани, полиэфирной ком-
бинированной пенке, ткани полиэ-
стер и т. д.

Таким образом, клиенты «Резона» 
могут решить теперь целый ряд 
задач: оформить места продаж, 
витрины, выставочные стенды, 
машины или другую технику. Можно 
осуществлять широкоформатную 
фотопечать, печатать репродукции 
картин, даже географические карты 
и чертежи. К тому же, принтер 
не только печатает, но и вырезает 
изображение по заданному конту-
ру. Это позволяет печатать этикетки 
любых размеров и форм. Словом, 
задачи могут быть самыми разными. 
Качество печати и возможности 
станка позволяют все их решить.

На сегодняшний день в Ростове 
есть только 3–4 подобных станка. 
Но и они уступают «резоновскому» 
по двум причинам. Во-первых, в отли-
чие от конкурентов «Резон» исполь-
зует технологию не постоянной, 
а пе ременной подачи капли, которая 
позволяет передать массу оттенков 
цвета (например, при печати портре-
та можно будет передать все оттенки 

кожи). А, во-вторых, «Ре зон» исполь-
зует только «родные» экологически 
чистые краски чер ни ла. Таким обра-
зом, напечатанную продукцию 
можно размещать и в жи лых домах, 
и в школах, и в детских садах.

Второй станок, которым пополни-
лась производственная база 
«Резон» – это станок для широко-
форматной печати. Он позволяет 
печатать широкоформатные изобра-
жения практически на любом мате-
риале – бумаге, баннере, сетке, само-
клеящейся пленке и т. д. Все зависит 
от задач. Покупка этого станка также 
стала серьезным событием для ком-
пании. Дело в том, что «Резон» – одно 
из самых крупных агентств в городе 
по количеству рекламных щитов 
6 х3 и скроллеров 4 х3 метра. Однако 
печатью рекламных материалов для 
этих рекламных носителей «Резон» 
не занимался: либо заказчик брал 
этот вопрос на себя, либо агентство 
обращалось к посреднику. С покуп-
кой станка широкоформатной печа-

ти этой проблемы больше не суще-
ствует. Так что теперь клиенты 
«Резона» получают не только боль-
шой выбор по «наружке», но и могут 
осуществлять печать баннеров само-
го высокого качества по выгодной 
для себя цене.

Еще одной новинкой «Резона» 
к пятнадцатилетию стало оборудо-
вание для лазерной резки и грави-
ровки. Такое оборудование облада-
ет высокой точностью (до 1000 dpi), 
что дает возможность нанести мел-
кие детали изображения, надписи, 
рисунки, использовать различные 
варианты контрастности рисунка 
и глубины гравировки. Причем сде-
лать это можно на очень большом 
диапазоне материалов – металл, 
камень, стекло, пластик, дерево, 
кожа и т. д. Таким образом, с помо-
щью нового оборудования «Ре зон» 
может решать целый комплекс 
задач своих клиентов. Папки 
и ручки, брелоки и зажигалки, 
а также другая сувенирная продук-
ция с фирменной символикой. 
Ценникодержатели, настольные 
стойки, информационные доски 
с карманами, различные контейне-
ры, кофейницы и салфетницы. 
Кубки, медали и другие наградные 
элементы. Таблички на двери, печа-
ти и штампы, номерки и жетоны, 
панели приборов и бирки. Все это – 
только малая часть того, что может 
быть выполнено на новом оборудо-
вании «Резона». Чтобы узнать пол-
ный список, достаточно позвонить 
в агентство. И, возможно, вскоре 
у вас будет одним надежным пар-
тнером больше.

НОВЫЕ УСЛУГИ «КОМПАНИИ 2008 ГОДА»

Чтобы стать корпоративным клиентом МТС достаточно 
обратиться в любой салон-магазин МТС. Дополнительную 
информацию о новом корпоративном тарифе «Бизнес-
модель» можно получить на сайте компании www.mts.ru 

Стоимость подключения на тарифный план «Бизнес-
модель» – 0 руб. Стоимость перехода на тариф – 0 руб.


