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Лень в большом городе 
Редко кто бывает доволен городом, в 
котором живет. Автомобилей слишком 
много, красивых и ухоженных мест — 
мало, совершенно некуда пойти вече-
ром, отсутствует нужная инфраструк-
тура, да и архитектура, честно говоря, 
не впечатляет. Но стоит начать рас-
спрашивать, как можно сделать его 
если уж не идеальным, то близким к 
городу мечты, начинаются сложности. 
Кто из нас с вами готов ходить на об-
щественные слушания, вникать в тон-
кости тем, заниматься структурирова-
нием пространства вокруг себя? Как 
давно мы задумывались об улучше-
нии условий жизни вне пределов соб-
ственных квартир и домов? Активи-
сты, городские деятели, общественни-
ки — мы прислушиваемся к ним?  И, 
пожалуй, следующий и логичный во-
прос: а почему, собственно, городом 
должны заниматься другие? Именно 
сейчас можно приблизить тот момент, 
когда Уфа станет лучше. Для каждого 
это «лучше» означает что-то конкрет-
ное, и нужно пользоваться шансом. 
Чтобы потом не говорить, как было бы 
хорошо, если бы. Урбанисты в один го-
лос заявляют, что все старания вла-
стей и инициативы бизнеса без уча-
стия самих горожан — просто разроз-
ненные действия, имеющие цель, но 
не имеющие ориентира. «Сверхсооб-
щество» — так назвал один эксперт 
объединившихся жителей мегаполиса. 
Ему нужно появиться для того, чтобы 
превратить город в сверхгород. 

Лилия РАянова, 
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Выбор приоритетов Общую тенденцию гло-
бальной урбанистики можно описать как поиск соответ-
ствия экономики мегаполиса тенденциям глобализации 
или антиглобализации. Отсюда различие подходов в го-
родском планировании в разных странах мира. Где-то 
приоритетным становится высотное строительство повы-
шенной плотности и развитие транспорта, а где-то на пер-
вое место выходит качество среды обитания горожан-пе-
шеходов. И второй подход постепенно вытесняет первый. 
Особенно это касается Европы и Америки.

Стремительный процесс урбанизации современных 
мегаполисов постоянно заставлял пересматривать пути 
создания устойчивой городской среды. С начала 1980-х 
на смену идеалу города как бизнес-среды, наводненной 
автомобилями и офисами-небоскребами, пришли градо-
строительные концепции, ориентированные на создание 
комфортного пространства обитания. Эти идеи вырази-
лись в формировании принципов так называемой новой 
урбанистики, которая предполагает малоэтажную за-
стройку, приоритет пешеходов, наличие удобной инфра-
структуры, располагающей к неформальному обществен-

ному взаимодействию районной планировки. Первым 
примером нового урбанизма считается город Сисайд, по-
строенный во Флориде по проекту знаменитого урбаниста 
Андре Дуани.

Большое внимание в концепции организации город-
ской жизни по Дуани уделяется не только эстетике и ком-
форту среды, но и социально-экономическим факторам: 
стоимости и доступности жилья, расходам на эксплуата-
цию и содержание недвижимости и инфраструктуры, пер-
спективности развития территории, совместному прожи-
ванию разных социальных групп населения, обеспечен-
ности рабочими местами и т.д. Города и районы, постро-
енные в соответствии с принципами нового урбанизма,— 
небольшие и компактные. До магазинов, предприятий, 
оказывающих бытовые услуги и т.п., можно без труда до-
браться пешком. Новый урбанизм отдает предпочтение 
велосипеду и пешеходному движению внутри поселения, 
а не автомобилю.

У каждой единицы такой городской среды есть пу-
бличное пространство: так называемое третье место, ко-
торое предполагает близость первого места — жилья — 

и второго — работы. А вот «третье место» выполняет 
функции одновременно и территории общения, и зоны 
отдыха, и места работы. До «третьего места» человек 
обязательно должен дойти пешком. То есть направление 
«новый урбанизм» предполагает плотную городскую сре-
ду, насыщенную социальными коммуникациями. Концеп-
цию «третьего места» разработал социолог Рэй Ольден-
бург, и она в том числе стала основой бизнес-модели се-
ти кофеен Starbucks.

Последние тренды нового урбанизма связаны пре-
жде всего с появлением поколения потребителей с новы-
ми ценностями (ответственных горожан), повсеместным 
проникновением цифровых решений (оцифровывание 
пространства, деятельности и персональных данных), 
увеличением частоты изменений пространства, среды и 
человека (например, развитие мобильной городской ин-
фраструктуры с высокой адаптивностью, в том числе 
«умных» энергетических сетей, беспроводных телеком-
муникаций и пр.) и изменением отношения человека к 
природе (рост экологичности деятельности, быта и про-
странства).

Мегаполис для людей Урбанисты всего 
мира активно ищут новые способы превратить полумертвые от 
застройки и пробок миллионники в жизнеутверждающую сре-
ду обитания людей. В России проблема преобразования постин-
дустриальных мегаполисов тоже выходит на первые роли. 
Причем специфика наших проектов созвучна мировым трен-
дам урбанизма и заключается не только в переустройстве тра-
фика, общественных и жилых пространств, но и в инновацион-
ной модернизации городского хозяйства. Ольга Фисун
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Город, удобный для 
жизни людей, — главный 
принцип нового 
урбанизма


