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По словам художественного руководителя 
товарищества Вадима Фиссона, «наша 
задача — не только дать возможность 

”
особенным“ зрителям посетить театр, но 

и продемонстрировать им безграничность 
возможностей творческой личности». 

Проект был создан в 2007 году теа-
тральным товариществом «Комик-трест» 
при поддержке телепрограммы «Энергич-
ные люди». Цель проекта — дать возмож-
ность людям, испытывающим недостаток 
общения и по разным причинам исклю-

ченным из социальной жизни, попасть в 
театр. Круг зрительской аудитории по-
стоянно расширяется. Сегодня это люди 
с ограниченными физическими возмож-
ностями, воспитанники детских домов, па-
циенты реабилитационных центров, участ-
ники благотворительных и общественных 
организаций, люди с частичной потерей 
слуха, воины-афганцы, пациенты хоспи-
сов, многодетные семьи и многие другие.

В июне этого года «Комик-трест» высту-
пил в доме молодежи «Царскосельский» в 

Пушкине. Артисты дают спектакли здесь 
не первый раз в рамках проекта — эта 
площадка приспособлена для зрителей на 
инвалидных колясках. О своем професси-
ональном пути зрителям рассказала Ната-
лия Фиссон — актриса уникальная, с не-
обычным творческим диапазоном. В этом 
году она отмечает свой юбилей. Были по-
казаны фрагменты из фильмов с участием 
Наталии, а актеры театра «Комик-трест» 
показали свои лучшие эстрадные номера 
и отрывки из спектаклей. n

«Комик-трест» делает театр 
доступным Вот уже семь лет театральное 
товарищество «Комик-трест» занимается благотвори-
тельным проектом «Театр — доступная среда»  
при поддержке комитета по культуре Санкт-Петербурга. 

Инициатива

Инициатива

В ресторане Meat Head  
постигали «Искусство  
помогать» В честь международного Дня защиты 
детей ресторан Meat Head вместе с художником Игорем Чола-
рией провели благотворительный вечер, направленный на по-
мощь общественной организации «Петербургские родители». 

На вечер пригласили гостей, 
но в действе принимали уча-
стие и посетители, заранее 
забронировавшие столики 
на ужин. Некоторые при- 
шли вместе с детьми. В арт-
мастер-классах участвовали 
и взрослые, и маленькие го-
сти. Вместе с участниками 
проекта «Вдомедом» собра-
ли и разрисовали картонные 
детские домики — олице-
творение любви и семейного 
тепла. Друзья ресторана из 
Sister’s show провели инте-
ресное водное шоу — по-
казали рождение рисунка 
на поверхности воды. Для 
маленьких подопечных орга-
низации «Петербургские ро-
дители» было приготовлено 
домашнее печенье. 

В течение вечера были 
подведены итоги работы ор-
ганизации и прошел аукцион 
картин художника и мецената 
Игоря Чоларии. Его произве-
дения украшали ресторан в 
рамках проекта «Арт-весна». 
В результате аукциона было 
продано пять картин мастера 
и собрано более €10  тыс.  — 
средства будут направлены 
на поддержку проектов обще-
ственного движения «Петер-
бургские родители». n

Интернет-проект  
с социальной  
направленностью

Заслуженная артистка России Наталия Фиссон свой 
творческий путь начинала в знаменитой труппе  
театра «Лицедеи»

Картонный детский домик, собранный и разрисованный маленькими руками, может стать символом заботы о ближнем

Торговый дом «Энерго» награжден дипломом кон-
курса быстро развивающихся креативных компа-
ний «Самый социально направленный бизнес» по 
итогам работы в 2011–2013 годах.

Основным социальным проектом торго-
вого дома стал Helptomama для детей до 
семи лет. Менее чем за три года с момен-
та выхода на рынок виртуальных продаж 
магазин первым среди участников online-
торговли в Санкт-Петербурге добился 
права, на основе заключенного с комите-
том по социальной политике соглашения, 
обслуживать родителей с использованием 
карт «Детская» и « Дошкольная». 

Шеф проекта Татьяна Каверина сооб-
щила, что уже за первые три недели про-
даж по социальным картам этой льготой 
воспользовался каждый десятый покупа-
тель интернет-магазина.

Социальная ориентированность пред-
ложения Helptomama детских потреби-
тельских товаров, продуктов питания ос-
нована на возможностях торгового дома, 
входящего в группу компаний «Энерго». 
Ассортимент изделий, насчитывающий 
сейчас более 6 тыс. наименований, к кон-
цу года предполагается довести примерно 
до 10 тыс. позиций.

Сегодня товарооборот магазина в сред-
нем составляет 10  млн рублей в месяц, 
динамика его роста существенно превы-
шает средние показатели по увеличению 
оборота интернет-торговли в целом.

Helptomama — социальный парт- 
нер одного из детских домов Санкт-
Петербурга, для которого за свой счет 
сотрудники покупают детские товары: 
одежду, велосипеды, игрушки. Интер-
нет-магазин Helptomama учрежден при 
торговом доме «Энерго» осенью 2011 
года. Оба предприятия входят в структу-
ру группы компаний «Энерго», действу-
ющей на петербургском рынке более 
двадцати лет.
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