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За городом Открытие

Санкт-Петербург выбран первым горо-
дом для запуска высокотехнологичного 
кинозала. Новый бренд Luxe: A RealD 
Experience — это премиальный формат 
кинопоказа для больших экранов, впер-
вые он был представлен на киновыстав-
ке CineEurope 2013 в Барселоне. Среди 
основных характеристик новой техноло-
гии — огромные экраны, сверхъяркое и 
четкое изображение и многомерный звук, 
обеспечивающий эффект полного при-
сутствия. Новый формат обеспечивает 
максимальную гибкость в работе с как с 
2D, так и с 3D-контентом, удобство состав-
ления расписания сеансов, что позволяет 
кинотеатральной сети повышать выручку 
от кинопоказа. Кроме того, формат Luxe 
требует в два с половиной раза меньше 
инвестиций по сравнению с другими пре-
миальными форматами. 

«Мы очень рады открытию высоко-
технологичного кинозала 

”
Синема Парк“ 

в Санкт-Петербурге. Это первый в мире 
зал нового поколения. Данным запуском 
мы задаем тренд в индустрии развлече-
ний, — сказал Роберт Мэйсон, управля-
ющий директор RealD в Европе. — Выхо-
дя на российский рынок, мы стремимся 
создать глобальный премиальный бренд 
для больших экранов с единым техно-
логическим стандартом и площадку для 
будущих инноваций в технологиях кино-
показа».

Кроме блокбастера «Первый мститель: 
Другая война», петербуржцы смогут по-
смотреть в новом формате фантасти-
ческие боевики «Новый Человек-паук: 
Высокое напряжение», «Годзилла 2014», 
«Люди Икс: Дни минувшего будущего», 
«Грань будущего», «Восхождение Юпи-
тер». 

«Синема Парк» и RealD планируют за-
пуск кинозалов Luxe и в других кинотеа-
трах России. n

Новый кинозал  
в формате Luxe Нацио-
нальная кинотеатральная сеть «Синема 
Парк» и международная компания RealD, 
ведущий поставщик 3D-технологии  
в мире, объявляют об открытии первого 
кинозала Luxe («Лакс») в торгово-развле-
кательном комплексе «Гранд Каньон».

нами клуба и получают сертификат, который 
позволяет воспользоваться привилегиями 
партнеров. Специальные условия и бонусы 
для членов клуба представляют поставщики 
товаров и представители сферы услуг. В 

”
на-

бор“ входят образовательные услуги, дизай-
нерские товары для дома, стильная одежда», 
— рассказывает госпожа Трошева.

Эксперты отмечают: покупатель в по-
следние годы стал разборчив и более 
тщательно выбирает объекты, а главное 
— считает свои затраты на ежемесячное 
обслуживание. Традиционно в стандартный 
набор инфраструктуры поселка входят: па-
кет коммуникаций (дороги, электричество, 
водоснабжение, канализация, отопление, 
газоснабжение), охрана, профессио-
нальная служба эксплуатации, детские и 
спортивные площадки. Также иногда деве-
лоперы включают гостевой паркинг, органи-
зованные зоны общественных мест пребы-
вания, автомойки. Однако такими услугами 
уже мало кого можно удивить, а в особен-
ности искушенных покупателей сегмента 
элитной недвижимости. 

По карману лишь элите Причина 
стремления к оригинальности в том, что ры-
нок насыщен предложением, и, чтобы при-
влечь клиента, девелоперы иногда прибе-
гают, в том числе, и к необычным объектам 
инфраструктуры в поселках. Но поскольку 
оплата инфраструктурного взноса ложит-
ся на плечи жителей коттеджного поселка 
(а чем более оригинальны объекты инфра-
структуры, тем дороже становится взнос), 
то речь идет в основном о проектах высоко-
го ценового сегмента.

«Что касается стоимости концептуаль-
ных проектов, то наша практика показыва-
ет, что доля маркетинговой и архитектурной 
составляющей в конечной стоимости всего 

проекта составляет менее одного процента. 
Остальные затраты касаются проектирова-
ния, технических условий и строительно-
монтажных работ», — утверждает госпожа 
Мошева.

Генеральный директор ГК «Унисто-Пе-
тросталь» Арсений Васильев говорит: «В ка-
честве примера необычных инфраструктур-
ных объектов можно назвать оборудованное 
поле для гольфа, стоимость которого может 
достигать $18 млн, в качестве упрощенного 
варианта девелоперы организуют площад-
ки мини-гольфа с выдачей спортивного 
оборудования жильцам в момент заселения. 
Это также может быть искусственное озеро 
в локациях, где естественные водоемы рас-
положены далеко или невозможно оборудо-
вать в поселке собственный пляж; затраты 
на такое благоустройство обойдутся от 
$200 тыс. до $3 млн в зависимости от типа 
почв и проекта. Или, например, собствен-
ный концертный зал, реконструированное 
или воссозданное историческое здание или 
часовня (если на территории есть архео-
логические признаки их существования). В 
проектах же комплексного освоения тер-
риторий при желании как-то выделиться 
застройщики ограничиваются созданием 
малых архитектурных форм, организацией 
велосипедных дорожек и обустройством 
оригинальных детских площадок».

Андрей Тетыш, председатель совета ди-
ректоров АРИН, считает, что затраты оправ-
данны. «Продается не количество квадрат-
ных метров и не объект недвижимости, 
продается life style. Поэтому все элементы, 
задающие определенный стиль жизни, так 
характерны для такого рода недвижимо-
сти», — резюмирует он и добавляет, что 
для девелоперов неординарность и экстра-
вагантность проекта — это гарантия более 
высокого спроса на него. n


