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Флюиды

Флюиды

Теория молодосТи в нужном месТе

КабинеТ редКосТей для аромаТов мира 
На КамеННоостровсКом проспеКте отКрылся бутиК Нишевой парФюмерии Rivoli PeRfumeRy. СвЕТлАНА ХАМАТОвА

Запахи влияюТ на биЗнес

в расслабляющих иНтерьерах 
CRystal sPa & lounge На улице 
ЖуКовсКого психоФизиолог 
Федор аНдерЖаНов представил 
первую из четырех своих  
КНиг «КаК сНова стать молодой 
и Красивой». 

В ней он раскрывает свой авторский ме-
тод, который позволяет скидывать и ки-
лограммы, и возраст. Методов коррекции 
веса существует в мире множество, и от-
ношение к ним врачей разных специали-
заций неоднозначно. Метод Андержанова 
построен на осознанном желании челове-
ка изменить качество жизни. Автор кни-
ги считает, что нельзя допускать чувство 
голода — есть лучше каждые три часа и 
понемногу, методика предполагает «здо-
ровое постоянство» в выборе продуктов 
питания. Впрочем, многие диетологи со-
ветуют то же самое. От других методик 

андержановская отличается, в частности, 
наличием ГФГ-системы — сочетания осо-
бого способа дыхания и несложных физи-
ческих занятий и прогулок. 

Презентацию книги о молодости и кра-
соте в спа-салоне можно отнести к удач-
ному маркетинговому ходу. Известно, что 
любое сбрасывание веса сопровожда-
ется обвисанием кожи — и Crystal Spa & 
Lounge тут как тут. Здесь с этим явлением 
борются при помощи разнообразных мас-
сажей — от классического до аппаратно-
го LPG, ваннами с красным и белым вином 
или пивом (запаривается виноградный 
жмых, а клиенту подается бокал француз-
ского вина, его можно выпить или вылить в 
воду). Здоровый сон тоже помогает делу. 
Есть такая процедура, как релаксация в 
сенсорной комнате или в soft-pack-system. 
Это комбинация обертывания и отдыха на 
гидрокровати с подогретой водой — двад-
цать минут отдыха-дремы. n

Петербург наконец-то «вспоминает сам 
себя» — в исторических зданиях вновь от-
крываются те же самые, по назначению, 
магазины и кафе. В доме № 2 на Камен-
ноостровском проспекте, построенном на 
рубеже сороковых и пятидесятых годов 
прошлого века в стиле монументального 
советского классицизма, так и случилось. 
Когда-то в этом доме жили балетмейстер 
Константин Сергеев, актер Павел Кадочни-
ков, а много лет назад находился магазин 
духов «Магнолия» — теперь в просторном 
помещении на первом этаже расположил-
ся бутик Rivoli Perfumery. Над метаморфо-
зами, произошедшими с помещением, по-
работала голландский архитектор Лилиан 
Дрессен. Она взяла за точку отсчета дру-
гую имперскую историю — кабинет ред-
костей. Такие помещения, где находились 
коллекции удивительных вещиц и артефак-
тов со всех концов света, были популярны 
в Европе в XVI–XVII веках. Лилиан Дрессен 
связана с миром ароматов очень тесно 

— ей принадлежит парфюмерный бренд 
MariaLux, а ее мужу, Алессандро Гальтье-
ри, — Nasomatto. Неудивительно, что кон-
цепция «духи — редкость», «аромат — дра-
гоценность» ей близка. 

Темное дерево, фантазийные люстры, 
сдержанная и продуманная подсветка 
— и парфюмерные сокровища. Напри-
мер, 18 легендарных ароматов от дома 
Guerlain, упакованных в роскошный кейс. 
Или же те самые знаменитые «пчелы» 
— хрустальный флакон, украшенный по-
золоченными пчелами: такой же подарил 
Герлен французскому императору Напо-
леону III и его невесте испанской прин-
цессе Евгении. За аромат, созданный в 
честь монаршей свадьбы, Герлен полу-
чил звание официального парфюмера 
императора. Есть в бутике и аромат Vol 
de Nuit, созданный 80 лет назад. В честь 
юбилея выпустили всего 46 флаконов, 
один из них сейчас ждет своего покупа-
теля в Петербурге. 

Бутик Rivoli Perfumery — совместная 
инициатива Ларисы Карабань, основа-
тельницы компании «Рив Гош», и Лорана 
Буало, президента Guerlain. n

в оФисах япоНсКих КомпаНий 
в определеННое время дНя, 
Когда работоспособНость 
сотрудНиКов сНиЖается,  
в помещеНии распыляются 
специальНо подобраННые 
ароматы.

В результате производительность тру-
да повышается на 50%, а число ошибок 
снижается на 20%. Запах мандаринов и 
хвои во время новогодних распродаж в 
крупных магазинах увеличивает прибыль 
в среднем на 22%.

В парижском отеле «Холидей Инн» рас-
пространялся аромат болгарской розы, 
который вызывал у посетителей особое 
ощущение уюта. В результате число по-
вторных визитов возросло на 23%, а 
аромамаркетинг был рекомендован для 
дальнейшего внедрения во все осталь-
ные отели сети. В США распыление аро-
мата попкорна возле касс кинотеатра на 
30–60% повышает продажи попкорна, тем 
самым значительно увеличивая прибыль 
кинотеатров.

На автозаправочных станциях в странах 
Европы и в США распространяются запахи 

ванили и клубники. В результате популяр-
ность минимаркетов на заправках возрас-
тает, а количество покупок увеличивается 
на 18–27%. В заведениях общественного 
питания увеличению прибыли способ-
ствуют ароматы выпечки, ванили и кофе. 
Распространяемые у входа, такие запахи 
вызывают желание зайти перекусить и в 
среднем увеличивают продажи на 30–45%. 
В Книгу рекордов Гиннесса как самые 
неприятные запахи занесены бутилселе-
номеркаптан и этилмеркаптан, представ-
ляющие комбинацию запахов гниющей ка-
пусты, чеснока, лука и нечистот.

Если несколько лет назад самым вос-
принимаемым запахом считался ванилин, 
то сейчас им является винный лактон — 
слегка кокосовый аромат, который свой-
ственен некоторым белым и красным 
винам. Самым стойким является аромат 
мускуса, он не выветривается в течение 
850 лет. Может, и дольше, просто нет та-
ких данных. Этот запах выделяет минарет 
в Марокко, который построен в 1195 году 
— в его фундамент заливали мускус. За-
пах до сих пор хорошо чувствуется. 

по материалам www.aromamarketing.ru,  
www.healthy-info.ru

витриНа Нового бутиКа НамеКает На то, что аНтичНые 
богиНи и герои тоЖе были НеравНодушНы  
К ароматам. из истории известНо, что в древНем риме 
запахи Наделялись целебНой силой

одиН из залов спа-салоНа CRystal sPa & lounge
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