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Где искать экзотику сеГодня понятие «экзотический тур» 
перестает быть синонимом путешествия в ГеоГрафически удаленную местность и 
приобретает несколько иное значение. АлиНА БАшКЕЕвА

Совсем недавно, каких-то лет 10–15 назад, 
петербургского туриста ничего не стоило 
удивить путешествием в далекую страну, 
где «все не как у нас», где «баунти», где 
о России лишь мельком слышали… Такие 
туры относились к категории экзотиче-
ских и были своего рода антитезой глав-
ным массовым направлениям — Турции и 
Египту, а также европейским странам, в 
которых россияне освоились достаточно 
быстро. Куда же ездили в начале 2000-х 
жаждущие новых впечатлений и неверо-
ятных приключений туристы? В первую 
очередь в страны Азии — в Таиланд и Ин-
дию, Вьетнам, Индонезию, Малайзию, на 
острова Индийского океана (Маврикий, 
Сейшелы, Мальдивы). В меньшей степе-
ни — в страны Латинской и Централь-
ной Америки (в частности, в Мексику, на 
Кубу), на острова Тихого океана. С тех 
пор географическая карта экзотических 
путешествий несколько изменилась, а 
точнее — сместились акценты. 

Так, в некогда загадочный Таиланд про-
шлой зимой из Петербурга было органи-
зовано целых шесть чартерных программ, 
по двум из которых рейсы выполнялись 
два раза в неделю. Туроператоры еди-
ногласны во мнении о том, что спрос на 
Таиланд продолжает набирать обороты, 
а вместе с ним растет и интерес к Юго-
Восточной Азии вообще: зафиксирован 
рост также на вьетнамском направлении, 
увеличивается турпоток на Шри-Ланку, 
Бали. Постепенно переходит из катего-
рии экзотики в разряд популярных у все 
более широких кругов населения и Мек-
сика: доказательство тому — сразу две 
чартерные программы, организованные 
в последнем зимнем сезоне. 

Виктория Варецжа, обозреватель 
b2b-журнала Univers Des Voyages (Фран-
ция), считает, что сегодня рынок экзо-
тических путешествий состоит из двух 
типов продуктов — необычных приклю-
чений, за которыми не всегда нужно да-
леко ехать, и классического пляжного или 
экскурсионно-пляжного отдыха в редко 
посещаемых европейцами местах пла-
неты. Эту точку зрения подтверждает и 
Ольга Говорова, владелица одного из пе-
тербургских консьерж-агентств: «В ряду 
предоставляемых нашим агентством услуг 
есть и организация отпуска — это один из 
наиболее востребованных сервисов. Мно-
гие наши клиенты работают между Росси-
ей и Европой, а потому отпуск предпочи-
тают проводить где-то вне Старого Света. 
Лет семь назад абсолютным хитом были 
Мальдивы, потом в моду вошла Француз-
ская Полинезия. Сегодня же я от клиентов 
все чаще слышу желание необычного от-
дыха, причем это необычное, как правило, 
не предполагает размещения в отелях 
класса люкс, питания в ресторанах с миш-
леновскими звездами. Так, недавно сразу 
несколько наших клиентов (они, правда, 
знакомы между собой) изъявили жела-
ние отправиться на рыбалку в Монголию. 
Вернулись невероятно довольные: лучших 
отзывов и такого обилия благодарностей 
я не слышала, наверное, никогда. Был ли 
экзотическим тот тур? Несомненно! Дале-

ко ли Монголия от России? Совсем нет: 
от Москвы до Улан-Батора всего 6,5 часа 
лету. Есть ли там пляжи, великолепные 
отели? Конечно нет!» 

Впрочем, подавляющее большинство 
туристов все же понимают под экзотикой 
далекие страны с малознакомой культу-
рой, белоснежными пляжами и бирюзо-
вого цвета морем. При этом турфирмы 
сегодня в состоянии удовлетворить без 
преувеличения любой географический 
каприз клиента. «Для нас нет ничего 
невозможного, — рассказывает Оль-
га Демидова из компании «Верса». — В 
компании есть целый отдел, который по-
считает для клиента любой тур в любую 
точку мира — в Японию, Бразилию, Бру-
ней, Французскую Полинезию, на остро-
ва Теркс и Кайкос, Марианские острова в 

Микронезии… Тур может быть как инди-
видуальным, так и групповым: мы можем 
включить туристов в уже набирающуюся 
группу по маршруту, а можем просчитать 
и организовать маршрут любой слож-
ности в индивидуальном порядке. Есть в 
реестре наших предложений и необыч-
ные развлечения, разного рода активный 
отдых и эксклюзивные предложения, на-
пример, завтрак на вулкане на Бали».

Еще одна отличительная черта экзоти-
ческого туризма в России — относитель-
но небольшой процент самостоятельных 
путешественников. По словам Ольги Гово-
ровой, клиенты ее консьерж-агентства во-
обще довольно самостоятельны и опытны 
по части организации своих перемещений 
по миру, однако в случае с отпуском пред-
почитают обращаться к услугам профес-

сионалов. «Вероятно, это связано с тем, 
что отпуск — это нечто большее, чем авиа- 
билет плюс номер в отеле, — рассужда-
ет Ольга. — К тому же наши клиенты — 
люди очень занятые, а на сбор даже такой 
тривиальной информации, как погодные и 
природные условия, политическая обста-
новка, визовый режим, требуется доволь-
но много времени». Мнения, что при орга-
низации поездок в экзотические страны 
лучше все-таки пользоваться помощью 
специалистов, придерживаются и в ком-
пании «Верса»: «Всегда нужно помнить 
о том, что вы окажетесь в чужой стране, 
с другими законами, языком и так далее. 
Лучше, чтобы в таком деле помогал спе-
циалист». Интересно, что такая деталь, 
как язык, россиян волнует не сильно, в то 
время как для французских туристов, по 
словам Виктории Варецжа, язык играет 
едва ли не первостепенную роль: именно 
по лингвистической причине французы 
чаще всего отдыхают в странах Магриба, 
а Французская Полинезия является наи-
более востребованным экзотическим на-
правлением. 

Для россиян же, в отличие от францу-
зов, большое значение имеет визовый 
вопрос, при этом, по иронии судьбы, во 
многие страны, подпадающие под опре-
деление экзотических, для прибывающих 
с туристическими целями россиян дей-
ствует безвизовый режим. В их числе — 
Бразилия, Чили, Доминиканская Респу-
блика, Куба, Вануату, Антигуа и Барбуда, 
Багамы, Барбадос, Микронезия — в об-
щей сложности более 40 государств. 

Как же будет эволюционировать по-
нятие «экзотический туризм» в дальней-
шем? По мнению Виктории Варецжа из 
Univers Des Voyages, рынок продолжит 
активно развиваться по двум уже обо-
значившимся направлениям: приклю-
ченческому и отдыху в малоизученных 
туристами местах. «При этом последних, 
— рассуждает Виктория, — из года в год 
становится все меньше и меньше, так что 
если пофантазировать, то можно пред-
ставить себе туризм через, к примеру, 
150 лет: все изъезжено и изучено, чартер-
ные программы связывают европейские 
города с любыми точками на планете… 
Экзотикой тогда можно будет назвать, на-
верное, разве что Антарктиду и закрытые 
по политическим мотивам страны вроде 
Северной Кореи. Правда, неизвестно, 
останется ли страна чучхе тем, чем она 
является сегодня». 

С этой точкой зрения согласна Ольга 
Говорова, но лишь отчасти: «Дело в том, 
что само понятие экзотического туризма 
очень размыто. Многие мои коллеги, к 
примеру, уверены, что этот вид туризма 
непременно предполагает туризм элит-
ный, путешествия для избранных. И если 
рассуждать в таком ключе, то по моему 
опыту (а наше консьерж-агентство специ-
ализируется на обслуживании клиентов 
VIP-уровня) экзотикой сегодня являются 
Монголия, Забайкалье, Тибет. Именно по 
этим трем направлениям мы разрабаты-
вали последние три программы отпусков 
для наших клиентов». n

нехристианская религия и культура в европейских странах воспринимаются как экзотика. и буддийский храм 
Wat arun (temple of the DoWn) в бангкоке, который известен своей 79-метровой пагодой, украшенной керамиче-
ской плиткой и разноцветным фарфором, по-прежнему манит туристов
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