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ка или ажурного полотна с минимальны-
ми количеством деталей или украшений — 
они легко сочетаются с офисными пиджа-
ками и сдержанными пальто. Но при этом 
кружевные платья — безусловный тренд не-
скольких последних сезонов, что видно по 
коллекциям и Christian Dior, и La Perla, и 
Valentino.

Другая марка, представленная в «Пакто-
ре», — Ril’s также ориентирована на потреб-
ности обыденной жизни, но в менее фор-
мальном варианте. Коллекции для нее при-
думывает Ритва-Лиза Похйалайнен (Ritva-
Liisa Pohjalainen) — одна из ведущих совре-
менных финских дизайнеров, известная 
прежде всего своими украшениями из се-
ребра и изделиями из стекла. Базовые вещи 
у Ril’s достаточно предсказуемы: юбки-ка-
рандаши, узкие пиджаки и шелковые блу-
зы. Но на этом фоне встречаются и шерстя-
ные ворсистые пальто, и платья с крупным 
цветным рисунком, напоминающие скорее 
о живописном стиле Dries van Noten, неже-
ли о роскошной строгости Chanel. 

Каталонская марка Isabel de Pedro из 
«Пактора» изобретательнее по крою. Здесь 
есть и сложно драпированные юбки, и за-
тейливо посаженные платья с вышивка-
ми и аппликациями. По своим ориенти-
рам Isabel de Pedro ближе провокативным 
Vivienne Westwood и Dolce & Gabbana, но 
разумеется, выглядит сдержаннее и по цве-
ту, и с точки зрения силуэта. В коллекции 
есть, например, пиджаки в резкую контрас-
тную полоску, но полоска при этом черно-
белая: а монохром делает одежду строже. Ве-

щи бежево-коричневой гаммы и того сдер-
жанней — они напоминают скорее об аме-
риканских минималистических коллекци-
ях Calvin Klein, нежели о радикальной евро-
пейской моде.

Несколько иной метод адаптации се-
зонных тенденций демонстрирует одежда 
Elegance. Французская марка, основанная 
в тридцатые годы, в своих коллекциях учи-
тывает французский стиль в том виде, в ко-
тором его понимала Габриэль Шанель: про-
стая и функциональная одежда, без лишних 
деталей и неуместных украшений, но и не 
слишком минималистичная. У Elegance да-
же формальные сочетания юбки, пиджака 
и блузки будут разбавлены интенсивными 
цветами. Помимо серых и черных пиджа-
ков будут малиновые и серые, а платья ук-
расят драпировки и рюши. В некоторых 
случаях Elegance точнее других марок ци-
тирует модные тенденции: поэтому если се-
зон опознается по динамичным складкам-
оригами или объемным плечам, то и в кол-
лекции они тоже будут.

Самая обаятельная часть коллекции — 
платья. Из тонкого крепдешина, с графи-
ческим или цветочным рисунком, они хо-
рошо сочетаются и с верхней одеждой, и с 
уютным трикотажем. Эта неоднозначность 
всегда заметно увеличивает возможности 
гардероба: в зависимости от выбора в поль-
зу кофты или пальто он может становить-
ся или более формальным, или, напротив, 
расслабленным, домашним.

В магазине X-Act приоритеты в выбо-
ре тенденций и марок обозначены ина-
че. Это все-таки дизайнерская одежда, но 
представленная своими вторыми лини-
ями: Vivienne Westwood Anglomania или 
Roberto Cavalli Class. При этом нельзя за-
бывать, что вторые линии были придума-
ны для адаптации трендов к серийному 
потреблению. У этой одежды высокие ти-
ражи, чуть проще ткани и фурнитура, но 
при том она призвана отстаивать идеоло-
гию тех брендов, под эгидой которых про-
изводится. А в современной моде прина-
длежность модной марке способна заме-

нить тенденцию: выдержанный и внятно 
собранный total look важнее, чем условное 
сезонное поветрие.

Помимо вторых линий Vivienne 
Westwood и Roberto Cavalli в X-Act мож-
но найти коллекции британца Нейла Ба-
ретта (Neil Barrett), который когда-то созда-
вал мужскую одежду для Gucci и Prada. Его 
женские коллекции более радикальны, что 
не всегда идет им на пользу. Тем не менее 
для магазина, ориентированного на smart 
casual, это уместно и укладывается в заяв-
ленный стиль. 

Изобретательная повседневная одежда 
является приоритетной и для марки Cop.
Copine. Она возникла в конце 1980-х как от-
вет на офисную моду и стала одной из ма-
рок, определившей облик молодежной 
культуры 80-х годов. Сегодня задача этого 
бренда — скорее адаптировать элементы 
уличной субкультуры для массового пот-
ребления. Поэтому здесь могут появиться, 
например, жилетки с косыми застежками, 
но выполненные именно так, чтобы выгля-
деть уместно в кино и в кафе, в заурядных 
житейских ситуациях.

Соображения функционализма и удобс-
тва у Cop.Copine вообще учтены не в пос-
леднюю очередь. Даже в тех случаях, ког-
да практичность реализована с помощью 
необычных или радикальных ходов: непо-
мерно широкого ворота, юбки с расходя-
щимися драпировками, многослойного вя-
заного шарфа или воротника. Эти элемен-
ты важны как маркер, через который опоз-
нается сезонный тренд.
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