
На Невском проспекте открылся но­
вый флагманский магазин Levi’s. На се­
годняшний момент это самый большой 
концепт-бутик Levi’s в России, здесь пред­
ставлены все линии, производимые мар­
кой. Поэтому есть возможность составить 
представление и об основных линиях Le­
vi’s, и о тех изменениях, которые прои­
зошли в концепции марки с приходом 
нового креативного директора — Ю Нгу­
эна. В отличие от своих предшественни­
ков он скорректировал идеологию мар­
ки, которая до сих пор считалась непри­
косновенной. До него ставка делалась на 
классические модели, стилистику амери­
канского запада и золотых приисков. Нгу­
ен сделал выбор в пользу художественно­
го сообщества, и арт-составляющая ста­
ла лучшим способом подчеркнуть визи­
онерский характер марки. В коллекции 
осень-зима 2009/10 художественный ком­
понент присутствует практически в каж­
дой линии.

Относительно небольшой, но исклю­
чительно важный блок — это капсульная 
коллекция, сделанная в сотрудничестве с 
британским художником Дэмиеном Хер­
стом. В нее входят футболки и 501 модель 
Levi’s, снабженные черепами и тропиче­
скими бабочками — сюжетами Херста. 
Эти задают новый вектор марки, прида­
вая коллекции мрачноватую и депрессив­
ную ноту (что, несомненно, свойственно 
и работам Демиена Херста). Но та драма­
тика, которая у художника задается рос­
сыпями бриллиантов и бассейнами фор­
мальдегида в коллекции Levi’s сделана 
при помощи нитей, ткани и краски.

Другая линия — Levi’s Engineered в этом 
году отметила свой десятилетний юби­
лей. Изначально речь шла о том, чтобы ис­

пользовать характеристику ткани с пра­
восторонним саржевым плетением, из 
которой шьются все джинсы Levi’s. Это 
плетение обладает одним технологиче­
ским свойством: штанины закручивают­
ся в левую сторону и обычно все усилия 
направлены на то, чтобы бороться с кри­
визной. Engineered были первой линией, 
которая эту особенность ткани не прята­
ла, а использовала в качестве специаль­
ного приема. Из этого трюка выросла це­
лая философия джинсов, которые сши­
ты и носятся не по правилам. В этом году 
рисунки принтов для Engineered делала 
финская художница Куста Сакси, до того 
придумавшая интерьеры для парижско­
го Printemps, лондонского Nike и куриро­
вавшая рекламные кампании Vespa, Swa­
rovski и Issey Miyake.

Принты к еще одной линии Levi’s, Red 
Tab, делал лондонский график и видео-ар­
тист Дэнни Сангра. Среди его работ — ри­
сунки тканей для Louis Vuitton и дизайн 
досок для Rome Snowboards и Burton. В 
основе изображений на футболках Levi’s, 
выпущенных лимитированной серией, 
— многофигурные композиции, совме­
щающие разные техники.

Для коллекционной линии Levi’s 
501 в этом году задуманы сменные 
пуговицы. В проекте задействовано 
шесть молодых художников — Джузеп­
пе Демайо, Эзра, Мхак, Оеиль, Брайен 
Барнекло и Дэнни Сангра, каждый из 
которых предлагает комплект из пя­
ти штук. Идея заключается в том, что­
бы менять рисунки из года в год и сде­
лать пуговицы Levi’s коллекционной 
редкостью. И, разумеется, в том, чтобы 
маркировать джинсы Levi’s как художе­
ственный продукт.
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