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Смысл классических моделей 
Louis Vuitton заключался не 
столько в создании новых 
форм, сколько в обращении к 
иному образу жизни

Компания Louis Vuitton выпустила 
коллекцию сумок Icons, инспирирован­
ную классическими моделями, которые 
были придуманы еще в 30–50-е годы. В 
ней две основных линии. Первая — сумки 
Speedy, Alma и Pochette, расшитые золоты­
ми и черными пайетками. Вторая — моде­
ли Noe и Alma из телячьей кожи ярко-бор­
дового, синего и черного цветов с тесне­
нием канонического рисунка Monogram. 
Замки всех сумок украшают медальоны в 
виде бирок от гостиничных ключей. Но­
вая коллекция Louis Vuitton — хороший 
пример того, как в рамках одной и той 
же идеи — концепции путешествий — и 
на основе одних и тех же форм можно соз­
дать совершенно разные продукты. 

Классические модели Louis Vuitton 
всегда были подчинены идее функциона­
лизма. Их форма была продиктована ути­
литарными задачами. Багаж удобнее бы­

ло размещать под корабельной полкой, и 
в 1875 году появилась модель Wardrobe — 
прототип всех современных чемоданов. 
Возникла потребность в легких автомо­
бильных сумках для коротких путешест­
вий — и в 1933 году возник Tientout, позд­
нее превратившийся в канонический Ke­
epall. В багажнике он был уместнее, чем 
старый тяжеловесный чемодан. Приду­
манная в 1934-м Гастоном-Луи Вюитто­
ном небольшая Squire Bag, предвозвест­
ница модели Alma, была ответом на по- 
требность в компактных городских сум­
ках. Даже легкомысленную котомку Noe 
придумали в начале 30-х для городских 
пикников: в нее при некотором усердии 
влезало пять бутылок шампанского. Прав­
да, последнюю следовало класть горлыш­
ком вниз. 

Традиционные модели представля­
ли перемещение в пространстве как лег­

кий необременительный процесс. Смысл 
классических моделей Louis Vuitton за- 
ключался не столько в создании новых 
форм, сколько в обращении к иному об­
разу жизни. Речь шла не только о предме­
тах и очертаниях: удивительным образом 
форма была идеологическим явлением.

В современных моделях этот баланс 
между содержанием и формой выстроен 
несколько иначе. Декоративные задачи до­
минируют, а идеи путешествия и функци­
ональности сохранились скорее как знак 
— важный, но тем не менее весьма услов­
ный. Современная модель Alma имеет спе­
циальную вкладку, мешочек из золотой 
или серебристой органзы: его можно вы­
нимать и использовать как отдельную сум­
ку. Но это скорее художественный прием, 
нежели практический или смысловой. 

В новой коллекции акценты смести­
лись в сторону украшений — ярких, замет­

ных, а в некоторых случаях по-барочному 
избыточных: блестящие пайетки, золо­
ченые бирки, специально обработанные 
ткани. Декор в Icons играет ту же роль, ко­
торую в классических моделях выполня­
ла форма: именно он позволяет сформу­
лировать новую концепцию путешествия 
как динамичного и беззаботного переме­
щение в пространстве. С той оговоркой, 
что дизайнерская мысль сфокусирована 
на перемещении в городской среде. 

Рассказывая о сумках Icons, Марк 
Джейкобс, креативный директор марки, 
вспоминает, что классическая сумка Spe­
edy была первой моделью, с которой он 
столкнулся в жизни. И это была единст­
венная сумка Louis Vuitton, которой поль­
зовалась его бабушка. Высказывание соз­
вучно смыслу новой коллекции: форма 
оказалась объектом ностальгических пе­
реживаний.
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Сумка времени
О новой коллекции Louis Vuitton 
рассказывает Екатерина Васильева

Speedy,1934

Speedy

Bucket, 1968Alma,1934

Alma

Alma

Keepall, 1933 Noe,1954

Noe

Papillon, 1966

(� )


